证券代码：002292                                   证券简称：奥飞娱乐

奥飞娱乐股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                          编号：2020-004
	
投资者关系活动类别

	特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
现场参观		其他 （电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
	融通基金   商小虎       鲍尔太平有限公司   周诚       嘉实基金    赖礼辉
民生加银   刘旭明       东吴基金          朱冰兵      金鹰基金    姜斌宇
国元保险   刘伟         浦发银行-资管     陈金盛      上海希瓦    洪骏华
大成基金   刘旺         Destination Partners  张一诺   平安资管    杨坤
中加基金   于成琨       光大证券          孔蓉         博时基金    尹哲

	时间
	2020年9月16日、2020年9月17日

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书    高丹
证券事务代表    李霖明

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司2020年上半年业绩及经营情况介绍  
在一季度，公司经营受疫情影响，收入和利润方面都同比下滑。公司及时主动调整业务模式等相应措施后，取得了一定的效果，各项业务已经基本恢复正常经营。从环比数据上来看，公司第二季度营业收入较第一季度环比增长18.67%，其中玩具销售业务营收环比增长34.99%，影视类业务营收环比增长40.66%，婴童用品业务营收环比增长6.09%，经营业绩已有较为明显的改善趋势。
二、投资者与公司互动问答
1、请问公司“阴阳师”盲盒业务的销售情况及后续规划？
公司在近期推出了网易授权的“阴阳师”IP叠叠乐盲盒系列、Q版盲盒系列，并预计在11月份推出“阴阳师”精品手办系列。其中叠叠乐盲盒系列、Q版盲盒系列产品自8月8号开始在“B站”通过“魔力赏”方式首发预售，期间公司被多次追加订单，已经实现销量超10万只，累计销量超过合作各方预期。相关产品线下销售渠道目前主要定在“名创优品”、“全家”以及潮玩店“伶俐”系统，从9月中旬已经开始陆续铺货销售。
    公司目前正在寻求、洽谈其他的头部IP，拟与“阴阳师”IP一同作为盲盒的主打产品；另外拟以公司自有IP作为第二梯队，包括镇魂街、贝肯熊等IP。公司希望通过盲盒项目来打通以产品方式切入年轻人市场的模式，后续将通过围绕IP进行多品类的深度开发、以及深耕品类，快速圈占更多IP等不同方式，来加速在年轻人市场的布局。
  2、公司供应链及渠道的变革？
在供应链端，公司通过建立标准化流程，打造柔性供应链，为线上渠道的差异化生产需求服务，并降低成本，提高产品性价比。在渠道端，公司积极拥抱线上营销方式，目前已通过社群运营、短视频营销、直播带货等方式全面发力线上渠道，在淘宝、抖音、快手等多个主流平台，采取员工主播及联合母婴达人的形式，开展过千场直播营销。
3、婴童业务的发展规划？
婴童业务将继续推行大母婴战略，实行babytrend和澳贝的双品牌运作，通过扩充产品品类以及向新的区域市场扩张，实现婴童业务的稳定增长。
下半年，babytrend计划推出“全地形旅行系列、“全年龄段汽车座椅”、“全新睡床及摇篮”等新产品；另外的重点工作是把品牌引入国内市场，对产品进行中国化的设计改良，以及打通国内销售渠道，包括天猫、京东、孩子王、TRU等线上线下渠道。
“澳贝”将从专注婴幼儿玩具的品牌逐步发展成为品类更丰富的泛婴童品牌，目前已规划了智能玩具、纸品、婴儿室内用品、推车、儿童汽车座椅、床品、餐椅、餐具等产品。除了继续拓展国内的线上线下渠道，还将借助babytrend在海外市场的影响力，逐步实现“澳贝”品牌的出海。
4、室内乐园业务的难点有哪些？公司在这些方面所做的工作？
（1）门店选址：公司建立了严苛而成熟的标准化选址体系，重点关注周边3公里之内的居住人口数、幼儿园数、周边竞品、停车场数、交通便利性等几个关键指标；
（2）门店及产品设计：经过两年多直营和加盟拓展摸索，公司确立了旗舰店、标准店和单IP店三种店型，能够根据不同的城市、商圈、空间结构等因素来决定门店类型以及相应的产品；同时结合公司优质的动漫IP矩阵，能够丰富主题乐园的内容与特色，形成产品差异化的竞争力；
（3）运营：通过运营系统标准化，打造会员与粉丝运营，形成品牌连锁管理运营体系。
5、公司在IP孵化方面是否有新的进展？近期是否有新的动画片内容上映？
公司每年都保持对内容创作的投入，一方面在原有IP上持续创作新的内容，另一方面也在精心培育新的IP。根据内容制作周期来算，公司在两到三年时间会推出一个全新的IP，比如15年推出超级飞侠，17年推出萌鸡小队，19年推出机灵宠物车。目前公司已有相关项目储备，预计在明年下半年或2022年的上半年推出全新IP及内容。
公司在7月和8月上映了《羊村守护者3之异国大营救》和《羊羊趣冒险》3D，均获得了优异的收视成绩。9月17日，公司原创的3D赛车类竞速成长动画片《爆冲火箭车》在金鹰卡通首播，并将于9月下旬至12月期间陆续在嘉佳卡通、优漫卡通、天津少儿、山东少儿、浙江少儿、福建少儿、重庆少儿和卡酷少儿上映。接下来还将有《超级飞侠9》、《萌鸡小队3》、《巨神战击队：轨道先锋》、《巴啦啦小魔仙7》等全新内容的动漫作品播出。
6、请问非公开发行事项的进展情况？
公司已于9月初报送了第一次反馈意见回复材料，目前还在等待证监会相关部门的进一步审核意见。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年9月16日、2020年9月17日



