证券代码：002191                                   证券简称：劲嘉股份

深圳劲嘉集团股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                      编号：2020－007
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研  □分析师会议

□媒体采访 (业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观


(其他（电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
	浙商证券 马莉 傅嘉成、光大保德信基金 王凯、泰康资产 刘玲弟、嘉实基金 谢泽林、天弘基金 周强、九泰基金 黄皓、华宸未来基金 李超凡、宏利基金 李文林、中信建投证券 翟延杰、浙江澳倍投资管理有限公司 闫亚舒、长江证券 徐昊亮、易同投资 赵迪、益菁汇资产 褚晓丹、兴业证券 陈舒、天虫资本 胡记湘、申万宏源证券 肖子洋、暖流资产 瑶远、华泰创新投资 张倩颖、华林证券 庞福栋、华创证券 王文杰、荷和投资 盛健平、国盛证券 范子璇、广发证券 刘玉红、东北证券 董凯琳、鼎天投资 胡建芳、安信证券 吕柯嘉 吕科佳等

	时间
	2020年10月23日20：00－21：05

	上市公司接待人员姓名
	董事/副总经理/董事会秘书 李晓华、财务总监 富培军、证券事务代表 何娜

	投资者关系活动主要内容介绍


	1、公司本年度三季度的经营情况如何？

答：根据公司2020年第三季度报告，报告期公司实现营业总收入301,085.34万元，比上年同期增加12,659.11万元，增幅4.39%；其中，第三季度实现营业收入109,339.83万元，比上年同期101,964.12万元增加7,375.71万元，增幅7.23%。
实现归属于上市公司的净利润66,198.37万元，比上年同期的减少1,136.63万元，降幅1.69%；其中，第三季度实现24,662.64万元，同比增长18.27%。
细分产品中，烟标销售收入减少24,538万元，同比减少11.97%，其中第三季度收入60,440万元，同比减少14.96%；彩盒销售收入增加14,314万元，同比增长26.04%，其中第三季度实现27,277万元，同比增长27.80%；新型烟草收入1,826万元，同比增长129.05%，其中第三季度实现735万元，同比增长24.22%。

2、公司前三季度业绩变动的原因？

答：2020年是遭遇全球性公共卫生危机挑战的一年，对于企业来说，挑战颇多。前三季度，公司积极克服大环境上新冠疫情带来的不利影响和应对小环境下的烟标市场变化，持续改进生产工艺，不断优化产能，积极开拓市场。截止第三季度末，营收恢复正增长，为4.39%，净利润降幅不断收窄至-1.69%，单季净利润增长达到18.27%，从财务数据上看，公司的前三季度业绩表现良好。
具体来说，在烟标板块，前三季度由于产品结构及客户端上游影响，烟标毛利率有所下滑。随着行业、疫情的不利因素的逐步剔除，烟标订单情况也将逐步恢复到正常水平。另一方面，招投标工作在有条不紊的进行，云南市场今年的重新招标，公司将积极筹备。公司会一如既往加大产品研发力度，保持整体竞争优势的同时，持续顺应客户需求调整产品结构，不断拓展新市场。
前三季度彩盒板块收入6.93亿元，比去年同期增长了27.8%，增速明显，前三季度进一步实现烟标以外产品的持续放量。

新型烟草板块，受益于海外市场需求的稳步增长，前三季度实现收入1,826万元，增长近130%，继续保持增长态势。

3、公司对彩盒板块的规划和布局是怎样的？

答：彩盒板块我们整体分为精品烟盒、3C类、酒盒和其他类。

精品烟盒：收入端卷烟产品如中华礼盒、南京等产品销售量保持增长，使得公司配套的精品烟盒产品出货量随之攀升。随着技术改造的深入，自动化程度逐步提升，技术革新带来了产量及利润率的增长。未来公司将继续在产品设计、技术工艺、生产效能上加大投入，力争市场份额、业务收入得到进一步提升。

3C产品包括电子烟及手机盒等品类的包装，电子烟包装受益于整个电子烟行业的快速发展。英美烟草、雷诺烟草、菲莫国际、悦刻等品牌消费端的迅速扩张带动了电子烟包装的发展，随着美国FDA（美国食品药品监督管理局）的PMTA（烟草上市前审查）政策的实施，行业集中度、规范化有望得到有效提升，公司将争取获得更多大公司的规模订单。手机盒方面，目前保持相对稳定的发展状态，同时公司积极做足准备，把握手机5G换机潮的到来，取得更多优质订单。

酒包装方面，与茅台技开司合作的申仁包装以及与五粮液精美印务合作的嘉美智能包装业务推进顺利，同时公司积极与其他中高端白酒企业接触，深入探索参股白酒包装供应商企业、与白酒三产企业合作等多种方式扩大业务范围。
在为产品赋能方面，公司的增值服务如子公司盒知科技结合物联网、区块链技术等方面持续赋能大包装业务，以增强产品的趣味性和互动性为主要特点，提升智能包装的附加值，如前期为“阿里巴巴20周年纪念酒”、“小米10周年音乐月饼礼盒”提供创意技术，获得市场良好口碑，体现公司的综合竞争实力。
4、烟标单价有上升的趋势吗？公司为保持烟标板块的竞争力优势有哪些举措？

答：公司的烟标产品单价目前处于相对稳定的状态。公司作为覆盖全国重点品牌、全产业链布局的烟标龙头企业，在品牌创意、物联网包装等环节不断强化，持续加大设计与研发投入、在设备更新、工艺改进等方面保持行业领先地位，积极推进数字化建设，通过优化生产，保持产品结构优势、发挥业务规模优势，及时准确的把握行业发展趋势和客户需求，持续开拓新客户新订单。

5、宜宾嘉美及申仁包装目前的经营情况如何？

答：酒包装部分受疫情影响，今年前三季度的增速不如3C类产品明显。

宜宾嘉美是公司与四川宜宾五粮液精美印务合资设立的企业，于2019年11月正式投产，目前生产线智能化建设进展顺利，未来将实现酒盒设计创意、后道成型自动化、包装发展联动，满足客户包装配套需求，打造西南智能化烟酒等包装领先企业。申仁包装方面，由于受疫情等原因，一定程度影响了既定的扩产计划和利润实现，公司将与茅台技开司，持续推进申仁包装改扩建项目，在申仁包装现有业务基础上，实现精品酒类包装的扩展及延伸，提升配套服务能力的目标。
公司以贵州、四川等白酒重点产区为重点，充分发挥设计研发、技术工艺、客户资源等综合竞争优势，积极把握中高端白酒行业发展带动下的包装市场需求机遇，推进酒包产能扩张和生产智能化提升，树立酒包发展标杆。

6、公司如何看待国内目前的新型烟草政策？

答：继去年10月30日的电子烟“线上禁售令”正式发布后，今年7月至9月国家烟草专卖局和国家市场监督总局两部门联合在全国开展电子烟市场专项检查行动，对互联网电子烟信息全面清理，开展电子烟实体店全面检查，推动构建电子烟治理长效机制。一系列的举措将有利于行业内的良性竞争，利于保护消费者利益。公司会密切关注国内及国外的政策变动，积极调整在新型烟草领域发展方式，严格遵守相关政策规定，推动行业有序、健康发展。

7、复星安泰战略性引入已有三年，对公司业务及日常经营中产生了什么影响，限售解禁期降至，未来还会有什么合作？

答：2017年，复星集团下属子公司复星安泰作为战略投资者，位列公司第二大股东。复星安泰以其丰富的经验，在公司的内部管理，如战略确定、组织化建设等方面提出了诸多宝贵经验，在厘清经营发展思路、投资大包装及健康领域的项目甄选上对公司帮助很大。今年董事会换届，由复星旗下复星创富CEO白涛担任公司第六届董事，将继续结合公司在大包装产业链的实力，借助复星集团专业投资经验、风险控制经验，整合优质资源，持续为公司注入发展的动力。

8、公司对未来的经营业绩预计？

答：从客观的竞争环境、疫情等因素影响下，今年正常生产时间较往年减少，公司全年业务推进情况受到一定挑战。公司通过积极布局，除继续在烟标和彩盒领域做大做优做强外，也在产业链的上下游不断探索延伸，今年公司之全资子公司收购了以烟膜为主营产品的青岛英诺包装30%股权，丰富了高端膜类产品的结构及区域布局，进一步深耕材料领域。公司将继续按照发展战略的规划，结合市场形势和公司实际，高质量推进大包装产业发展。
预计2020年度归属于上市公司股东的净利润变动幅度为-10%至20%。

	日期
	2020年10月23日 星期五


