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证券代码：300770                             证券简称：新媒股份 

 

广东南方新媒体股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2020-004 

投资者关系活动类

别 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ■业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 

银华基金、易方达基金、中银基金、招商基金、天弘基金、

红塔红土基金、中金公司、广发证券、招商证券、方正证券、

华泰证券、申万宏源、华西证券、中信建投、天风证券、中

信证券、光大证券、安信证券、海通证券、信达证券、国盛

证券、国泰君安、华安证券、长江证券、民生证券、万联证

券、国元证券、银河证券、高盛高华、恒泰证券、交银康联、

平安资产、嘉裕投资、新橙资本、玄元投资、领骥资本、优

塾投资、趣时资产、常春藤资产、凯丰投资、山石基金、银

河基金、成泉资本、呈瑞投资、华润元大基金、广州金控资

产、财通基金、海翔投资、成泉资本、丰岭资本等 

时间 2020 年 10 月 28 日 15:00 – 16:30 

地点 现场会议结合线上直播 

上市公司接待人员

姓名 

董事、总裁  杨德建 

财务负责人  温海荣 
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董事会秘书  粟巍 

投资者关系活动主

要内容介绍 

公司董事、总裁杨德建先生介绍了公司经营近况与业务

布局方向；董事会秘书粟巍先生介绍了公司具体业绩情况。 

 

主要交流内容： 

 

1、公司前三季度经营情况。 

（1）全国专网业务（粤 TV）：包括省内专网（广东 IPTV）

和省外专网两个板块。  

省内专网（广东 IPTV）业务，不断加强内容产品运营和

品牌建设，推出了《粤舞青春》《少儿街舞》等多档重磅节

目，品牌影响力得到有力提升，基础用户增长情况有所改善。

随着精细化运营能力增强、业务不断深入，增值服务的付费

转化率有一定提升。 

省外专网业务，在现有已覆盖的全国 11 个省市的基础

上，公司继续拓展与腾讯合作的“粤 TV-极光”增值业务专

区的覆盖范围及用户规模，提升公司全国市场竞争力。 

 

（2）互联网电视业务：互联网电视业务重点打造云视听

系列 APP。截至 9 月，公司已推出云视听极光、云视听电视

猫、云视听悦厅 TV、云视听小电视、云视听虎电竞、云视听

全名 K歌、云视听埋堆堆、云视听快 TV八款互联网电视 APP

产品，初步形成了视、听、唱、玩的多元产品矩阵，用户粘

性得到进一步增强。与此同时，公司也加深了与产业链上下

游的合作，不断拓宽合作渠道，扩大用户覆盖。  

 

2、整体业务布局有哪些方面的展望？ 

    答：公司围绕“智慧家庭”展开一系列大屏内容、营销
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和技术等方向布局，进一步加大内容建设力度、着手开拓广

告业务、并继续坚持技术创新的长期布局。伴随着媒体融合

向纵深发展的趋势所向，公司以成为美好智慧生活的创造者

为愿景，努力实现从优质的集成播控平台成长为具有竞争力

和影响力的新型主流媒体的战略目标。 

 

3、公司成立商务运营中心布局广告业务的设想？ 

答：随着家庭场景的广告价值愈发受到关注，以大数据

为基础的大屏广告业务前景广阔。公司成立商务运营中心，

基于流量、数据等核心资产开展广告业务，是布局广告赛道

的重要举措。公司将组建经验丰富的专业团队，有效整合产

业链上下游资源，深度挖掘长期积累的用户大数据，通过用

户画像实施精准广告营销。 

 

4、公司未来 IPTV 基础用户的持续渗透与增值服务的上

升空间如何展望？ 

答：上半年新冠疫情对广东 IPTV基础用户的增长造成一

定影响，第三季度随着疫情影响逐渐减弱，用户的拓展和增

长恢复正常水平。接下来，公司将通过加码内容建设、持续

推出重磅活动与栏目、进一步提升精细化运营水平等方式推

动基础用户的增长，争取达到全国约 65%的平均渗透率水平。 

前三季度，公司立足精细化运营，做好会员体系建设，

增值业务付费率近两年保持持续上升的趋势。随着广东 IPTV

超级会员产品的落地推广与商业运营力度的增强，以及影视、

少儿、教育、超高清等优质内容的持续上线，相信未来将有

效驱动付费率及 ARPU 值的进一步提升。 

 

5、全国 IPTV 业务拓展情况？ 

答：截至 2020 年 9 月底已覆盖全国 11 个省市，未来拓
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展方向主要包括与各地运营平台保持良好对接并上线更多类

似“粤 TV-极光”的优质产品来刺激用户需求，努力提升已

落地省份的付费转换率与 ARPU值。公司将继续依托在广东省

内运营 IPTV的丰富经验和资源优势，努力推进省外专网业务

在全国范围内落地。 

 

6、公司前三季度销售费用情况？ 

答：上半年由于受到疫情等原因的影响，公司开展的市

场推广活动相对较少，费用支出有所减少。第三季度开始，

公司各项线上线下的营销活动逐步推出。由于活动从筹备到

落地有一定过程，下半年的各项支出逐步回到正常水平。 

 

7、云视听快 TV 的商业模式思考？ 

答：公司于今年 6月下旬与快手合作推出云视听快 TV，

这款产品是基于移动端的快手 APP 向大屏端移植，主要受众

为短视频用户。云视听快 TV 属于公司互联网电视的产品矩

阵，是垂直领域业务线的产品，与云视听小电视、云视听虎

电竞等产品类似，可吸引特定群体的用户并提高整体用户活

跃度。在保证播出安全的前提下，公司会最大化探索广告、

直播等适合云视听快 TV的商业模式。  

 

8、公司对于内容创作后续的发展思路如何？ 

答：长视频是视频产业的主流方向和重要刚需，加大内

容建设也是公司重点布局的方向之一，未来将充分抓住地域

特色与用户喜好、通过 5G+4K 等技术驱动，逐步开发和积累

一批精品内容；同时，关注视频产业的投资机会，充分挖掘

内容创作对公司业务的价值。 

作为一家播控平台运营公司，新媒股份在夯实主营业务、

保证可持续发展的基础上，积极探索视频产业布局。 
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9、公司技术团队人员储备情况？如何保持技术优势？  

答：技术是公司业务发展的基础，根据发展需要，公司

持续通过市场化的方式引入核心技术骨干，打造专业、高效

的技术团队。公司通过多年的耕耘，不断强化融合云平台的

业务支撑与服务承载能力，对现有技术进行更新迭代，从媒

体平台积极向服务型平台转变，为未来智慧家庭新生态打造

坚实的平台基础。同时,为加强前沿技术跟踪预研、推进产学

研合作模式，公司组建产业研究院，通过自主创新迅速将前

沿技术研究转变为生产力，进一步强化核心竞争力。 

 

接待过程中，公司相关领导与投资者进行了充分的交流

与沟通，严格按照《信息披露管理制度》等规定，保证信息

披露的真实、准确、完整、及时、公平，未出现未公开重大

信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2020 年 10 月 28 日 

 


