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广东潮宏基实业股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                       编号：20201109 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □ 一对一沟通 

□√其他 （电话会议） 

参与单位名称

及人员姓名 

东北证券 刘青松 

国开金融 秦雯 

华夏基金 黄文倩 

东方基金 陈诚 

长盛基金 郭堃 

中加基金 王梁 

泰达宏利 周少博 

时间 2020 年 11 月 9 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员 

董事会秘书：徐俊雄 

证券事务代表：林育昊 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、 三季度整体业务恢复如何？ 

答：从终端实际数据来看，市场基本恢复到去年同期水平，

营收持平，但是品类方面有较大的变化，其中毛利较低的足黄

金类占比下降，整体净利润同比增长10%多，因为公司参股的

思妍丽受疫情影响，利润同比下降，如果剔除思妍丽投资收益，

公司净利润实现同比20%多的增长。 



2、从我们收集到的信息来看，大家对潮宏基的产品非常

认可，相比之下比较年轻、时尚、款式多，公司在产品年轻化

的同时，是否也会开发适合中、老年品类的珠宝？ 

答：公司成立品牌伊始就坚持以质量、工艺取胜的产品差

异化战略，产品设计和工艺研发在业内具有明显的优势。公司

产品较为紧跟潮流和吸引年轻客群，已经连续8年推出彩金潮

流报告，今年主题是国潮，产品受到市场的热烈追捧。当然，

公司每年推几千款式，且重视会员持续维护，核心客户25－45

岁左右，其实各种年龄均能在潮宏基找到合适的时尚款式。 

3、公司加盟店的占比提高了很多，未来门店的开店规

划？  

答：公司之前一直以自营门店为主，一度占到八成以上。

今年以来珠宝加盟店新开店超过70家，目前加盟店占比已超过

50%。未来公司门店拓展也将延续以加盟为主的策略，虽然上

半年在疫情的冲击下，渠道拓展及开店筹备工作节奏有所放

缓，随着形势的稳定将会加快门店的拓展步伐。 

4、我们也关注到公司数字化建设，取得了什么成效，未

来在直播业务方面有什么规划？  

答：上半年在疫情的冲击下，传统线下渠道受阻，公司借

助原有的数字化基础，加速智慧云店的建设，强化品牌线上线

下融合运营能力，保持业务的稳定增长。云店模式打通了线上

和线下的互联，不仅实现物理库存空间的延展，也使我们的店

员可以全天候开展销售。今年因疫情影响直播带货等新销售手

法持续升温，在私域方面，公司利用智慧云店的直播功能，针

对各品牌的会员开展私域直播15场，累计观看188.1万，互动

量超过3757万，单场直播销售额近千万。公域方面，自建直播

团队使淘宝直播、抖音等平台直播常态化，同时各个门店也自

发直播带货，带来一定的销售贡献。前三季度公司还与头部直

播带货达人进行合作，为品牌提高曝光声量，积极将公域流量



转化为私域流量。今年3月，潮宏基珠宝“花丝糖果”系列登

上李佳琦直播间，仅15分钟即售出8000件创下珠宝最快销售记

录，关注度和流量暴涨，成为2020年火到出圈的人气爆款；5

月末与薇娅直播开售哆啦A梦项链，全渠道曝光超7500万，销

售量取得5000多件的不俗成绩；9月网红款“樱花”项链登上

李佳琦直播间，观看量达1893万，3000件一次售空。未来除了

内部员工日常常规直播之外，会加大与头部、中腰部主播平台

的合作，加强品牌宣传、增加销售和流量引进。 

 

接待过程中严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大

信息泄露等情况。 

附件清单 无 

日期 2020 年 11 月 10 日 

 


