证券代码：002137                            证券简称：麦达数字
深圳市麦达数字股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                    编号：2020-009
	
投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          √路演活动
□现场参观	
□其他 

	参与单位名称及人员姓名
	东北证券 李玖、杨一飞；
安星资管 陈岳林；
中纳资本 吴国泉；
扬子江基金 曾日娇；
深港龙 陈亮；
戊戌资管 王洁漫；
富川基金 严圣；
高峰基金 陈灏；
智信资管 陈奋；
半人马座资管 辛其欣；
路友投资 武琦英；
国信思创 谷志勇；
国元信达 蔡亘捷；
前海派资管 李开凤。

	时间
	2020年12月11日15:30-17:00  星期五

	地点
	深圳市南山区深圳湾科技生态园一区1栋A座1层中信银行（深圳海湾支行）。

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书 朱蕾；
IR 付金鹏。

	











投资者关系活动主要内容介绍

	一、介绍公司经营情况
1、历史沿革
公司成立于1998 年，2007 年在中小板上市，公司原主营业务为EMS 消费类电子和照明产品生产制造；2010年尝试自有品牌业务，经过2013年开始的由OEM向ODM业务转型升级，2016年原有硬件业务脱胎换骨后开始进入爆发式增长；2018年公司智能照明产品北美出口量大幅增长，2019年成功切入欧洲市场，2019年下半年来自欧洲市场的智能照明产品订单放量增长；2020年4月收购深圳益智飞科技有限公司，9月公司成立实益达电声，公司进入智能可穿戴领域。
2、战略规划
公司深耕智能硬件业务多年，始终关注研发创新、人才储备和客户挖掘，在智能照明等方面已经有一定程度的技术积累，并已经建立了具有较强的自主研发和创新能力的专业团队。智能硬件板块旗下核心子公司-实益达工业、无锡益明光电以及实益达智能先后取得高新技术企业证书，三家企业凭借在硬件产品规划、研发和制造领域的积累和底蕴，力争抓住全球智能硬件高速发展的机遇，在智能硬件业务领域产业链上拓展和延伸，持续为公司发展提供稳定的业绩支持。
公司旗下的智能硬件产品品类也从已成熟的智能照明拓展到消费级智能产品等众多细分领域，未来公司也会继续开拓TWS耳机和智能手表等智能可穿戴设备，逐步在更多有市场前景的智能硬件领域复制公司的产品能力，拥抱产业新发展、新变化。
3、公司智能硬件板块的核心业务
目前公司智能硬件板块的核心业务主要包括两大块：
其一，智能终端产品业务，主要系LED智能照明、智能锁具、TWS耳机、智能可穿戴等智能终端产品的设计、研发、生产和销售，为客户提供智能终端产品解决方案，销售模式包括国外市场ODM+国内市场经销商。智能照明业务是公司的现金牛业务，为公司在智能门锁、TWS、智能可穿戴设备等其他智能硬件产业链上的延伸提供强大保障。
其二，高端制造业务，这是公司传承下来的基石业务，产品主要系公司为品牌商提供智能电源、工业控制产品等工业级产品的工程测试、制造、供应链管理等系列服务，聚焦高端工业设备和机器人等领域。 
4、公司的核心竞争力
（1）自主研发能力助力消费级智能硬件的布局
近几年公司加大在智能硬件、智能控制软件等新业务领域的研发投入，以技术创新为源动力，产品研发为核心，发展具有自主知识产权的产品，定位于成为智能硬件产品解决方案提供商。公司在销的智能照明产品都是公司自主研发，部分热销的系列产品获得了客户好评。截至2019年末，公司硬件板块登记的软件著作权超过20项，覆盖调光控制、智能光环境控制等应用场景；2020年上半年公司共申请了32项专利，获得了38项专利授权（含前期申请的专利于本报告期内获得授权）。公司自主研发的智能照明产品以及自有智能照明控制系统，帮助公司顺利进入欧洲市场，并在国内市场打开了钱大妈、Family Mart、宝家乡墅等复制性强、需求空间大的细分领域优质客户，国内新零售、新经济行业的蓬勃发展，为公司硬件业务板块带来了更多机遇。
（2）服务优质高端客户的能力助力消费级智能硬件
公司自主研发的智能照明产品以及自有智能照明控制系统，帮助公司顺利进入欧洲市场，先后切入ABL、EGLO、SSG等国际一线客户的供应链体系。通过与诸多业内头部客户的合作，公司也能更好地触及先进技术和终端市场，为公司产品规划、管理等方面带来更好的借鉴。

二、公司为什么会选择进入TWS耳机及智能可穿戴这个领域？目前TWS这个概念比较火，未来同行业竞争会较为激烈，那么公司进入这个行业的优势是什么？ 
首先TWS耳机及智能可穿戴设备产品目前尚处于不断升级、完善阶段，产品成熟度及性能提升空间较大，品牌客户、ODM厂家、芯片等核心部件厂商均在致力于产品的研发升级，随着产品使用体验的不断完善，消费者渗透率仍有较大的增长空间，TWS耳机及智能可穿戴设备产品的市场增长空间较大，目前无论是品牌客户、ODM厂家还是芯片等核心部件厂商，均不存在一家或几家格局已定的情形。在产品尚不成熟、消费需求未完全爆发的情况下，公司决定进入该行业。
在行业所处的这个阶段，ODM厂家的产品能力和供应链管理能力至关重要，基于不同芯片，如何实现产品性能最优，且成本较低，就有机会获取足够订单。公司今年收购的益智飞在TWS耳机、智能手表等可穿戴设备领域深耕多年，具备丰富的经验积累。
此外，可穿戴设备智能化时期，更多新增功能是在电子部件实现的，比如传统耳机更多能力是体现在音频和结构，但智能TWS耳机在实现与其他设备互联、降噪、续航、蓝牙连接等技术方面，相较传统耳机所增加功能更多体现在电子部件。而公司具有超过20年服务头部客户的电子部件制造经验，生产服务精细化程度较高，在智能硬件制造领域也积淀多年，公司具备智能可穿戴设备的制造能力。因此，低成本、高效的制造能力更有助于获取订单。

三、公司提到在今年收购了易智飞，并发起设立了实益达电声，目前TWS业务进展情况如何？今年是否已经开始贡献利润？
公司基于TWS行业前景，收购了易智飞，并发起设立了实益达电声，同时基于公司未来业务发展的重点，将定增募投项目设定为TWS相关项目。为抓住行业的快速发展期，公司在收购益智飞完成后，就已经开始利用自有资金投入相关产线，截至目前，部分TWS项目已经进入量产阶段，更多优质客户的合作已在实质洽谈过程中。由于该业务今年刚刚切入，虽然部分项目进展超出公司预期，但对今年的整体业绩贡献有限。相信在不久的未来，TWS业务将成为公司新的业绩增长点。 
 
四、今年公司智能硬件业务受疫情影响大么？ 
   今年突如其来的疫情，的确在年初对公司的产能供应及部分海外市场产生了一些不利影响，但同时也给公司带来了新的机遇，客户的供应链体系因为疫情的出现催生了行业洗牌现象。
2020年，公司整体应对疫情妥当，通过产能调配、合理安排复工复产等措施，从主要客户处相对获得了更多的订单，同时因公司不断推出的新产品获得了市场认可，公司因此从该客户获得的订单量同比大幅增加，从而导致智能硬件业务板块整体收入同比大幅增加。但不可忽视的是全球新冠疫情的影响仍在，公司仍面临外部市场的不确定性风险。

五、公司今年收入和扣非利润大幅增长，但归母利润却没有同步大幅增长的原因是什么？ 
[bookmark: _GoBack]今年公司智能硬件业务板块主要客户的订单量同比增加，以及智慧营销板块新开拓的效果营销客户需求增加，从而带动公司主营业务收入同比大幅增长，截至三季度末，主营业务收入同比增长超过33%，归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润同比大幅增加至去年的9倍，但因本年度公允价值变动收益和投资收益等非经常性收益较去年下降较多，导致今年归属于母公司所有者的净利润呈现同比下降。


	附件清单  （如有）
	无

	日期
	2020年12月11日



