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证券代码：300083                                      证券简称：创世纪
广东创世纪智能装备股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：2020-012
	投资者关系活动类别
	特定对象调研       □分析师会议
□媒体采访           □业绩说明会     □新闻发布会
□路演活动           □现场参观       □其他

	参与单位名称及人员
	凯基证券亚洲有限公司              郭亮亮；
广州金控资产管理有限公司          黄  健；
兴业证券经济与金融研究院          姚丹丹；
兴业证券经济与金融研究院          杨  亦；
复星保德信人寿保险有限公司        虞  峥；
恒生前海基金管理有限公司          李峥嵘；
华安财保资产管理有限责任公司      李  阳；
惠升基金管理有限责任公司          彭柏文；
淳厚基金管理有限公司              吴若宗；
东海基金管理有限责任公司          朱溪瑶；
深圳熠星投资管理有限公司          陈天公；
建信养老基金管理公司              陶  静；
创金合信基金管理有限公司          王浩冰；
中国人保资产管理有限公司          于嘉馨。

	时间
	2020年12月16日（星期三）上午 10:00-11:30

	地点
	[bookmark: OLE_LINK2]东莞市东城区伟丰路劲胜智能制造产业园行政办公楼6楼

	上市公司接待人员姓名
	副总经理、董事会秘书   黄博；
证券事务代表           陈文娟。
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投资者关系活动主要内容介绍
	一、介绍公司近期情况
创世纪：欢迎各位投资者来到公司调研，首先向大家介绍一下公司近期主营业务情况及几项重大事项的进展：
1、高端智能装备业务第四季度经营情况：高端智能装备业务往年第四季度属于淡季，今年第四季度高端智能装备订单虽较第二季度、第三季度有所回落，但整体势头仍然不错。
2、2020年限制性股票激励计划：公司近期推出了2020年限制性股票激励计划，针对核心团队和员工进行激励，该激励计划已经12月3日召开的股东大会审议通过并披露了授予公告、程序已实施完毕。
根据激励计划，公司针对数控机床厂商竞争卡位的关键期制定了具有挑战性的营业收入指标，其中2020年、2021年分别需实现营业收入38亿元、51亿元。公司已相应制定下一年度的营销策略，力争实现激励考核目标。
3、精密结构件业务整合剥离及资产处置：公司目前正在加快处置相关存货和固定资产，针对剩余少量人力的整合预计也将在年内完成。总体而言，公司精密结构件业务剥离已进入尾声，将尽最大可能加快整合进度及减少对明年业绩的影响。
4、向特定对象发行A股股票项目：公司目前正等待深圳证券交易所受理通知及后续的审核反馈意见。
2020年度，公司高端智能装备业务逆势增长，随着精密结构件业务的剥离，公司核心主业也将更加聚焦；公司治理方面，夏军董事长认购公司增发的股票后，公司将认定夏军董事长为实际控制人，公司治理结构进一步优化、利于核心主营业务发展。
二、问答交流
1、调研机构：今年公司数控机床销售增长好于同行业水平的原因是什么？
创世纪：公司今年销售业绩的增长主要得益于3C系列产品-钻攻机销量的增长。从行业总体情况看，过去几年海外知名企业如发那科在3C领域数控机床产品质量稳定性、技术先进性等方面具领先优势，在国内市场中占据较高的市场份额。随着近几年国产装备产品质量和性能的提升，性价比和本土服务优势凸显，行业已经形成了进口替代趋势，国产装备销售规模逐渐扩大。
从公司自身的情况看，由于新冠肺炎疫情对海外供应链的影响及国际一线智能手机品牌供应链的重新布局，国内3C市场部分典型厂商订单量增大、固定资产投资需求增加。公司抓住产业链变动契机，凭借产品高质量、高稳定性、高性价比的优势，适时加大3C领域典型客户的渗透力度，从而较好地促进了当期钻攻机的销量增长。
2、调研机构：公司能否介绍一下行业竞争格局的变化情况？
创世纪：纵观机床行业的发展史，大致可以分为三个发展阶段：第一个发展阶段是上世纪50年代到上世纪90年代，这一期间国有机床企业主导市场、形成了机床行业的“十八罗汉”，发展比较好的有沈阳机床、昆明机床、济南二机床集团有限公司、武汉重型机床集团有限公司等；
第二个发展阶段是上世纪90年代到2010年，在这将近20年的时间里，民营企业涌入机床行业，逐渐形成了民营企业与国有企业竞争的格局，但是从整体上看，国有企业在技术储备、市场规模等方面仍优于民营企业；
第三个发展阶段是2010年到现在，这一时期，随着国有企业改革、产业结构调整的影响，国有机床企业的发展慢于民营企业，民营机床企业的发展迎来了春天。随着技术的积累和进步、产品性能和质量的逐步提高，民营机床企业凭借灵活的市场化经营模式和良好的服务口碑，逐渐扩大市场份额和市场占有率。这一期间，行业内涌现出一批优秀的民营机床设备生产商，其中上市公司有创世纪、华东重机、海天精工、国盛智科、浙海德曼等，行业内还有诸多未上市的优秀民营企业。总体而言，国内机床行业已形成充分竞争的格局。
3、调研机构：请展望一下公司未来产品的销量？
创世纪：目前钻攻机销量增长短期主要是来源于增量市场，随着时间延长、存量市场换机需求显现，预计未来产品销售市场将是增量市场和存量市场并行的局面。
通用机床应用领域广泛、市场空间很大，公司进入通用机型领域时间还不长、当前市场占有率不高，未来将加大通用机的市场布局，持续扩大市场份额。
4、调研机构：公司数控机床产品在技术、性能上有什么优势？
创世纪：公司在与3C领域客户合作的过程中，不断积累技术和经验，促进产品核心功能部件升级和综合性能逐步提升。公司将3C领域的产品和技术优势延伸拓展到通用机型领域，机床检测指标较具优势。总体而言，在产品综合性能方面，公司数控机床产品具有较高的加工精度、效率、稳定性、光洁度、良品率等，能够充分满足客户的需求。
同时，公司作为国内同行业中技术和产品宽度最广的企业之一，在业内具备较高的品牌美誉度和客户认可度；以市场需求为导向打造了充满“狼性”的营销机制，能够敏锐把握市场趋势、快速满足客户需求；建立了快速响应的本土化售后服务机制，及时、有效地为客户提供低成本服务，这些因素使得公司在同行业中具备较强的竞争力。
5、调研机构：公司3C系列数控机床产品的竞争对手有哪些？
创世纪：公司3C系列数控机床产品的竞争对手为3C领域中高端机床设备提供商，如市场较为熟知的日本发那科公司、兄弟公司，国内较典型的如广东润星科技有限公司（无锡华东重型机械股份有限公司全资子公司）、乔锋智能装备股份有限公司、嘉泰数控科技股份有限公司等等。
6、调研机构：公司数控机床产品市场地位如何？
[bookmark: _GoBack]创世纪：从产品应用领域来看，在3C细分领域，随着3C行业终端品牌商和产业链中游供应商的集中度提升，上游机床设备的制造商集中度也有所提高。目前公司为该领域国产设备的龙头企业。
通用机型应用领域较广，市场容量相比3C细分领域大很多，但行业比较分散，生产厂商众多，所以厂商的市场集中度不高；从市场占有率情况来看，目前行业内没有企业形成较大规模；从销量上来看，公司属于行业第一梯队。未来公司将持续加大通用机型系列产品的销售力度，逐步提高通用机型的市场占有率。
7、调研机构：公司3C系列产品较具性价比优势，未来是否会提价？
创世纪：公司会顺应市场变化趋势，兼顾新老客户的需求，制定相应的营销策略。
8、调研机构：公司数控机床产品核心零部件的供应商主要有哪些？
创世纪：数控机床核心零部件除数控系统、丝杆导轨、轴承这三类零部件大部分需进口外，其他零部件基本实现国产替代。公司已实现刀库、电主轴等零部件的自主设计，通过委托加工方式生产。数控系统供应商包括日本三菱、发那科，德国西门子和华中数控等。
9、调研机构：公司通用机型销售增长明显，主要原因是什么？
创世纪：（1）产品综合性能高。由于应用领域的区别，通用机床加工精度、稳定性等方面要求往往没有3C机型高。公司作为3C机型领域的优势厂商，将3C领域的产品和技术优势延伸拓展到通用机型领域，机床检测指标较具优势，产品拥有较高的综合性能和性价比。（2）较高的性价比。公司3C机型和通用机型的供应链重合度较高，因此，随着生产规模的持续扩大，公司拥有的规模优势将转化为供应链成本优势，达到降低成本的效果，使产品具较高的性价比。（3）灵活多样的销售策略。公司在通用机型市场拓展方面主要针对产业集中度相对较高、有发展前景的行业，比如5G产业链、医疗器械、轨道交通行业进行直销，同时灵活运用多种营销模式，如直播、网络销售、展会等多种方式扩大产品销售。公司近年通用机型的增长，与公司采用的灵活营销模式息息相关。
10、调研机构：通用机系列中，公司重点推广的产品有哪些？
创世纪：立式加工中心是公司通用机系列重点主推的产品，目前因行业整体较分散、市场占有率不高，但未来市场增长空间较大。
11、调研机构：立式加工中心市场竞争对手有哪些？
创世纪：通用机型领域的竞争对手较为分散，如上市公司国盛智科、海天精工等都有生产此类产品。
12、调研机构：公司通过哪些服务方式维护客户关系和市场份额？
创世纪：客户关系维护方面，公司针对每个客户设立一名项目经理，负责跟进客户的需求，及时响应并为客户提供售后服务；针对不同等级客户，由不同级别的营销人员负责跟进客户的需求，保障客户服务质量。
13、调研机构：公司高端智能装备产品的产能布局是什么样的？
创世纪：目前公司拥有深圳、苏州、宜宾三大高端智能装备生产基地，其中，深圳基地主要生产包含钻攻机、精雕机系列的大3C系列产品；苏州基地当前以生产通用机系列产品为主；宜宾基地定位主要是覆盖西南区域市场、根据区域市场的需求生产产品，今年因公司钻攻机产品订单旺盛、其目前主要生产钻攻机产品。
公司同时在东莞沙田建设产业园，该基地定位主要是承接深圳生产基地的产能，随着该地产业园逐步建设完成，预计未来深圳基地的产能将陆续搬迁到东莞沙田。
14、调研机构：精密结构件业务剥离，涉及资产的规模有多大？
创世纪：截至2020年10月，公司待处置的精密结构件业务相关的存货（不含发出商品）账面价值为约17,551.28万元，固定资产账面价值为约20,613.25万元。
（1）存货在2020年底前直接出售，预计可变现净值较低，公司按照市场公允价值定价，参考第三方资产评估机构评估结果确定价格，根据账面价值与可收回金额的差异足额计提减值；
（2）固定资产分为CNC设备和非CNC专用设备，CNC设备截至今年10月账面价值14,062.86万元，非CNC专用设备截至10月账面价值6,550.39万元。CNC设备将在2020年底前直接出售，其可收回金额较高、处置对当期损益影响较小。非CNC专用设备计划部分在2020年底前直接出售；针对年内没有出售的部分，公司将根据账面价值与可收回金额的差异足额计提减值，在后续期间对外出售。
15、调研机构：公司向特定对象发行股票项目预计什么时候能完成？
创世纪：公司日前修订了向特定对象发行股票方案的部分内容，已向深圳证券交易所提交了审核问询函的回复文件和发行申报文件，公司将继续积极推动项目实施进度并及时履行信息披露义务。

	附件清单
	无。

	日期
	2020年12月16日
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