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科顺防水科技股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                         编号： 2021-001
	投资者关系活动类别

	特定对象调研             □分析师会议
□媒体采访                 □业绩说明会
□新闻发布会               □路演活动
□现场参观	       □其他

	参与单位名称及人员姓名
	国金证券：丁士涛          涌峰投资：王泷皓
[bookmark: _GoBack]华泰证券：方晏荷          鹏华基金：王云鹏

	时间
	2021年1月6日 、1月7日

	地点
	公司会议室、线上交流

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书：毕双喜；证券事务代表：李文东

	投资者关系活动主要内容介绍

	（一）公司介绍
公司董事会秘书毕双喜向参加调研活动的人员详细介绍了公司的主要情况，包括：防水行业整体概况、公司战略规划、产能布局、上下游情况等。
（二）会议交流
1、请问公司2021年产能规划如何？
毕双喜：公司目前在全国布局10个生产基地，分别在佛山、昆山、南通、重庆、德州（包括二期和三期）、鞍山、荆门、渭南、三明（在建）、广西（筹建），从产能覆盖来说已经基本完成了全国布局，产品运输半径在500公里左右，这些生产基地选址均靠近下游市场需求，同时满足原材料充分供应，实现上下游物流费用及响应及时度的综合最优化。公司在2020年实现荆门和渭南两个生产基地投产，且这两个生产基地产能仍在持续提升，同时公司在原有的佛山和德州生产基地均建设了二期项目（德州二期占地面积是一期的两倍），并于2020年四季度正式投产，预计在2021年能够充分释放产能。此外，公司福建三明生产基地已经动工建设，德州三期及广西生产基地项目也正在筹建，预计未来三年公司整体产能将保持40%左右的复合增速，满足公司未来几年的业绩规划。
2、请问公司布局生产基地的整体策略如何？
毕双喜：公司对于建设生产基地一直较为理性，在产能投放节奏方面与公司战略规划同步，在满足产品交付及时性的前提下，尽量保持较高的产能利用率，实现生产成本的最优化。同时在布局生产基地时，我们坚持综合统筹市场需求、原材料供应、地方产业政策、交通状况、人力资源、管理成本等多方面因素，既不盲目在全国各地建厂，也不偏居一隅，在充分的市场调研和综合成本测算分析后最终选择如何布局。
3、请问公司2020年投产的生产基地原材料储存能力如何？
毕双喜：公司2020年投产的荆门、渭南和德州二期生产基地中，原材料仓储能力较以前的生产基地有大幅提升，主要原因系这3个新投产的生产基地占地面积较之前的大，有更多的空间用来建设储罐。鉴于沥青的储存成本（占地、加热、资金占用、价格波动风险）较大，公司也考虑通过远期现货锁价等方式锁定原材料采购成本。
4、请问公司预计2021年沥青等原材料价格走势如何？
毕双喜：沥青价格主要受国际原油价格及国内需求影响较大，而国际原油价格受国际政治经济形势、疫情防控、产业政策等多方面影响，其价格影响机制复杂多变，公司也很难准确预测今年沥青价格变动情况，但公司对此也做了相应的预案准备，一方面在原材料采购端密切关注价格变动趋势，采取灵活的采购政策，适当增加仓储量以及开展远期现货锁价安排；另一方面，公司可通过优化产品结构，提高非沥青基产品占比，或进行配方改良，减少沥青耗用量，降低受沥青价格波动影响程度。同时，随着行业集中度及公司品牌知名度不断提升，公司对上下游的议价能力在显著增强，即使出现原材料价格大幅提升，公司也可以有效将成本压力部分转移到上下游，保证公司盈利能力的整体稳定性。
5、请问公司对2021年市场需求如何判断？
毕双喜：国内建筑防水行业市场容量在2000亿元以上，但目前集中度还比较低，公司市占率还不到4%，未来成长空间巨大，近年来，随着人们对防水质量的追求提升，业主及建造单位更加重视防水的品牌及质量，品牌防水企业获得的市场份额在不断增加，防水行业集中度在加速提升，这个趋势未来几年仍将持续。
我们认为2021年防水行业市场需求仍旧旺盛，尤其是对品牌防水企业而言更是如此，主要原因如下：
（1）房地产投资稳定增长且向头部集中
2020年受疫情影响，房地产增长有所放缓，随着国内疫情防控到位，房地产投资在2021年预计将继续保持稳定增长，而防水属于建筑的刚需，并且要专项验收，无论地产开发楼盘属于毛坯房、精装房、经济适用房、廉租房等各种用途，都不能不做防水。同时地产市场份额向头部企业集中趋势明显，而头部企业往往对防水更加重视，对防水品牌及质量要求更高，且头部企业项目均分布在全国各地，要求防水供应商必须全国布局，保证供应及时性，目前防水行业实现全国布局的企业为数不多，在品牌知名度和质量、服务都能满足头部地产企业要求的企业更加少，而科顺则能够满足绝大部分地产开发商的硬件要求。
（2）基建投资增加，2021年是基建防水需求大年
2020年，国家及各地政府相继推出了大量基建投资计划，这些投资计划已陆续落实，预计在2021年将进入防水需求阶段，大量的基建投资将带来更多的商业机会，尤其是近几年随着基建领域“最低价中标”现象的持续改善，以及项目负责人终身责任制的政策落实，基建领域对防水品牌的认可度越来越高，对质量的要求也越来越严格，更加倾向于选择品牌知名度高、质量可靠、服务意识强的供应商。而科顺目前在基建领域的收入占比仅20%左右，公司2020年也相继成立了各个基建领域的专项事业部，增加了基建市场开发的人员配置及资源投入，预计2021年公司在机场、高铁、市政、桥隧等基建领域的业务将继续保持高增长。
（3）直销领域加份额，经销领域补短板
科顺目前正在合作的百强地产家数为60多家，还有30多家百强地产因为各种原因没有合作，未来这些地产都是我们的重点开发客户，我们的目标是覆盖百强地产的80家以上。同时，在这合作的60多家百强地产客户中，科顺的供应份额也不高，供应份额仍有较大的提升空间，近年来，随着公司经营规模不断扩大，全国布局更加完善，品牌知名度显著提升，服务得到客户高度评价，公司在客户的供应份额在逐年增加。另外，公司在2020年提出要提高经销商收入占比，争取到2022年实现经销占比50%，发展经销商能够充分利用经销商的社会资源，将业务触角深入到在全国各地、各行业，充分发掘小而美的项目，实现渠道进一步下沉，供应及服务更加精细化。
6、请问2021年公司产品销售价格是否调整以及公司如何应对？
毕双喜：由于疫情等影响，2020年沥青价格较2019年有所降低，我们在2020年也对经销商体系进行了调整，在部分产品价格、物流费用、推广费用、返利等方面均适度让利，预计2021年在经销商领域的产品价格将整体保持稳定。在战略地产客户方面，我们近期也正在陆续与客户进行洽谈，也收到了部分客户希望适当降价的需求，我们也会综合考虑每个客户的具体合作情况，在价格、账期、支付方式、供应产品、供应区域等方面开展双赢的合作方案。即使销售价格有所降低，对此我们也做了相应的预案，通过公司产能利用率的提升、生产效率的提高、配方的优化、产品结构的优化、销售渠道的优化、客户结构的调整、物流费用的降本、信息化运营以及人均效能的提高等措施来降低生产、销售、管理费用，消化产品销售价格调整带来的不利影响。经初步测算，公司对2021年收入持续稳定增长以及盈利能力保持基本稳定持乐观态度。

	附件清单
	无

	日期
	2021年1月7日
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