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广东坚朗五金制品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动   

□现场参观            ☑其他（电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

 

首域盈信陈希骅&马诗阳共计 2 位机构投资者参加本次会议。 

 

时间 2021 年 2 月 1 日 

地点 总部会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：殷建忠 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司的发展规划？ 

公司主要在原有建筑门窗幕墙五金、门控五金系统、不锈

钢护栏构配件等的基础上，加大投入进入智能锁等智能家居、

卫浴及精装房五金产品、安防、地下综合管廊、劳动安全防护

类产品、防火防水材料、机电设备与精密仪器等业务领域，公

司初步形成了以建筑门窗幕墙五金为核心的建筑配套件集成

供应商的战略布局。未来，公司还将继续坚持该战略布局的发

展。 

 

2、公司有哪些竞争优势？ 

公司定位为建筑配套件集成供应商，以“研发+制造+服

务”的全链条销售模式不断满足客户需求和市场变化。建筑五



金行业的高离散型特性，随着客户需求多元化，以及以大型房

产商为代表的上游客户不断整合，在节约采购成本的基础上，

客户越来越倾向于“一站式采购”，对建筑配套件的集成供应

要求和产品集成化能力也越来越高。而我们的竞争优势恰好体

现在：产品集成优势；高效规范的现代化管理体系优势；资本

市场及品牌优势；高水平的技术研发及检测试验能力；专业化

的服务；集成的信息化管理平台等。 

 

3、公司会选择怎样的新品类拓展，未来如何规划？ 

公司会根据市场需求变化有节奏的导入新产品，扩充产品

线。优先选择与我们现有模式存在互补和高度协同的品类和行

业进行关联产业的并购或战略合作，以及少量的国外进口代理

产品，继续扩大和延伸公司产品线。 

公司经过前期筛选和评估引入进来的新产品，在实际推广

和业务开展时，需要沉下心做市场拓展，从而挖掘更多的市场

机会。后续公司也将继续根据市场和客户需求，结合现有产业

布局情况有针对性地有序导入新品类。 

 

4、公司客户群体主要有哪些？ 

公司客户数量较多且集中度较低，公司核心产业的主要客

户群体包括地产公司、幕墙公司、门窗公司、装饰公司等，随

着产品类别的不断延伸，也开始新增了部分客户群体，如机电

公司、中空玻璃厂等。 

 

5、公司对渠道、网点的拓展规划？ 

公司在 2016-2018 年集中进行渠道下沉，销售人员增长较

快。从 2019 年开始，公司集中进行渠道下沉的阶段已经结束，

开始进入有针对性的增加阶段；公司对销售网点的设立没有数

量限制，销售大区根据市场投资等情况设立和管理。 



 

6、对未来建筑五金行业的发展看法？ 

国内建筑五金行业具有高离散、品类众多的特性，市场空

间巨大，生产厂家众多，产品质量参差不齐。大量的中小五金

企业广泛分布在全国各区域市场，国内大型五金企业开始涌

现，通过自身积累和行业内并购而不断做强做大，行业整合发

展趋势明显。随着建筑五金行业分工的逐步成熟，行业内两极

分化状况将会出现：一种是大型的建筑五金集成供应商，另一

种是专业化企业。 

 

7、公司如何管理众多的 SKU 和库存？ 

公司通过信息化系统管理平台，提升公司处理多品类、复

杂订单的管理能力，整合产品线，强化产品集成化能力，提升

公司全链条、端到端的业务高效协同；建立统一的备货仓物流

配送体系，并设立 30 多个国内外备货仓，结合订单需求进行

常用品类的动态备货，根据生产周期的差异，标准件产品可以

实现备货生产，非标件产品为客户下单后定制化生产，有效的

控制物流成本且提高交货效率。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 2 月 1 日 

 


