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广州广电计量检测股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2021-008 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他 （投资者电话交流会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

人寿资产：李鹏、张振、刘润佐 

贵州铁投：梁毅、李伟铭、聂钰霏 

时间 2021 年 2 月 23 日，14:30-16:00、16:00-17:00 

地点 无 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理、财务负责人 赵倩 

副总经理、董事会秘书 欧楚勤 

证券事务主管 张源 

投资者关系活动

主要内容介绍 

主要交流问题： 

1、公司本次非公开发行股票的进展如何？ 

答：公司已收到中国证券监督管理委员会于 2021 年 1 月

8 日出具的《关于核准广州广电计量检测股份有限公司非公开

发行股票的批复》（证监许可〔2021〕67 号）。公司董事会将

按照相关法律法规、批复要求以及公司股东大会授权，在规定

期限内办理本次非公开发行股票相关事宜，并将根据实施进展

情况及时履行信息披露义务。 

2、公司未来业务增长点是什么？ 

答：公司未来几年的业务增长点：一方面为现有业务的内

生增长，另一方面公司正积极寻找合适的并购标的，预计将成



为新的业务增长点。 

3、公司的分支机构数量较多，如何做质量把控？  

答：公司对全国实验室实行一体化技术质量管控，加强各

类质量控制体系建设，完善质量管控制度，严格考核，最大限

度地降低证书报告差错率，提高证书报告质量。 

4、公司实验室的建设周期多长？ 

答：受市场和资质认可方式等客观因素影响，不同板块实

验室建设周期主要分为两类： 

第一，公司计量校准、可靠性与环境试验、电磁兼容检测

等业务板块的资质由公司总部统一管理认可，这类业务在开拓

新区域市场前一般先在当地设立分公司或办事处，在有一定的

市场积累之后公司会根据实际需要新建或扩建实验室。这类业

务板块的实验室建设周期及盈利周期较短，业务开展情况较

好，收入增速较快。 

第二，公司各区域的食品检测和环保检测实验室的资质认

可需要子公司分别申请，且不同地区的标准有所差异；一般需

要先根据标准建设实验室，并配备相应的设备和人员，在获得

有关部门的资质认可后方能开展业务。受到设备采购周期、实

验室建设周期、资质认可、市场培育等因素影响，食品检测和

环保检测实验室从建设到完全达产需要 2-3 年时间，在收入增

速上体现相对较慢，盈利周期较长。 

5、公司产能利用率情况如何？  

答：公司计量、检测服务的校准、检测参数众多，致使具

体服务的种类也众多，且每类不同服务的价格彼此独立，因此

每单位服务量（校准仪器台/套数、订单数、批次数）对应产

值难以统一，未能统计产能利用率、产销量等。检验检测服务

业一般以设备的投入产出比为投资参考依据，了解设备的使用

情况，公司亦使用该数据进行技改项目的测算，且公司相应数



值与同行业上市公司基本一致。 

6、公司业务季节性较为明显，实验室产能如何保障？ 

答：由于公司业务季节性较为明显，订单不均衡导致实验

室产能存在季节性的不饱和。公司针对性调整市场策略，例如

加大了对食品检测和环保检测企业类客户的开发力度，以减弱

食品检测和环保检测业务的季节性，目前已取得一定成效。公

司未来仍将持续大力优化客户结构，减少季节性影响。 

未来公司会根据实际市场需要对现有实验室能力进行提

升和补充，例如公司目前在长沙设有计量校准、可靠性与环境

试验、环保检测和食品检测实验室，公司会根据当地实际市场

需求提升现有实验室产能或者补充增加电磁兼容检测和化学

分析实验室；公司也可能会考虑在市场培育情况较好的地区新

建实验室，具体安排将根据当地客户和市场需求情况适时进

行。 

7、公司人员增速情况如何？  

答：不考虑并购因素，预计公司未来员工增速不超过 15%，

公司注重提升整体人才素质，逐步调整人才结构，未来更倾向

于吸收行业成熟人才，同时通过提高实验室自动化水平以降低

对一线操作员工的依赖。 

8、公司对股权激励的考虑如何？ 

答：公司将结合自身经营发展及资本市场情况，在合适的

时机考虑启动股权激励计划，目前尚未有明确的股权激励计划

启动及实施时间表。 

9、公司在特殊行业和汽车行业目前占比情况如何？公司

对未来各战略性行业业务量占比的预期如何？ 

答：公司近年实施大客户服务策略，部分业务板块如可靠

性与环境试验、电磁兼容检测业务更多聚焦在特殊行业和汽车



行业客户。2018、2019 年公司与特殊行业、汽车行业客户的

合作量总额均占当年营业收入的 50%左右。2020 年，受到汽

车销售市场不景气和新冠疫情的双重影响，公司汽车相关检测

业务受到影响较大，收入占比可能下降。因此，未来公司将加

大对通信、电力、轨道交通等行业大客户的拓展，这种调整并

不是限制对特殊行业和汽车行业检测的投入和发展，而是在其

业务绝对量继续提升的前提下，提高其他行业领域检测业务的

占比，使公司业务在各下游行业的分布更为均衡。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 2 月 23 日 

 


