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金字火腿股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021-03-08 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

■其他（电话会议） 

参与单位名称 

及人员姓名 

方正富邦基金管理有限公司、光保基金、青骊投资、上海顶天

投资、上海君唐资产管理有限公司、东北证券 

时间 2021 年 3月 8日 16：00-16：50 

地点 公司 

上市公司接 

待人员姓名 施延军、王启辉、黄特跃 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司业务的持续性和增长点？ 

答：公司主要通过三个方面来提升公司业务的增长：一、

产品上：多推适合消费者的、复购率高的产品，如火锅火腿和

咸肉；二、业务上：从火腿、传统肉制品和个性化定制品牌肉

三方面发力；三、渠道上：线上线下多开发合作平台及渠道，

线上，除传统电商外，主要加强社区团购渠道、直播电商渠道

的合作及自有会员转化，线下，除经销商外，要加强 K/A 渠道、

餐饮烘焙类、流通类客户的开发。 

2、公司社区电商的发展情况？ 

答：公司一直重视与社区电商的合作，社区电商平台也需

要有品牌、有产品、服务有保障的合作伙伴。2020 年来，公



司在社区电商方面有大幅度的增长。 

3、品牌肉毛利率较低，其价值在哪？ 

答：公司品牌肉毛利率虽然较火腿及传统肉制品要低一

些，但其市场前景广阔，与公司火腿、传统肉制品业务有协同

效应，资金周转较快，对公司具有较大的价值。 

4、公司资金周转效率较低的原因？ 

答：公司资金周转率较低主要是因为火腿的生产周期较长

及公司加大原料采购力度所致。随着传统肉制品、个性化定制

品牌肉类的增加，公司资金周转效率也在相应提高。 

5、公司 2021 年 1 月竞得地块的主要用途？ 

答：公司竞得新地块拟用于建设数字化智慧工厂， 以满

足未来发展需要。 

6、公司聘任黄特跃为公司副总裁的原因？ 

答：黄特跃先生从 2011 年到公司，先后担任公司品牌电

商部总监助理、总监及品牌肉事业部总经理，了解公司各类产

品，熟悉线上线下渠道，有较强的开拓创新能力。因此公司聘

任黄特跃为公司副总裁，主要负责公司销售业务。 

7、公司 B 端、C 端的收入增长情况？ 

答：公司线上渠道主要是个人终端用户为主，线下则是企

业用户为主。2020 年，B端和 C 端市场，销售收入都有较大的

增长。 

8、植物肉产品的发展情况怎样？ 

答：植物肉产品符合健康、环保、绿色的消费趋势，市场

前景广阔，是公司的未来业务重点。从目前来看，该产品占公

司销售占比还很小。公司将持续培育，在产品研发和市场开发



两个方面加以努力。在产品方面，公司不断创新，接下去推出

更多适应国人口味的新产品。 

9、公司对猪肉价格走势的判断以及猪肉价格对公司经营

的影响？ 

答：公司预判猪肉还是处于短缺状态，会继续保持在较高

位置运行的态势。猪肉价格波动对公司经营的影响较小，处在

可控状态。在采购渠道上，公司可利用国内国外两个市场进行

采购，猪肉价格低的时候多采购，价格高少采购，以此来平滑

猪肉价格波动的影响。同时，公司自有大型冷库，猪肉在冷冻

环境下可以保存 2年，储存周期较长，可以平滑价格波动。此

外，公司品牌价值不断提升，具有较强的定价权，可以根据市

场与成本情况进行价格调整，从而消化原料价格波动对公司的

影响。 

10、公司产品有淡旺季吗？ 

答：公司火腿产品有一定的淡旺季，传统肉制品及品牌肉

产品的淡旺季不明显。 

11、公司三年发展规划是什么？ 

答：公司的发展规划是：（1）快速发展火腿及传统肉制品，

火腿业务是基础业务，市场空间还有很大的潜力，公司刚推出

新品 “火锅火腿”，该类产品消费场景广、消费频率高，前景

看好。传统肉制品业务近年来保持快速增长，接下去会继续加

大培育和开拓力度，丰富低温肉制品、调理肉制品、肉类熟食

等产品。公司近期新推出 “低温香肠”，努力打造爆款产品。

（2）大力拓展个性化定制品牌肉业务。公司将整合全球供应

链，提供个性化定制的优质肉类产品，满足生鲜电商、社区电

商等各类新渠道、新用户的便捷消费需求，开创中央厨房、食

品加工等定制化标准产品新模式。（3）持续培育植物肉业务，



作为公司未来业务。主要开发适合国人口味的产品，并进入各

种消费场景。  

公司将继续努力推进“三大改变”步伐：一是由生产企业

向品牌企业发展，以好原料、好工艺做好产品，树好品牌，打

造肉类品牌消费品；二是由火腿企业向肉类企业发展，从火腿

细分行业进入肉制品、肉类大产业，扩大市场空间和发展维度；

三是由制造企业向创新企业发展。全面发展网络销售，加大科

技研发与创新能力建设，推动公司创新发展。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2021 年 3月 8日 

 


