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证券代码：002539                                                                     证券简称：云图控股 

 

成都云图控股股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

编号：2021-004 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研               □分析师会议 

□媒体采访                   □业绩说明会 

□新闻发布会                 □路演活动 

□现场参观        

 其他（电话会议） 

参与单位名称

及人员姓名 

方正证券 李永磊 郭天逸、中庚基金 刘晟、正心谷 林利军 牛明

俊、泰康资产 曹令、融通基金 李文海、景泰利 吕伟志、华夏基金 

佟巍  张木、华安基金 周阳、昊晟投资 钟思文、国泰基金 郑有

为、富道基金 张继圣、安信基金 王博 赵洋 

开源证券 金益腾 张晓锋、华商基金 胡中原 侯瑞、华宝基金 徐程

惠 汤慧 杨奇、海富通基金 高高、工银瑞信基金 石正同、泰信基

金 刘雨鑫、泰达基金 李坤元、睿远基金 钟明 

中泰证券 谢楠 叶欣怡 苏莉、兴全基金 吴钊华、南方基金 邹寅

隆、国寿养老 汪欢吉、建信基金 李梦媛 江映德、泰康资产 陈佳

艺 黄成扬、海富通基金 赵莹洲、诺安基金 丁云波、长城基金 何

以广 

申万宏源 马昕晔 宋涛、Schroders 严蓓娜、上海光大证券资产 陈

峰、南方基金 邹寅隆、大摩华鑫基金 朱睿、泰信基金 刘雨馨、进

门财经、银河基金 姚雯薏 

东北证券 孙伟 陈俊杰 李博、英大基金 徐文浩、招商自营 李亚

明、光大保德信资管 王振鹏 

时间 

2021 年 3 月 20 日 下午 16:00-17:00 

2021 年 3 月 20 日 下午 19:00-20:00 

2021 年 3 月 21 日下午 15:00-16:00 

2021 年 3 月 21 日下午 19:00-20:00 
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2021 年 3 月 22 日 上午 8:15-9:15 

地点 云图控股会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事、副总裁、董事会秘书  王生兵 

证券事务代表 陈银 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、公司概况介绍 

公司董事、副总裁、董事会秘书王生兵先生对公司 2020 年年

度报告和第二期员工持股计划进行解读、简要介绍公司基本情况

及对公司未来发展的看法。 

（1）2020 年年度报告解读 

公司 2020 年度营业总收入 91.54 亿元，同比增长 6.12%；归

属于上市公司股东的净利润 4.99 亿元，同比增长 133.79%，基本

每股收益 0.49 元/股，同比增长 134.46%。 

公司经营业绩增长的主要原因系依托多年战略布局打下的坚

实基础，产业链一体化、产能布局和渠道整合初显成效，报告期

主营产品复合肥的销量和毛利同比增长。而营业总收入同比增长

幅度不大的原因主要是 2020 年公司复合肥产品销量增加，但销售

均价同比有所下降，此外，公司纯碱产品销售均价同比下降。 

（2）公司第二期员工持股计划解读 

为完善和健全公司长效激励机制，留住优秀人才和业务骨

干，促进公司可持续、稳定发展，公司拟实施第二期员工持股计

划，本次员工持股计划的股票来源为公司回购账户的股票，所持

有的公司股票规模将不超过 1,620 万股，占公司总股本的 1.60%。

本次员工持股计划参加人数不超过 24 人，包括 4 名董事高管及 2

名监事，过户价格为 1 元/股。 

本次员工持股计划参与人数较少，但都是对公司经营业绩和

未来发展起关键作用和有卓越贡献的核心骨干。同时，通过较低

的授予价格和具有挑战性的业绩考核条件，既能让员工持股计划

达到切切实实的激励效果，又能保证公司业绩持续稳定增长，将

为公司开展持续的股权激励起到良好的示范作用。 

（3）公司对复合肥行业未来发展趋势的看法 

公司对复合肥行业未来的发展充满信心，行业整体向好。首
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先，受益于粮食、蔬菜、水果及奶制品的涨价，农民种植积极性

提升，肥料作为粮食中的粮食，农民具有较强的购买意愿，且愿

意购买品质更高的肥料。其次，随着粮食安全战略地位的持续提

升，从宏观层面会推动粮食的种植面积扩大，在农业需求提升和

政策带动下，复合肥市场有望持续向好。 

（4）公司的核心竞争优势 

1）完整产业链带来的低成本优势。公司已建立了除尿素以外

的氮肥完整产业链、从磷矿资源开始的磷肥完整产业链，上游原

料、包材基本可实现自给自足，极具成本优势。2）渠道整合越来

越全面。近年来公司打造了懂营销、懂市场、懂消费者的营销团

队，按照类消费品模式对复合肥进行了产品、营销、渠道改造，

同时公司也在不断探索新技术、新营销模式和农产品进城新方

法，复合肥市场份额扩大，口碑越来越好，管理层经验也愈加丰

富。 

（5）未来发展规划 

公司未来将继续围绕复合肥产业链进行填平补齐，进一步夯

实成本优势，并持续对环保节能项目进行建设改造。 

2、问答环节 

（1）公司主要产品的产能情况 

答：公司主要产品包括复合肥、磷酸一铵、纯碱、黄磷、食

用盐等。截至目前，公司拥有复合肥产能 510 万吨/年，纯碱、氯

化铵 60 万双吨/年，磷酸一铵 43 万吨/年，黄磷 6 万吨/年，食用盐

40 万吨/年。 

（2）2020 年公司复合肥渠道和销售情况如何？ 

答：2020 年公司营销渠道持续发力，渠道拓展和下沉齐头并

进，最终实现销售规模和终端覆盖率同步提升。截至 2020 年末，

公司已拥有覆盖全国 2,000 余个农业县市的一级经销商 5,000 余

家、镇村级零售终端网点 10 万余家，渠道整合成效显著；2020 年

实现复合肥销量约 260 万吨，较 2019 年增长 13.04%。 

（3）公司海外市场拓展情况？ 

答：公司从 2013 年就开始布局海外市场，主要在东南亚地

区，公司在泰国、越南、马来西亚自建品牌、团队和渠道，竞争
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优势明显，目前海外市场拓展已取得了阶段性成果。 

（4）请问公司雷波磷矿的采矿证目前进展如何？ 

答：公司正在全力推进牛牛寨磷矿的“探转采”手续，目前

正在办理四川省自然资源主管部门对矿区范围划定的审批，若有

重大进展，公司将按照相关规定及时披露。 

（5）2020 年复合肥毛利率增加的主要原因是什么？ 

答：复合肥 80%的成本来自于氮磷钾原料成本，得益于公司

一体化产业链的建设，低成本优势不断凸显，导致公司复合肥毛

利率增加。 

（6）今年一季度和去年相比如何？ 

答：经公司财务部门初步测算，公司预计 2021 年一季度归属

于上市公司股东净利润 1.74 亿元-1.92 亿元，较上年同期增长

200%-230%，公司预计 2021 年一季度业绩同比增长幅度较大，主

要原因系随着公司一体化产业链的完善和渠道的全面整合，报告

期公司复合肥产品销量和毛利率同比增加。 

（7）未来复合肥行业的竞争趋势？ 

答：1）近几年受供给侧改革、安全环保趋严、化肥零（负）

增长等政策影响，在上游原料价格波动、下游农作物价格低迷的

双重压力下，复合肥行业资源整合显著加快，中小落后产能逐步

退出，行业集中度进一步提高。未来行业整合还将持续进行，强

强联合、跨界联合成为新常态，存量博弈、优胜劣汰、强者愈

强，未来复合肥行业的竞争将是头部大企业之间的竞争。2）随着

我国农业持续改革、从业结构和经营方式变化，农民对肥料品

牌、产品质量的辨识度大幅提高，从而对复合肥料的需求也回归

理性，从一味追求低价和广告效应向追求高性价比（投入产出

比）的产品和品牌快速转变。未来产品的性价比将成为复合肥市

场竞争的制胜关键。 

未来公司将持续打造、完善自有资源和产业链优势，不断强

化成本控制和产业协同，提升公司的竞争优势和强抗风险能力。

同时，公司将加强在肥料技术的引进、研发和应用，立足市场需

求，持续推出优质高效好产品，满足农作物品质、种植效益双提

升。 
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☆ 本次调研中未涉及未公开重大信息泄密的情况 

附件清单 无 

日期 2021 年 3 月 22 日 
 


