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2020 年是我国十三五规划的收官之年，也是全面决胜小康社会的关键之年，

是医药行业充满机遇与挑战的一年。各有关部门继续在药品的研发、生产、流通、

使用、支付等各领域出台了多项深化医药产业改革的政策，医药行业迎来持续深

度变革。 

面对复杂多变的外部环境，在董事会正确领导下，公司管理层坚持既定发展

战略，稳扎稳打，积极应对宏观经济下行和行业政策发展的新变化、新形势，变

道奋进、汇智聚力，以促增长、稳效益为总要求，以市场为导向，以产品为中心，

大力推进产品研发和技术创新，克服了新冠疫情的不利影响，有条不紊地开展各

项工作，实现了收入和利润的双增长，取得了良好的成果。 

一、2020 年度经营工作总结 

（一）2020 年度经营活动有序，为可持续发展奠定坚实基础。 

报告期内，公司实现营业总收入167,541.71万元，同比增长2.32%；归属于上

市公司股东的净利润22,561.06万元，同比增加57.02%。报告期内，受新冠肺炎

疫情影响，上半年营收同比下降15.82%，下半年逐步恢复。得益于自研产品收入

同比增长9.98%，报告期公司收入同比保持稳定增长，盈利能力稳步提升，扣非

后净利润同比增长22.33%。 

收入层面，报告期上半年，受新冠肺炎疫情的影响，公司收入同比下降15.82%，

下半年市场逐步恢复，2020年全年公司收入同比增长2.32%。 

1、公司收入增长主要源于自研产品收入持续增长。报告期，自研产品实现收

入139,937.27万元，同比增长9.98%。  

2、重点区域市场收入保持稳定增长，全国市场格局基本形成。报告期，得益

于市场开拓和新品种进入，华东、华中市场快速增长，西南、东北市场较快增长，

华南市场保持稳定增长，公司收入结构趋向更加均衡。2020年公司新开发各级各

类医疗机构超过7500家，基本实现由华南市场向全国市场转型的组织转型，随着

市场精细化建设的深入，为公司可持续成长奠定坚实基础。 

3、重点产品收入保持稳定，新进产品保持快速增长，产品收入结构更加均衡。

报告期，尽管新冠肺炎疫情对公司经营活动造成较大影响，但是下半年开始，公



司经营全面恢复正常，各重点产品均成正增长态势，全年各重点产品收入同比基

本持平。报告期内，盐酸克林霉素棕榈酸酯分散片收入55,257.61万元，与去年

同期基本持平；芩香清解口服液、馥感啉口服液、益气健脾等品种与去年同期相

当；注射用乙酰谷酰胺、注射用溴己新等新进市场产品收入规模快速增长；产品

收入梯度和层次更加趋于合理。 

盈利层面，报告期内归属于上市公司股东的净利润22,561.06万元，同比增长

57.02%；归属于上市公司股东扣除非经常性损益后的净利润14,560.19万元，同

比增加22.33%。 

1、公司自研产品收入保持稳定增长，占总收入83.52%，较去年同期提升了5.81

个百分点，公司盈利能力持续增强。 

2、报告期内，公司非经营性损益8,000.87万元，同比增长5,535.05万元。   

 3、与去年同期相比，报告期内公司无大额坏账计提和信用减值。 

管理层面，报告期内，公司坚持既定发展战略，不断地夯实管理基础，积极

推动研发创新，提高管理效率。 

一是研发能力上新台阶。报告期，公司自研团队保持稳定，在研项目稳定增

加，项目引进和项目合作越来越多，公司对于创新药引进和研发、高端仿制药研

究及现有产品质量层次升级研究不断深入，公司研发创新能力再上新台阶。 

二是研发工作布局谋新篇。报告期，公司加快创新布局，参与设立中山粤财

健康产业投资合伙企业（有限合伙），实施产融互联；成立一品兴瑞开展高端儿

童药研发；设立瑞奥生物和瑞腾生物布局创新药研发等。 

三是研发项目出成果。报告期，公司新获批产品批件5个，包括3个注册生产

批件和2个变更补充批件，加之陆续投放的新规格、新品种进入市场销售，公司

在销产品管线进一步丰富。 

四是市场建设创新局面。疫情期间，公司加大医疗机构开拓力度，新进医院

较多，为可持续增长奠定基础。公司在全国市场精耕细作，不断地拓展全国市场，

扩大营销网络覆盖面，提高各主导产品终端覆盖率及品牌影响力。2020年全年公

司开增开发各类医疗机构超过7,500家，终端覆盖率的提升将带来公司营业收入

的持续增长。 

（二）打造研发生态圈，实现公司转型升级 

2020 年是公司研发创新工作开拓新局面的一年。 

一是继续保持高研发投入，全年累计研发投入 1.35 亿，同比增长 38.04%，



处于同类企业中上水平。 

二是研发创新成果明显。报告期内已呈交国家监管部门申请生产批文或登记

备案的药（产）品 19 项，包括制剂 16 项，原料药 3项；完成试验研究、在准备

注册资料待申报的药品 3项。目前公司重点研发项目中，涉及创新药和缓控释制

剂、干混悬剂、口崩片、双释放胶囊等高端制剂。 

三是研发人员能力水平不断提升，队伍继续发展壮大，截止报告期末，公司

共有研发人员 202 人，占公司总人数的 21.49%。新冠疫情爆发后，公司承担了

广东省重大科技攻关产品研发和生产，突出表现了研发团队的能力和担当。 

四是继续推进和完善研发创新机制，并取得丰硕成果。报告期，与创业团队

合资成立一品兴瑞，开展高端儿童药研发；参与设立产业投资基金，积极布局创

新药合作和研发。 

五是研发基础项目建设和研发平台建设再上新台阶。报告期，公司获批国家

级企业技术中心，创新产业园建设基本完成，为公司创新研发提供了强大的软硬

件基础。按照国际领先标准设计，配置一流研发设备，项目整体建成后，公司将

拥有从疾病谱源头到原料及制剂研发全流程研发能力，具备独立自主完全创新能

力，大大提升公司核心竞争力。 

在儿童药研发布局上，公司以儿童临床需求为导向，采取自主研发、

License-In 和合作开发等模式相结合，致力于儿童用药的全面技术创新，不断

提高药物微粉化技术、颗粒掩味技术、延迟释放技术、微丸包衣技术等关键技术，

以提高儿童专用制剂的研发水平，研制口感佳、安全性高、剂量精准的儿童药物，

重点解决儿童用药依从性差、安全隐患多等临床难题。未来公司将持续加大在儿

童药治疗领域的研发投入，通过多种方式，聚焦于抗感染、癫痫、罕见病等儿童

高端制剂领域，不断地夯实以儿童药为核心的产品线，努力实现公司从仿制药到

创新药企业的转型升级。 

（三）稳中求进，开创营销工作新局面 

营销能力是公司得以发展壮大的基因，已融入公司运营管理的各个方面，公

司始终秉承“以客户为中心”的营销服务理念，构建了系统化的营销服务体系，

能有效支持产品专业化推广，更好的为客户服务。随着一品红制药营销网络建设

项目的成功结项，公司立足华南，覆盖全国的营销网络初步成型，带动公司自主

研发生产的产品销售快速增长。报告期内，公司广东省以外市场收入同比增长

18.35%，占公司自研产品营收的 73.78%。 



公司持续加强科学管理，打造以客户为中心的服务平台。通过十余年的行业

实践，公司已建立了一支营销能力强、专业水平高、营销经验丰富的医药营销推

广队伍，能够根据公司产品优势，结合各地市场特点，形成有效的市场推广和开

拓策略。随着新产品的陆续推出和市场推广力度的加大，公司主打产品市场覆盖

率和占有率将得到进一步提升。 

报告期内，公司与中国宋庆龄基金会合作，成立中国宋庆龄基金会一品红儿

童健康爱心专项基金，开展一品红儿童健康公益大讲堂活动，通过儿科学术交流

和经验分享，不断提升公司的品牌形象。 

（四）严控生产与质量，重塑企业品质能力 

学术固本，价值驱动是公司培育产品所践行的一贯原则。通过对产品优势挖

掘、循证医学研究等学术活动，不断凸显公司产品的临床价值。在临床研究方面，

目前已经完成盐酸克林霉素棕榈酸酯分散片药品综合评价与临床应用，馥感啉口

服液、注射用促肝细胞生长素的药物经济学研究，芩香清解口服液治疗儿童流行

性感冒（表里俱热证）的上市后再评价多中心临床试验。目前，公司 11 个独家

品种中，大部分均有知识产权专利保护，多个产品被评为高新技术产品，均具备

临床疗效确切、安全性高、质量稳定可控的优势。 

公司坚持品质优先，严格执行 GMP 相关要求，建有完善的生产质量保证体系

并运行正常。公司严格按注册处方工艺组织生产，各项验证工作按计划进行，生

产及检验过程的偏差及变更均按规程进行有效的管理，生产过程处于正常受控状

态。报告期内，公司顺利通过药监局的各项检查。 

公司以“中华一品红，福泽千万家”为企业愿景，秉承“诚信、责任、创新、

高效、结果、卓越”的价值观，以“为人类健康事业不懈奋斗”为使命，坚持研

发投入，医产研合作，资源共享，互利共赢，矢志成为中国最具有持续竞争力的

创新型医药企业。 

二、2021 年工作规划 

新的一年，公司将坚持“强创新、调结构、促转型”发展总基调，细化落实

“三转”战略：加快完成从传统产品创新向高端制剂创新及新靶点产品创新的转

型，积极布局创新药研发；加快完成从华南市场向全国市场转型，实现企业高速

度发展；加快完成以业务驱动发展向以技术创新驱动发展的企业升级转型，促进

企业高质量发展。2021 年公司重点从以下几个方面着手： 

1、加快自主研发能力建设，促进研发成果转化，充实和丰富产品管线 



提高自主研发能力和水平是公司能否实现转型升级的关键。公司加大优秀研

发人员引进，以研发项目过程管理为抓手，以研发成果为导向，不断提升自研团

队能力和水平，促进研发成果转化。并与全球优秀科学家进行合作，加快创新技

术转化。另外，公司将通过产业基金模式，加大创新药项目投资，充实和丰富产

品管线。坚持以技术领先的研发创新理念，以临床难题为突破口，新靶点创新研

究方向，提高自研产品竞争力。 

公司自研产品立足儿童药，精耕慢病药，坚持技术领先的研发创新理念，以

临床难题为突破口，新靶点产品创新为方向，提高自研产品竞争力；坚持以强化

产品循证医学证据为主线，通过 RCT 一级临床研究、参与国家科技重大专项课题、

宋庆龄基金会儿童疾病研究等形式，不断完善和推进临床开发，提升产品竞争力。 

与此同时，公司将加大对在研产品研发进度考核力度，加快对已取得批件产

品产业化进程，尽快投放市场，为广大患者提供更多优质产品，增强公司可持续

发展能力。 

2、完善研发机制创新，整合各种资源，布局创新研发工作 

2021 年，公司将深化创新机制，通过技术引进、产学研结合、技术团队引

进合作、合资合作、产业基金合作等多种方式，积极布局创新药研发，力争开创

新局面。同时，公司加强风险管理，完善内部决策机制，兼顾企业长期发展和近

期收益，保持企业持续健康有序发展。 

公司将加强对已经合作项目管理，通过定期技术交流、现场交流、试验探讨

等形式，加强合作项目技术探讨，调动内外资源支持，促进项目按计划开展；组

织技术骨干，加强在研产品中小试和临床研究，为产品产业化积累技术基础。 

3、完善全国市场组织建设，加大市场开拓力度，重点实施精细化和精准化

能力建设 

2021 年是深化市场建设重要一年，按照公司市场建设精细化、服务精准化

总要求，重点加强各地区市场网络覆盖率和开拓。对于较为成熟区域市场，以市

场组织建设为中心，强化重点终端医院开拓率和服务质量，加强终端医疗机构开

拓情况和销售考核，增强市场网络的有效性；对于尚不成熟区域市场，以市场开

拓为重点，在关注销售增长同时，强化市场覆盖率考核。在公司市场组织建设方

面，将以细化销售单元，下沉一线销售单位为方向，不断提高服务质量，提高产

品品牌知名度和产品美誉度。 

4、有序加快在建项目进度，推进企业转型升级 



随着自研产品收入持续快速增长，公司业务已经成功转型为自研产品为核心，

现有研发和生产场地已经满足不了公司快速发展需要。2021 年，研发创新产业

园将投入使用，届时将形成具备从化学药筛选到产业化全生命周期研发能力和试

验能力，为公司新药研发和创新提供一流的硬件设施；新生产基地建设将完成一

期基建并开展设备调试，为大批量生产运行做好准备。 

2021 年，公司将继续坚持公司发展战略，不断提升研发创新能力，加快研

发创新成果转化，为企业发展带来新增长。公司将坚持以主导产品创品牌，核心

产品保增长、增效益，潜力产品强开拓，未来产品谋发展的经营思路；灵活应对

市场环境变化，保障全年目标任务达成。 
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