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投资者关系活动记录表 

                                                编号：2021-001 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研         分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观 □其他 

参与单位名称及

人员姓名 

中信证券、国海证券、广发证券、鹏华基金、嘉实基金、富国

基金、华夏基金、东方阿尔法基金、南方基金、东方基金、华

商基金、融通基金、浦银安盛基金、鹏扬基金、国联人寿、广

发资管、IDG 资本、成泉资本、韶夏资本、尚诚资产、生命资

产、青鼎资产、合众易晟、鸿道投资、远策投资、源乘投资、

中大君悦投资、万泰华瑞、三星投信等机构投资者。 

时间 

2021 年 4 月 9 日   16:00-17:00 

2021 年 4 月 12 日  15:00-16:00 

地点 线上投资者会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书 林玲 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司 2020 年度报告解读及亮点说明 

公司 2020 年度营业收入为 8.21 亿元，归属于上市公司股

东的净利润为 1.11 亿元，其中第四季度营业收入为 3.38 亿，

第四季度实现归属于上市公司股东的净利润 0.33 亿元。2020

年公司新能源汽车整车设计业务营收占比达到 75.10%，实现



连续多年上涨。 

阿尔特服务于整车行业，是中国独立汽车设计公司龙头企

业，主要提供设计研发服务。公司主要亮点有： 

第一，无论是研发团队规模、营业收入、利润，还是高端

客户的占有率，阿尔特在中国独立汽车设计行业均处于领先地

位。 

第二，公司于 2020 年 3 月份在深圳证券交易所创业板上

市，是目前中国唯一上市的独立汽车设计公司。 

第三，在独立汽车设计行业，阿尔特在国际化和前瞻性方

面具有较大优势，这一点从公司的客户和订单情况也能有所反

映。 

第四，公司是国内极少数能够把研发设计业务向核心零部

件制造销售导流的独立汽车研发公司。公司不仅能做整车研

发，还能从研发成果里，提取出未来对市场非常有帮助的一些

核心零部件，然后进行产业化。设计业务能够给整车零部件的

业务进行有效导流。 

第五，公司已成功研发超过 200 款车型，拥有非常丰富的

数据库支撑，产品非常多元化。 

第六，公司可以提供从整车的产品企划到小批量制造的全

产业链服务。 

第七，阿尔特是中国独立汽车设计公司整车研发“交钥匙”

服务和发动机/动力总成研发制造的开创者，多个核心零部件

产品已经实现量产交付。 

第八，公司是我国唯一具备新能源整车平台开发能力的独

立汽车设计公司。 

二、交流提问的主要内容 



1、能否详细介绍下阿尔特的核心竞争力？ 

公司核心竞争力，除了前面提到的八大亮点，还有： 

阿尔特拥有非常庞大的客户群体，覆盖了国企整车厂、民

营整车厂、国际品牌整车厂、合资整车厂、造车新势力等。这

些客户的订单额普遍较大。 

另外，阿尔特可以为整车厂提供全新的新能源整车研发平

台，这个是一个非常大的亮点。中国很多整车企业的新能源汽

车平台都是油改电，能提供全新设计的新能源整车研发平台的

中国整车企业并不多，阿尔特具有这种能力。我们开发的平台

柔韧性和拓展性比较强，这种拓展性可以同一个平台上拓展出

SUV、乘用车、轿车，还有 MPV 以及跨界车，都可以在一个

平台上通过它的柔性拓展出来，这是我们的一个亮点。 

还有一点是公司的发展战略，我们不仅仅提供整车全产业

链的设计研发服务，也不只局限于成为中国的 Number one，

我们希望依靠设计研发的基石走的更远。设计研发业务向核心

零部件销售业务导流，使得我们能够成为整车厂的 Tier1 甚至

Tier0.5 供应商，这是阿尔特实现内循环的一大亮点，能够让阿

尔特走的持续，走的更远。 

2、阿尔特会自己造车吗？ 

阿尔特始终要保持业务独立性，虽然现在造车很热门，但

是独立性是阿尔特的一个基石，我们要为我们的客户服务，我

们目前不想成为所有客户的竞争对手。 

3、全链条研发的能力如何理解？ 

阿尔特全产业链的整车开发服务，包括了产品企划、造型

创意、模型制作、工程开发、样车试制、试验、性能调教、以

及新能源车所特有的三电，还有最后小批量产品的制造，我们



都能提供比较成熟的服务。 

4、公司主要竞争对手有哪些？  

我们在招股书里也披露过一些国内外的竞争对手。按照目

前独立汽车设计行业的格局来说，国内的同捷科技、龙创设计、

长城华冠、奥杰股份等企业，都是阿尔特的同行业伙伴，大家

也在差异化特色化发展；国外的竞争对手包括麦格纳、爱达克

等。 

5、怎么看待互联网公司、地产公司“跨界”造车？可能对公

司带来哪些机会或挑战？ 

新造车势力的入局，是一件非常好的事情，不仅仅提升了

整个独立汽车设计行业的市场份额，刺激了更多的产品需求，

而且会让中国的汽车行业走一条跟国外一些传统汽车行业不

太一样的道路。不是懂技术才能造车，不懂技术，但懂卖车、

懂产品、懂客户，甚至智能化做的好，都是进入汽车制造行业

的资本。这样的事情可能只在中国才会发生，会让中国真正在

汽车产业实现弯道超车。 

公司对自己有信心，从阿尔特 2020 年年报也能够看得出

来，我们 75%的收入来源于新能源整车设计，越来越多新造车

企业入局，对整车设计行业是一个非常大的利好，我们也在持

续感受到这种利好，对可能面临的挑战也做好了准备。 

6、公司主营业务为整车研发设计，进入零部件制造的初衷是

什么？未来有什么规划？ 

开展核心零部件制造，主要有以下四个方面的原因： 

首先，作为独立汽车研发设计公司，保持独立第三方地位

非常重要，虽然我们不造车，但开展核心零部件制造是我们能

力发展的顺势而为； 



第二，汽车研发设计相对属于轻资产业务，公司通过独立

汽车开发，积累了大量的客户资源，在不影响独立性的前提下，

适当增加核心零部件制造，符合公司发展规划； 

第三，参考国际同行业企业，主要有两种发展模式，一是

自主造车，二是向零部件制造延伸，我们选择第二种发展模式； 

第四，公司创始人具有非常丰富的动力系统从业经验，对

动力系统相关和技术有深刻认识，公司是按照能力边界做延

伸。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 4 月 9 日、2021 年 4 月 12 日 

 


