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金字火腿股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021-04-15 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

■其他（电话会议）  

参与单位名称 

及人员姓名 

东海基金、红土创新、万联证券、东吴证券、长城自营、 

长城证券 

时间 2021 年 4 月 15 日 16:00-16：50 

地点 公司 

上市公司接 

待人员姓名 施延军、吴月肖、王启辉、黄特跃 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司 2021 年一季度的毛利率表现优秀，未来公司销售

费用政策如何？ 

答：打造爆品、培育大单品，是公司的目标。对火锅火腿、

大肉香肠、火腿 XO 酱等新品，公司会加大推广力度，让新产

品迅速进入市场，让更多的用户了解和体验公司的产品，但公

司也会精打细算、精准营销，使费用与销售相匹配。 

2、公司品牌肉产品 2020 年平均售价为什么会比 2019 年

低？ 

答：品牌肉价格受肉类行情波动影响，2019 年国内猪肉

价格整体上比 2020 年的时候高，所以 2019 年的平均售价比

2020 年的高。由于品牌肉类规模较大，对公司整体利润有积



极的作用。 

3、公司 2020 年的经销商同比增长 37.66%，未来公司市

场如何布局，线上线下团队怎么配置？ 

答：公司计划大力培育发展经销商队伍，增加经销商数量，

扩大市场覆盖面，尤其是重点推广火锅火腿、大肉香肠、火腿

XO 酱等新产品，将按区域、产品情况等拓展经销客户，服务

好经销商。 

2021 年，公司将培育新产品，拓展新渠道，开发新模式，

推动各大业务的全面开展。为此，公司将充实线下营销团队，

增强力量，并根据经营情况及时优化提升。 

4、公司各业务板块的发展战略？ 

答：公司的发展战略：大力发展中式火腿、欧式发酵火腿、

火锅火腿、烤肉火腿、淡火腿等火腿产品，重点发展大肉香肠、

香肠、腊肉、酱肉、淡咸肉等特色肉制品，快速发展满足生鲜

电商、社区电商、中央厨房、食品加工企业、连锁餐饮等新渠

道、新用户个性化需求的定制品牌肉业务，拓展网络营销，强

化线下市场，努力提升金字品牌价值，打造肉类品牌消费品。 

5、公司未来还有冷库扩建计划吗？ 

答：从 2019 年开始，公司自有冷库处于满负荷运转状态，

公司拟在冷冻城现有区域进行扩建，但目前仍处在论证阶段，

尚未开工建设。 

6、公司电商渠道 2020 年下半年的销量为什么没有上半年

的多？ 

答：主要是受疫情影响。2020 年上半年疫情较为严重的

时候，线下业务受到一定影响，很多用户都在线上购买产品，

所以 2020 年上半年电商销量较好，同比增长较快。但从全年



来看，线上渠道增长 87.5%，增长速度较快。 

7、公司不同品牌定位如何？ 

答：金字为公司主要品牌，系中国驰名商标，主要定位中

式火腿、中式肉制品、肉类业务。为满足不同平台、渠道的需

求，公司也使用新味和、公记等作为中式肉制品业务的子品牌。

巴玛为公司欧式发酵肉制品品牌。肉掌门品牌目前主要用于定

制品牌肉业务。 

8、公司在餐饮酒店渠道如何布局？会为餐饮渠道客户进

行个性化定制服务吗？ 

答：餐饮酒店是公司的重点渠道。火腿系列、特色肉制品、

定制品牌肉类产品都需要在餐饮酒店渠道进行布局。经过多年

的积累，公司与众多餐饮酒店客户都有紧密合作。接下去，公

司将根据不同的产品进行开发。如火锅火腿，公司会重点与川

渝地区及华东区域的火锅餐饮企业及相关火锅食材供应商合

作。针对个性化定制品牌肉，公司会与一些知名餐饮品牌、中

央厨房等合作。 

公司在与餐饮渠道客户沟通的过程中，会开发一些适应对

方需求的产品，也会根据他们的要求进行开发定制，增加公司

的竞争力。 

9、公司植物肉产品目前进展以及未来规划？ 

答：植物肉产品符合健康、环保、绿色的消费趋势，市场

前景广阔，是公司的未来业务重点。从目前来看，该产品占公

司销售占比还很小。公司将持续培育，在产品研发和市场开发

两个方面加以努力，完善产品，优化风味，培育市场，但也需

要一个培育的过程。 

 



附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 4 月 15 日 

 


