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深圳市特力（集团）股份有限公司 

2020 年度董事会报告 

 
一、报告期内公司从事的主要业务 

公司报告期内的主营业务是汽车销售、汽车检测、维修

及配件销售；资源性资产管理；珠宝服务业务。 

（一）汽车销售、检测、维修及配件销售：报告期内，

公司通过加强控股企业管理、提升服务质量、调整高端车销

售策略、强化保客维系管理等措施增收提效，华日公司利润

总额近年首次破千万，收入和利润创近几年历史新高。全年

实现汽车销售收入 20,493 万元，比去年同期增长 21.58%。    

（二）资源性资产管理：报告期内，因疫情严重冲击，

经济形势复杂等不利因素影响，整个深圳市场租赁价格面临

较大的下行压力，尤其因疫情打击，珠宝行业经营者负担加

重，加之水贝片区新开发的物业不断投入使用，公司在该片

区持有的物业招商面临严峻的挑战。面对不利的形势，公司

创新运营，借助商管运营专家，完善制度流程，加大宣推力

度，多举并措提高物业出租率。另外，不断优化运营管控模

式，通过重谋划、快推进、精管理、广宣传，推进建设 421

特力家居体验馆，提升老旧物业形象、价值，探索公司业态

布局，提高资源性资产管理水平，打造传统物业转型升级标

杆。全年实现物业租赁及服务收入 14,128 万元，比去年同
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期减少 12.35%，主要是为应对新冠疫情，公司履行社会责任，

免收部分物业租金。 

（三）珠宝服务业务：2020 年，席卷国内外的疫情，致

使经济下行压力急剧加大，作为可选消费的珠宝行业，受到

严重冲击，上游珠宝商家因客户采购减少，资金流转缓慢，

效益下降，珠宝终端经营者关店止损等措施速度加快。报告

期内，面对不利的市场环境，公司上下同心，推深做实珠宝

第三方战略，依托物理平台，打造珠宝第三方生态圈。7 月

成立珠宝产业公司，9 月底宝库供应链公司一期项目正式营

业，10 月举办了海关珠宝玉石保税监管改革试点启动仪式，

公司不断创新珠宝第三方商业模式，积极规划部署产业板

块，在珠宝第三方战略迈上了新台阶。全年实现珠宝业务收

入 3,486 万元，比去年同期减少 81.98%，主要由于控股子公

司四川特力珠宝科技有限公司停止运营所致。 

二、核心竞争力分析 

（一）深耕珠宝行业，发挥身份优势，打造产业平台 

公司不断尝试创新业务模式并稳步推进转型项目落地，

发挥国有上市公司的信用优势和在珠宝产业集聚地水贝区

域的物理平台资源，深度切入珠宝行业产业链，迅速提高特

力在珠宝行业的知名度及行业影响力，加速特力战略项目的

落地，实现特力向珠宝产业第三方综合运营服务商战略转型

的目标。2019 年成立深圳市特力宝库供应链科技有限公司，
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开展珠宝供应链业务，夯实珠宝第三方服务，打造集贵金属

存储、黄金钻石供应链服务及第三方保管箱于一体的珠宝产

业第三方增值服务平台。2020 年成立深圳珠宝产业服务有限

公司，提供保税展示、保税仓储、报关、物流、结算等服务，

最终打造成集珠宝钻石原料及成品展示、现货交易、检测、

鉴定、设计、加工、电子商务、金融服务、保险等于一体的

具有国际影响力的综合性要素交易服务平台。 

（二）拥有丰富的物业资源，提供稳定的业务收入及资

金支持 

公司是水贝片区特力吉盟黄金首饰产业园内的最大业

主，特力珠宝大厦已全面投入使用，特力金钻交易大厦建设

项目按计划推进，同时公司作为布心工业区城市更新单元规

划项目中 04、05 地块最大业主，将通过旧改方式在布心片

区规划建设符合市、区及本公司整体战略布局的创新产业项

目。公司将保持水贝、布心片区最大业主地位，掌握珠宝行

业核心区域物理平台资源优势。另外，本公司在深圳各片区

掌握大量物业资源，在保持原有租赁业务稳定的基础上，公

司将积极推进物业质量提升工作，将所属老旧物业从简单租

赁的传统方式向物业资产运营方向转型，从而充分提升和挖

掘物业品牌的附加值，为公司带来稳定的业务收入及现金

流，为公司长期发展提供坚实的基础。 
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三、经营情况概述 

报告期内，公司在党委及董事会的正确领导下，在全体

职员的共同努力下，秉持“公、勤、拼、实”的奋斗者精神，

稳步推进各项目落地，确保战略顺利实施，各项工作取得显

著成效。 

（一）珠宝第三方服务平台迈上新台阶：7月成立深圳

珠宝产业服务有限公司，10月21日举办了海关珠宝玉石保税

监管改革试点启动仪式，蹄疾步稳，推动珠宝业务的创新发

展。 

（二）宝库供应链公司开业起航：宝库供应链公司一期

项目于9月底正式营业，成为公司战略转型及业务拓展的新

抓手。 

（三）商业运营管理能力迎来质的提升：特力珠宝大厦

竭力打造园区标杆，展现国企担当，成功申请为罗湖区首个

国家级三星级绿色建筑。截至报告期末，A、B塔楼出租率

100%，为园区最高。 

（四）特力家居体验馆打造传统物业转型升级标杆：421

项目如期开业，增加了收益，开拓新业务，掌握市场主动权。 

（五）汽车后市场业务：借力政府政策，收入和利润创

近几年历史新高。 

（六）特力金钻交易大厦项目：克服疫情影响，全力以

赴保证工期。 
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报告期内，公司实现营业收入 42,442 万元，比上年同

期 57,107 万元减少 14,665 万元，下降 25.68%；剔除因疫情

减免 3 个月租金 3,038 万元，实际实现营业收入 45,480 万

元，比上年同期 57,107 万元减少 11,627 万元，下降 20.36%。

收入变动主要是：①四川珠宝公司本年停止运营，收入同比

减少 17,190 万元；②华日公司因本年亚洲龙和威尔法两种

中高端新车型销量增加,致汽车销售收入同比增加 6,878 万

元，增长 31.77%。公司实现利润总额 7,670 万元，比上年同

期 30,260 万元减少 22,590 万元，归属于母公司的净利润

5,766 万元，比上年同期 21,967 万元减少 16,201 万元；剔

除疫情影响（减免 3 个月租金及享受的各项政府惠企政策

等），实现利润总额 10,092 万元，比上年同期 30,260 万元

减少 20,168 万元，归属于母公司的净利润 7,583 万元，比

上年同期 21,967 万元减少 14,384 万元，变动主要原因是上

年同期兴龙股权转让确认投资收益 21,068 万元。 

四、主营业务分析 

（一）收入与成本 

1.营业收入构成 

单位：元 

 
2020 年 2019 年 

同比增减 
金额 占营业收入比重 金额 占营业收入比重 

营业收入合计 424,419,203.34 100% 571,072,893.90 100% -25.68% 

分行业 

汽车销售 204,928,883.35 48.28% 168,551,160.58 29.51% 21.58% 

汽车检测维修及

配件销售 
43,351,689.36 10.21% 47,952,488.50 8.40% -9.59% 

物业租赁及服务 141,283,172.60 33.29% 161,185,484.32 28.23% -12.35% 

珠宝批发及零售 34,855,458.03 8.21% 193,383,760.50 33.86% -81.98% 
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2.营业成本构成 

单位：元 

行业分类 项目 

2020 年 2019 年 

同比增减 
金额 

占营业成

本比重 
金额 

占营业成

本比重 

汽车销售 汽车 191,680,818.07 60.04% 156,655,616.45 36.35% 22.36% 

汽车检测维修及配

件销售 
配件、维修、检测 34,227,425.76 10.72% 40,564,299.92 9.41% -15.62% 

物业租赁及服务 
租赁、物业管理、

其他 
58,595,796.21 18.35% 52,101,447.87 12.09% 12.46% 

珠宝运营 珠宝零售、批发 34,757,161.55 10.89% 181,699,948.40 42.16% -80.87% 

合计  319,261,201.59 100.00% 431,021,312.64 100.00% -25.93% 

3.报告期内合并范围是否发生变动 

本公司 2020 年度纳入合并范围的子公司共 16 户，详见

本公司同日于巨潮资讯网披露的《2020 年度审计报告》，财

务报表附注六“合并范围的变更”。 

4.主要销售客户和主要供应商情况 

（1）公司主要销售客户情况 

前五名客户合计销售金额（元） 40,560,017.67 

前五名客户合计销售金额占年度销售总额比例 9.56% 

前五名客户销售额中关联方销售额占年度销售总额比例 0.00% 

（2）公司前 5大客户资料 
序号 客户名称 销售额（元） 占年度销售总额比例 

1 客户一 17,199,716.81 4.05% 

分产品 

汽车销售 204,928,883.35 48.28% 168,551,160.58 29.51% 21.58% 

汽车检测维修及

配件销售 
43,351,689.36 10.21% 47,952,488.50 8.40% -9.59% 

物业租赁及服务 141,283,172.60 33.29% 161,185,484.32 28.23% -12.35% 

珠宝批发及零售 34,855,458.03 8.21% 193,383,760.50 33.86% -81.98% 

分地区 

深圳 407,455,899.14 96.00% 377,689,133.40 66.14% 7.88% 

安徽  0.00% 4,521,763.87 0.79% -100.00% 

四川 16,963,304.20 4.00% 188,861,996.63 33.07% -91.02% 
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2 客户二 6,560,964.85 1.55% 

3 客户三 6,302,468.18 1.48% 

4 客户四 5,667,079.49 1.34% 

5 客户五 4,829,788.34 1.14% 

合计 -- 40,560,017.67 9.56% 

（3）公司主要供应商情况 

前五名供应商合计采购金额（元） 268,265,209.77 

前五名供应商合计采购金额占年度采购总额比例 84.03% 

前五名供应商采购额中关联方采购额占年度采购

总额比例 
4.51% 

（4）公司前 5名供应商资料 

序号 供应商名称 采购额（元） 占年度采购总额比例 

1 供应商一 202,663,802.20 63.48% 

2 供应商二 25,421,822.00 7.96% 

3 供应商三 16,927,433.67 5.30% 

4 供应商四 14,402,981.10 4.51% 

5 供应商五 8,849,170.80 2.77% 

合计 -- 268,265,209.77 84.03% 

 

（二）费用 

单位：元 

 2020 年 2019 年 同比增减 重大变动说明 

销售费用 17,715,132.43  23,956,102.30  -26.05% 

主要是本年特力星光金尊处于清

算阶段，运营费用同比减少以及

受疫情影响减免社保费用，加之

人员变动致薪酬成本同比减少 

管理费用 39,984,244.07  43,668,263.92  -8.44% 

主要是本年特力星光金尊处于清

算阶段，管理费用同比减少以及

受疫情影响减免社保费用，加之

人员变动致薪酬成本同比减少 
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财务费用 -3,305,883.68  4,982,765.55  -166.35% 
主要是上年同期有银行贷款利息

支出，本年无 

（三）现金流 

单位：元 

项目 2020 年 2019 年 同比增减 

经营活动现金流入小计 580,706,758.00 668,606,354.87 -13.15% 

经营活动现金流出小计 471,601,455.12 589,695,001.84 -20.03% 

经营活动产生的现金流量净额 109,105,302.88 78,911,353.03 38.26% 

投资活动现金流入小计 1,465,610,805.84 2,235,119,053.77 -34.43% 

投资活动现金流出小计 1,763,400,388.10 1,883,237,512.37 -6.36% 

投资活动产生的现金流量净额 -297,789,582.26 351,881,541.40 -184.63% 

筹资活动现金流入小计 42,971,759.33 178,020,000.00 -75.86% 

筹资活动现金流出小计 46,625,829.24 350,992,854.04 -86.72% 

筹资活动产生的现金流量净额 -3,654,069.91 -172,972,854.04 -97.89% 

现金及现金等价物净增加额 -192,205,601.18 257,820,137.12 -174.55% 

 

上述相关数据同比发生重大变动的主要影响因素说明： 

 
项目 2020年 2019年 同比增减 说明 

经营活动产生的现金流量净额 109,105,302.88 78,911,353.03 38.26% 主要是四川珠宝公司本年全部收回

期初应收账款 

投资活动现金流入小计 1,465,610,805.84 2,235,119,053.77 -34.43% 主要是上期收取兴龙公司股权转让

款及利息 

投资活动产生的现金流量净额 -297,789,582.26 351,881,541.40 -184.63% 主要是上期收取兴龙公司股权转让

款及利息 

筹资活动现金流入小计 42,971,759.33 178,020,000.00 -75.86% 主要是借款同比减少及上年四川珠

宝公司增加少数股东投资款 

筹资活动现金流出小计 46,625,829.24 350,992,854.04 -86.72% 主要是上期偿还银行流动资金及固

贷本息及借款 

筹资活动产生的现金流量净额 -3,654,069.91 -172,972,854.04 -97.89% 主要是上期偿还银行流动资金及固

贷本息及借款 

五、资产及负债状况 
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资产构成重大变动情况 

单位：元 

 
2020 年末 2020 年初 

比重增减 
金额 占总资产比例 金额 占总资产比例 

货币资金 237,625,698.93 13.91% 428,851,606.04 26.06% -12.15% 

应收账款 19,828,510.36 1.16% 112,613,224.27 6.84% -5.68% 

存货 22,079,679.93 1.29% 21,389,602.83 1.30% -0.01% 

投资性房地产 568,246,616.13 33.26% 554,599,503.55 33.70% -0.44% 

长期股权投资 123,640,955.57 7.24% 162,178,544.05 9.85% -2.61% 

固定资产 119,136,917.91 6.97% 107,119,796.59 6.51% 0.46% 

在建工程 101,740,485.48 5.96% 47,654,393.55 2.90% 3.06% 

长期借款 11,171,759.33 0.65%   0.65% 

交易性金融资产 314,013,869.86 18.38% 60,486,575.34 3.68% 14.70% 

其他非流动资产 55,993,467.99 3.28% 6,889,167.54 0.42% 2.86% 

应交税费 21,062,154.32 1.23% 71,425,267.61 4.34% -3.11% 

其他应付款 158,663,974.62 9.29% 101,266,802.49 6.15% 3.14% 

预收款项 2,403,580.47 0.14% 27,299,822.71 1.66% -1.52% 

合同负债 18,988,628.13 1.11%   1.11% 

 

六、投资状况 

（一）总体情况 

报告期投资额（元） 上年同期投资额（元） 变动幅度 

134,347,000.00 169,530,000.00 -20.75% 

 

（二）报告期内获取的重大的股权投资情况 

单位：元 

被投资公司

名称 
主要业务 

投资

方式 
投资金额 

持股比

例 

资金

来源 
合作方 产品类型 

本期投资盈

亏 

深圳珠宝产

业服务有限

公司 

珠宝展销会策

划、珠宝寄售、

展览展示策划、

会务服务、市场

营销策划 

新设 13,000,000.00 65.00% 
自有

资金 

深圳市

罗湖投

资控股

有限公

司 

珠宝展销会策

划、珠宝寄售、

展览展示策划、

会务服务、市场

营销策划 

-7,852,792.82 

深圳市特力

宝库供应链

科技有限公

司 

黄金饰品、贵金

属制品的购销及

租赁、保管箱租

赁、仓储服务 

增资 40,747,000.00 100.00% 
自有

资金 
无 

黄金饰品、贵金

属制品的购销

及租赁、保管箱

租赁、仓储服务 

-1,172,700.64 

合计 --  53,747,000.00  -- -- -- -9,025,493.46 

合计 -- --  -- -- -- --  
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（三）报告期内正在进行的重大的非股权投资情况 

单位：元 

项目名称 
投资

方式 

是否为固定

资产投资 

投资项目涉及

行业 

本报告期投入

金额 

截至报告期末累

计实际投入金额 
资金来源 

特力金钻交易大

厦项目 
自建 是 

城市更新试点

—黄金首饰产

业园升级改造 

68,160,000.00 174,250,000.00 公司自筹 

八卦岭 421 厂房

改造升级项目 
自建 是 

厂房重新装修

改造升级 
12,440,000.00 26,440,000.00 公司自筹 

合计 -- -- -- 80,600,000.00 200,690,000.00 -- 

 

七、公司未来发展的展望 

（一）行业格局和发展趋势 

2020 年新冠肺炎疫情来势汹汹，席卷全球，面对疫情带

来的巨大冲击和复杂严峻的国内外环境，各地区各部门科学

统筹疫情防控和经济社会发展，我国率先冲出疫情的阴霾实

现复苏，乘风破浪稳健前行，有力有效推动生产生活秩序恢

复，工业服务业持续回升，投资消费不断改善，国民经济持

续稳定恢复。总体来看，全年国内生产总值比上年增长 2.3% 

新冠肺炎疫情影响下，对消费主导的黄金珠宝首饰行业

冲击非常大，许多经济活动基本停滞。相比于国外的黄金市

场的疲软，2020 年中国黄金市场独秀一枝，黄金避险和抵御

通货膨胀功能继续受追捧，黄金交易量和黄金 ETF 持仓规模

继续提升。白银方面，预计 2020 年全球白银产量为 2.77 万

吨，截止 2020 年 11 月末，上海期货交易所白银期货年内累

计成交 3.2 亿手，是全球规模最大、最为活跃的白银期货品

种之一。铂金方面，因为疫情影响，2020 年第二季度铂金的

需求和供应分别下降了 19%和 35%，供需将预期进入短缺，
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缺口为 33.6 万盎司（10.5 吨）。钻石方面，2020 年全球毛

钻需求稳步提升，中国大陆的零售表现强劲，由于消费观念

的转变，中国消费市场异形钻、彩钻需求增大。有色宝石方

面，近年来，我国彩宝市场稳步提升，年均复合增长率 5%。

珍珠方面，2020 年国内珍珠产量降低，中低端珍珠价格有所

下降，珍珠类珠宝首饰销售萎缩。深圳黄金珠宝首饰制造业

的产销规模、品牌建设与标准建设、创新能力、公共服务平

台建设在全国珠宝行业均居于领先地位。深圳市珠宝产业形

成了完整的产业链条，并呈现出集研发设计、生产制造、展

示交易、旅游文化于一体的发展趋势，但正面临持续创新动

力不足、高端专业人才储备不足等问题，随着新冠疫情的冲

击，将不断催生出产业新业态。 

（二）公司发展战略 

公司自 2014 年制定了向珠宝产业第三方综合运营服务

商转型的战略规划后，一直坚定不移的按照既定战略稳步推

进战略转型和项目落地，经过多年的探索和尝试，取得了实

质性的成果。未来将继续深耕珠宝第三方服务平台，促进产

业升级，提升产能和效益。 

1.珠宝第三方运营服务 

公司将继续深化拓展珠宝第三方服务，努力建成国内珠

宝玉石产业最具影响力的第三方综合服务商。 

持续提升珠宝产业园综合运营及配套服务能力。特力珠

宝大厦将依据珠宝行业发展趋势，不断进行珠宝经营品类业

态的调整和升级；加快对增值服务的探索，进一步提升对珠

宝产业园内企业的配套服务能力；促进入驻大厦企业的资源
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整合，建立商户粘性；发挥特力珠宝大厦作为承载特力向珠

宝产业第三方综合服务商战略转型的物理平台的重要价值。 

进一步拓展珠宝产业供应链服务。推动特力宝库供应链

公司开展保险箱业务，打造集贵金属存储、黄金钻石供应链

服务及第三方保管箱于一体的珠宝产业第三方增值服务平

台。 

创新发展深珠宝公司业务。提供保税展示、保税仓储、

报关、物流、结算等服务，最终打造成集珠宝钻石原料及成

品展示、现货交易、检测、鉴定、设计、加工、电子商务、

金融服务、保险等于一体的具有国际影响力的综合性要素交

易服务平台。 

推进创新创业创意基地建设。加强运营管理创新，建立

适宜创新创业团队发展成长的机制，开拓创意设计高端人才

培训业务，联合水贝龙头企业，依托深圳各高校院所，设立

创新创意设计学院，培养面向市场、接轨国际时尚的珠宝玉

石高端人才。 

2.资源性资产业务 

资源性资产经营是公司的重要业务版块，为公司提供了

稳定的现金流，公司将通过改造盘活、升级、创新经营等方

式，借助市场化运营拓展资源性资产的盈利空间和经济效

益，不断加强对资源性资产的管理运营。 

3.汽车服务业务 

坚持优化汽车销售及后市场服务，以向消费者提供多样

汽车产品和服务方案的综合供应商为发展目标，重点发展汽

车零售服务、汽车贸易服务、汽车后市场服务。充分利用公
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司现有业务基础、发挥自有物业及地域优势，打造产业品牌，

加快汽配维修和检测业务延伸增值。 

（三）公司 2021 年度经营计划 

2021 年公司将抓住珠宝行业深度调整的机会窗口，深化

拓展珠宝第三方服务，践行“公、勤、拼、实”的特力精神，

推动形成上下齐抓共管、同频共振的奋斗者团队。 

1.珠宝第三方业务： 

（1）深珠宝公司：提供高效便捷的一站式全链条服务，

实现增值服务创造收益。 

（2）宝库供应链公司：围绕保税平台，开展和优化合

规的供应链创新业务，提供高于标准的高端保管箱服务。 

（3）双创基地：完善设计创意拓展与创新创业孵化服

务体系，实现双创基地顺利验收；加快项目培育。 

2.商业运营管理业务： 

（1）特力珠宝大厦：优化自身商管运营体系，提升整

体商业管理效能，保持良好市场竞争优势；打造专业服务运

营模式，增加品牌溢价能力。 

（2）特力家居生活体验馆：高质量运营，拓宽品牌知

名度。 

（3）特力金钻交易大厦:一二期业态联动，优化定位和

招商方案。 

3.汽车服务业务：在保持汽车销售及服务业务规模稳定

的基础上，不断优化管理和经营模式，积极探索汽车增量业

务新模式。 

4.特力金钻交易大厦建设工程和更新改造项目： 
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（1）特力金钻交易大厦项目：按照计划稳步推进，2021

年底前完成建筑主体封顶。 

（2）布心工业区城市更新项目：积极推进城市更新实

施方式等工作的报批。 

5.完善“十四五”战略规划、跟踪战略分解工作 

瞄准“十四五”战略规划编制、分解目标，分析经营数

据，抓好战略重点，提升工作效益。 

6.完善人才梯队建设体系，全面增强人才培养质量 

（1）保证人才有效供给，加大后备人才、继任者培养

力度。 

（2）建立完善的人才培养体系，制定个人学习地图，

优化培训方式。 

（3）持续优化薪酬绩效管理体系，做到人才的差异化

薪酬、目标化考核和市场化退出。 

（四）可能面对的风险及应对措施 

在战略落地、项目运营的过程中，我们将客观、清晰地

认识到可能存在的风险，并采取积极有效的措施加以防范。 

1.宏观经济形势波动带来的风险 

受国内外疫情、金融去杠杆等因素影响，我国经济进入

调速换挡期，国内经济增速放缓，产业结构调整压力加大，

2021 年初，新型冠状病毒肺炎疫情造成的影响仍未消除，短

期内仍会冲击经济发展。整体经济环境对公司经营带来不确

定影响。 

针对这一风险，公司将积极采取各类防范措施，一是继

续强化管理，通过科学管理提高效率，挖潜增收，全面提升
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原有业务盈利水平；二是推动项目落地，开拓增量市场，扩

大业务规模，寻找新的利润增长点，为公司长期稳定发展提

供良好基础。 

2.战略分解及项目落地带来的风险 

近年来公司全力推进转型战略目标，多个战略项目已先

后落地，但在深度切入行业的过程中，公司也越来越清晰的

认识到将面对的各种困难及风险。全新的商业模式、技术特

征、供求关系、客户需求、风险因素、人力资源要求，怎样

识别技术发展能力，怎样满足不断变化的市场需求，如何在

市场中走出创新发展的路径，都是公司亟待解决的全新挑

战，对公司在新业务布局中的资源整合能力、项目管理能力

和专业人才储备提出了更高的要求。 

针对这一风险，公司一方面将继续坚定转型信念，按照

既定的整体发展战略及经营策略，充分论证，谨慎决策，精

细管理，市场化运作，确保战略项目取得良好投资收益，积

极应对市场竞争；另一方面公司将稳步推进改革创新，借助

完成“双百行动”的契机，探索完善公司长效激励机制，调

动全体员工的积极性，提高企业管理水平和经营效益，有效

增强企业的核心竞争力。 

 

深圳市特力（集团）股份有限公司 

                        董事会 

                            2021 年 4 月 15 日 


	2020年度董事会报告
	三、经营情况概述
	报告期内，公司实现营业收入42,442万元，比上年同期57,107万元减少14,665万元，下降25.68%；剔除因疫情减免3个月租金3,038万元，实际实现营业收入45,480万元，比上年同期57,107万元减少11,627万元，下降20.36%。收入变动主要是：①四川珠宝公司本年停止运营，收入同比减少17,190万元；②华日公司因本年亚洲龙和威尔法两种中高端新车型销量增加,致汽车销售收入同比增加6,878万元，增长31.77%。公司实现利润总额7,670万元，比上年同期30,260万元减少22...
	四、主营业务分析
	六、投资状况
	（一）总体情况
	（二）报告期内获取的重大的股权投资情况
	（三）报告期内正在进行的重大的非股权投资情况

	七、公司未来发展的展望


