
证券代码：002311                                   证券简称：海大集团 

广东海大集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2021-002 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员姓

名 

 

机构 人数 参会方式 
 

机构 人数 参会方式 

泰康资产管理有

限责任公司 
7 电话 

 

中欧基金管理

有限公司 
3 电话 

嘉实基金管理有

限公司 
7 电话 

 

深圳市中颖投

资管理有限公

司 

2 电话 

博时基金管理有

限公司 
4 电话 

 

长城基金管理

有限公司 
2 电话 

招商基金管理有

限公司 
4 电话 

 

鑫元基金管理

有限公司 
2 电话 

广发证券资产管

理（广东）有限

公司 

4 电话 
 

大成基金管理

有限公司 
2 电话 

上海东方证券资

产管理有限公司 
4 电话 

 

上海石锋资产

管理有限公司 
2 电话 

上海翙鹏投资管

理有限公司 
3 电话 

 

华美国际投资

集团有限公司 
2 电话 

广发证券股份有

限公司 
3 电话 

 

天弘基金管理

有限公司 
2 电话 

兴业基金管理有

限公司 
3 电话 

 

华泰证券资产

管理公司 
2 电话 

上海和谐汇一资

产管理有限公司 
3 电话 

 

其余 119 家机

构 
143 电话 

 

时间 2021 年 4 月 20 日 

地点 电话会议 

上市公司接

待人员姓名 
副总裁及董事会秘书黄志健先生、证券事务代表卢洁雯、杨华芳女士 



投资者关系

活动主要内

容介绍 

一、公司介绍基本情况 

2020 年公司年度报告及 2021 年第一季度报告已披露。2020 年全

年公司产品和品牌竞争力持续提升，饲料、动保、苗种、养殖各业务

板块全面增长。实现营业收入 6,032,386.24 万元，同比增长 26.70%，

归属于母公司股东的净利润 252,273.04 万元，同比增长 53.01%。实

现饲料销量 1,466 万吨，同比增长 19.33%。其中饲料毛利率保持平稳，

动保业务、种苗业务毛利率均超 50%，生猪养殖毛利率 30%。 

2021 年一季度公司实现营业收入 157.13 亿元，同比增长 49.77%；

归属于上市公司股东的净利润 7.07 亿元，同比增长 132.90%。主要得

益于公司的原材料采购优势，局部市场占有率的快速增长，以及生猪

养殖业务稳定、健康发展。 

 

二、投资者问答环节 

1、公司如何展望未来饲料销量及利润的增长点？ 

公司根据下游养殖市场的具体情况调整发力侧重点，分区域、分

品种有的放矢。通过自身原材料采购优势、技术研发优势等带来的强

大竞争优势，公司通过租赁、收购等方式获取逐步退出的饲料企业的

原有市场空间、客户。与此同时，在中小饲料企业加快退出，公司市

场占有率提升的情况下，公司饲料业务盈利水平有望进一步提高。 

2、公司 2021 年在华东区域有何布局变化？ 

公司目前在华东区域已全面布局工厂，持续发力开发当地市场。

2020 年公司根据华东市场需求情况、当地业务运营情况，优化区域

组织架构，提升该区域产品线专业度。 

3、生猪养殖的成本控制存在什么难点？ 

非洲猪瘟对整个生猪养殖行业产生了巨大影响。防控猪瘟是生猪

养殖业务的重要一环，防控力的落地成为关键。另一方面，投资、资

金、人员之间的平衡也是成本控制的关键一环。三者之间寻求到平衡

才能保证养殖业务平稳增长。 

4、公司 2021 年生猪养殖如何规划？ 



公司目前基本形成了生猪养殖生产、兽医、育种、营养、成本控

制等体系。公司将落实战略规划，稳步提升生猪出栏数量，同时提升

猪苗自给率。 

5、畜禽服务站的推进情况以及未来展望？ 

公司已多点布局多家畜禽服务站。未来公司将不断优化畜禽服务

站的管理模式，提升服务站的服务水平，与饲料销售形成功能互补与

协同。 

6、水产饲料的下游养殖端需求如何？ 

目前鱼价上涨明显，下游养殖户养殖热情较高，相应对水产饲料

的需求有所提高。但新冠疫情是潜在风险点，水产养殖受终端消费需

求影响较为明显，疫情爆发会导致餐饮业低迷，从而导致水产养殖业

陷入阶段性低迷。 

7、公司深耕华南区域多年，在其他区域复制华南模式的难点在

于何处？ 

复制的核心在中台，在如何实现转化前台的技术和采购的优势。

摸清产品设置的定位和客户痛点，本质是人才。产品线上的区域扩张

有差异，猪料主要往湖南、湖北扩张，禽料和水产料往华东扩张。 

8、公司如何判断接下来玉米价格走势？ 

随着农产品贸易的国际化加强，农产品价格变化因素日趋复杂。

与此同时，玉米价格受政策影响较大。公司已有相对成熟的采购团队，

拥有相对明显的采购优势。 

9、公司对进军反刍料业务如何布局？ 

反刍料需求主要集中在西北、华北、东北、内蒙古，近几年增长

速度较快，市场容量也较为可观。公司已围绕该业务板块成立了研发

体系，在内蒙古、东北等地采用轻资产的租赁模式，逐步将产能落地。

公司将持续挖掘客户需求，提升技术水平，打磨自身硬实力，提高竞

争力。 

10、2020 年公司研发人员和研发投入增长较快，研发是否有所

侧重点？ 



公司目前的研发人员超 2000 人，体系相对完善，涉及水产饲料、

畜禽饲料、生猪养殖、苗种等各业务板块。公司以饲料为核心，每年

对动物营养和饲料配方技术投入大量资金进行研发，尤其持续加大对

“无抗”饲料的研发投入力度。与此同时，公司对新涉及的业务板块

均会进行相应研发投入。 

 

附件清单（如

有） 

 

日期 2021 年 4 月 20 日 

 

 


