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证券代码：002043                                     证券简称：兔宝宝 

德华兔宝宝装饰新材股份有限公司 

投资者关系活动记录表                                               

编号：2021-002 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            ☑电话交流会议 

参与单位名称 

广发证券：上投摩根基金、德邦基金、平安养老保险、工银安盛资管、长城基金、

广州金控资管、万家基金、汇丰晋信基金、招商基金、方正富邦基金、深圳前海

德意资产基金、圆信永丰基金、大成基金、富国基金等 80 余家机构投资者； 

国泰君安证券：上海汇利资管、天治基金、九泰基金、景林资管、国泰基金、东

方阿尔法基金、上海途灵资管、建信基金等 60 余家机构投资者。 

时间 

2021 年 4月 20 日 

地点 

电话会议，线上 

上市公司接待人员姓名 

董事会秘书丁涛、兔宝宝装饰材料销售公司总经理赵建锋 

投资者关系活动主要内容介绍 

一、公司情况介绍 

董事会秘书丁涛先生介绍公司 2020 年年报及 2021 年一季度报告的情况： 

公司于 2021 年 4 月 20 日发布《兔宝宝 2020 年度报告》以及《兔宝宝 2021

年一季度报告》，公司 2020 年实现营收 64.66 亿元，同比 39.59%，归母净利 4.06

亿元，同比 2.14%；扣非后归母净利 4.16 亿元，同比 46.34%；剔除大自然的公

允价值变动影响，公司净利润为 4.96 亿元，同比增长 32%；本部剔除青岛裕丰

并表的影响，营业收入为 50.22 亿，同比增长 8.43%，净利润为 3.14 亿，同比下

滑 20.26%，剔除大自然股价的影响，公司净利润为 4.08 亿，同比增长 8.50%。 

公司 2021 年一季度营业收入为 13.7 亿，同比 20 年增长 188.01%，同比 19

年增长 106.78%；净利润为 1.03 亿元，同比 20 年增长 462.94%，同比 19 年增长
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11.43%；剔除大自然的公允价值变动影响，公司净利润为 8,256.78 万元，同比

20 年增长 1281.46%，同比 19 年增长 101.28%；扣非净利润 7,158.56 万元，同比

20 年增长 415.57%，同比 19 年增长 227.65%。 

二、主要问题及回答 

1、公司目前的市占率大概在多少？ 

回答：国内人造板市场空间巨大，按照公司板材产品 2020 年营收（A+B 折算）

约 70 亿元，对应市占率不足 5%。公司装饰材料业务以板材产品为主，以及定制

柜类门板、五金、胶黏剂、木皮等其他辅料产品，已经形成完整的柜类主辅材料

产品组合，以分公司为抓手，通过零售渠道和小 B 渠道，在成熟地区市场以渠道

下沉+密集分销为主策略，外围市场重点开拓空白市场和渠道扩张，市占率还有

很大的提升空间。 

2、公司对今年一季度的看法以及二季度的展望？ 

回答：今年一季度营收情况比较理想，符合公司预期，预计二季度市场需求

情况也较好。公司装饰材料业务将根据公司制定的目标稳步推进各项工作，成品

家居业务板块继续打造零售+工程双轮驱动战略，实现较为快速的增长。 

3、2020 年公司装饰材料渠道运营情况如何？ 

回答：公司近几年一直在落实渠道多元化的工作，从 19 年开始成立九大分

公司并逐步落地，通过分公司运营机制，可以更好的赋能板材经销商，对接终端

渠道客户；重点开拓小 B类业务，包括家装公司以及地方家具企业，通过公司产

品体系的不断升级，可以更好地满足不同客户的需求；同时公司大力发展易装业

务，目前易装处于较好的发展态势，在易装推行过程中，参考定制行业以及结和

自身特点，充分发挥公司的材料优势，快速实现从基础材料到成品转型的战略，

2020 年新建易装门店 350 家，小计 632 家，装饰材料专卖店（含易装）共计 2230

家。 

4、2020 年公司战略重心主要在易装，从公司角度谈谈对 21 年易装发展定位的

预期？ 

回答：20年是易装重点发展的第一年，通过前两年公司团队的运营，已经有

了一定的基础。2021 年，公司将加速推进易装门店落地，以加工中心为支点，打

造最佳服务半径的全国销售网络和加工中心服务体系，公司中后台部门将全力支

持易装体系运营，包括门店营销支持、设计培训、信息化软件的配套等相应工作。

销售团队提出力争新增 1000 家易装门店的目标。 
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5、2020 年裕丰汉唐的主要客户结构是怎样的？ 

回答：2020 年裕丰客户结构中，前 5大客户分别为万科、融创、新城、龙湖、

中海，占比分别为 50%、12%、11%、9%、4%。公司在保持原有客户业务做优做强

的基础上，积极开拓地产前 30 强客户，做好新增业务的提前布局。 

附件清单（如有） 

无 

 


