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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经2021年4月26日公司第七届董事会第二十五次会议审议通过的2020年度利润分配的预案如

下：根据公司聘请的立信会计师事务所（特殊普通合伙）出具的无保留意见的审计报告，2020年

度母公司实现净利润为8,654,299.06元，本年计提盈余公积865,429.91元，当年可供分配的利润为

7,788,869.15元。公司基于疫情影响以及后续稳定发展的考虑，本年度不进行利润分配，资本公积

金不转增股本。 

本预案尚需经公司2020年年度股东大会批准后方为有效。 

 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 *ST交昂 600530 交大昂立 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 徐敬云 葛欣颖 

办公地址 上海市田州路99号13号楼11楼 上海市田州路99号13号楼11楼 

电话 021-54277865 021-54277820 

电子信箱 stock@mail.onlly.com.cn stock@mail.onlly.com.cn 

 

2 报告期公司主要业务简介 

报告期内，公司的主要业务：食品及保健食品的原料和终端产品的研发、生产、销售，以及

老年医疗护理机构的运营及管理。 

（一）公司保健品板块的主要业务、经营模式及行业情况说明 

1、主要业务及产品： 

报告期内，公司保健品板块的主要业务是食品及保健食品的原料和终端产品的研发、生产、

销售。 

2、经营模式： 

（1）采购模式 

（a）原辅材料、包装材料的采购模式基本相同。主要包括:制定采购计划、供应商评价与选

择（含比价)、合同管理、验收、付款等环节。 

（b）代理产品采购主要是公司与代理产品生产厂商签署代理或经销合同。 

（2）生产模式 

公司生产厂和全资子公司围绕现有的产品结构展开工作，公司产品分成自产产品和委外加工

产品。生产厂和全资子公司自产产品主要拥有下列核心生产线，具体情况如下: 



分类 自产 委外加工 

口服液 昂立 1号口服液 昂立山药葛根口服液（原昂立天益口服液） 

胶囊剂 昂立多邦胶囊 

昂立西洋参胶囊、昂立纯正破壁灵芝孢子粉灵芝

胶囊、天然元鱼油软胶囊、天然元浓缩磷脂软胶

囊、昂立 100 纳豆银杏叶提取物胶囊、昂立 100

天灿®鱼油软胶囊、昂立 100 天灿®浓缩磷脂软胶

囊、昂立 100 褪黑素维生素 B6软胶囊、昂立 100

维妥立牌葡萄籽芦荟软胶囊 

颗粒剂 昂立 1号益生菌颗粒  

固体饮料 

昂立高钙蛋白固体饮料、昂微态

系列益生菌粉固体饮料、昂立超

级益生菌粉固体饮料、昂立植萃

罗汉果黄精复合固体饮料、美之

知果蔬酵素粉固体饮料 

昂立复合蛋白粉、天然元乳清蛋白粉、天然元老

年乳清蛋白粉固体饮料 

片剂  

昂立心邦片、天然元西洋参含片、天然元甜橙味

多种维生素泡腾片、天然元高乳钙咀嚼片、昂立

节邦天灿氨糖软骨素加钙片、邦其制胜牡蛎片 

蜂制品   昂立纯正复合蜂王浆液 

饮料  
昂立纯正燕窝饮品、美之知弹性蛋白胶原低聚肽

果味饮品 

菌粉 益生菌菌粉系列  

植物提取

物系列 

速溶菊花粉、茶叶提取物(儿茶

素、EGCG、茶氨酸)、银杏叶提

取物、枸杞提取物、罗汉果提取

物等 

 

3、行业情况 

保健品行业当前处于需求向上的周期，从 2019 年国务院印发的《关于实施健康中国行动的意

见》，其中共 64 次提到“预防”，明确了国家通过疾病预防、“治未病”，以提升人民健康水平的战

略方向，从长期看，作为“治未病”重要品类，保健品仍有巨大成长空间。经过新冠疫情，中国消

费者对健康消费的关注度持续提升，消费者更加成熟并且改变他们的消费习惯，传统的渠道正发

生变革，互联网和数字化改变了企业同消费者的接触及价值创造的方式，并且不断有新的竞争者

进入行业和商业模式的创新。 
 

（二）公司医养板块的主要业务、经营模式及行业情况说明 

1、主要业务及产品： 

报告期内,公司主要业务为老年医疗护理机构的运营及管理,包括对公司旗下营利性医院、护理

院的运营，以及向非营利性医院、护理院及养老院输出管理咨询服务。 

2、经营模式： 

（1）自营营利性老年医疗护理机构 

公司自营营利性老年医疗护理机构共计 6 家，包括护理院、医院，主要为老年人提供医疗、

康复、护理、生活照料及健康管理等服务。主营业务收入包括：医疗护理收入、康复理疗收入、

药品试剂销售收入生活照料收入及餐饮伙食收入等；主营业务成本包括：房租、员工薪酬、药品

试剂成本、医疗护理设施设备、装修改造及伙食成本等。客户可通过所在机构当地医疗保险支付

相关发生的医疗护理费用，医疗保险支付外的其他费用由客户自费支付。 

公司自营机构的经营场所均为经营租赁所得，通过与出租方签订长期租赁协议的方式长期锁

定承租房屋及租金，并通过约定到期优先续租权等条款确保机构长期持续稳定运营。 

（2）对非营利性老年医疗护理机构输出管理咨询服务 

公司为 8 家非营利性老年医疗护理机构输出管理咨询服务，并按约收取管理咨询服务费。公

司通过向非营利机构委派多数理事及签订长期管理咨询服务协议等方式确保公司可以长期输出管

理咨询服务，并获得长期稳定的管理咨询收益。公司向前述非营利性机构提供品牌使用许可、信



息系统使用许可、财务管理、内控、人力资源咨询、市场推广、供应链管理、装修改造项目管理、

价值链分析及风险管理等服务，从而实现品牌、理念、管理输出，促使非营利性机构提升管理效

率和服务水平，提高客户满意度，及提升社会效益。 

3、行业情况 

近年来，我国老龄人口规模呈现总量扩张、增长提速、预期寿命延长的发展态势。2018 年末，

我国 60 周岁及以上人口 24949 万人，占总人口的 17.9%，增加 859 万人。2019 年末，我国 60 岁

及以上人口为 25388 万人，占 18.1%。全国人均预期寿命也从 2010 年的 74.8 岁延长至 2018 年的

77 岁。2020 年，老年人口突破 2.55 亿人，未来我国老龄人口总量和增速将继续保持增长。 

医疗护理服务作为养老服务中的重要组成部分，在当前的养老服务市场中仍有一定缺失。大

部分产品和服务更偏重于照料功能，针对失能、半失能、慢病老人的医疗护理产品不足。随着“医

养结合”的不断深入发展，如何让医疗和养老更好的结合成为解决现有养老问题的发展重点。 
 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2020年 2019年 

本年比上年 

增减(%) 
2018年 

总资产 1,293,961,078.31 1,415,800,418.59 -8.61 1,433,752,750.98 

营业收入 332,695,487.68 332,602,654.23 0.03 249,037,021.14 

归属于上市公司股

东的净利润 

92,670,121.92 -77,794,294.01 219.12 -506,039,123.53 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

7,058,882.62 -52,129,169.70 113.54 -549,201,929.79 

归属于上市公司股

东的净资产 

834,900,061.69 752,585,076.34 10.94 903,233,601.57 

经营活动产生的现

金流量净额 

67,178,715.33 99,064,926.35 -32.19 12,473,573.61 

基本每股收益（元

／股） 

0.119 -0.10 219 -0.649 

稀释每股收益（元

／股） 

0.119 -0.10 219 -0.649 

加权平均净资产收

益率（%） 

11.21 -8.98 增加20.19个

百分点 

-39.62 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 83,905,629.95 72,543,467.62 95,465,682.90 80,780,707.21 

归属于上市公司股东的

净利润 
18,103,106.64 12,532,411.78 23,925,488.11 38,109,115.39 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

-243,467.98 10,576,877.10 14,185,392.04 -17,459,918.54 

经营活动产生的现金流

量净额 
-9,242,134.47 33,852,654.80 11,052,883.76 31,515,311.24 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  



4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

 

单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 28,197 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 26,855 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结情况 
股东 

性质 股份 

状态 
数量 

大众交通（集

团）股份有限

公司 

0 143,184,187 18.36 0 无 0 
境内非国

有法人 

上海新南洋昂

立教育科技股

份有限公司 

0 105,519,530 13.53 0 无 0 
境内非国

有法人 

上海新路达商

业（集团）有

限公司 

0 47,993,727 6.15 0 无 0 国有法人 

上海恒石投资

管理有限公司 
4,000,600 42,227,464 5.41 0 质押 42,227,464 

境内非国

有法人 

中金投资（集

团）有限公司 
3,800,000 36,440,000 4.67 0 质押 30,440,000 

境内非国

有法人 

上海中金资本

投资有限公司 
0 34,107,028 4.37 0 无 0 

境内非国

有法人 

上海茸北工贸

实业总公司 
0 21,289,412 2.73 0 无 0 

境内非国

有法人 

新疆汇中怡富

投资有限公司 
0 11,815,572 1.51 0 无 0 

境内非国

有法人 

顾人祖 5,118,728 6,629,929 0.85 0 无 0 
境内自然

人 

上海大众资产

管理有限公司 
0 6,321,500 0.81 0 无 0 

境内非国

有法人 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

昂立教育、恒石投资、中金资本、中金投资和汇中怡富存在关联关系。

恒石投资、中金资本、中金投资和汇中怡富为一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及

持股数量的说明 

无 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 
 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 
 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  
 

三 经营情况讨论与分析 
1 报告期内主要经营情况 

报告期内，公司 2020 年度总收入 3.33 亿元，同比下降 2.76 %；实现归属于上市公司股东的

净利润 0.93 亿元，同比增长 219.12%。本年利润增长较大，主要原因为公司医养板块利润增长，

2020 年公司医养板块实现归属于母公司的净利润为 5,469.51 万元，与上年同期（3,583.36 万元）

相比实现较大增长。 

报告期内，公司董事会提出了聚焦健康主业、盘活存量资产、确保稳健经营的年度战略部署。

公司上下围绕保健品主业、医养主业、盘活存量资产为中心来开展各项工作。 

2020 年公司重点工作：收购医养护理院项目和处置非经营性资产，专注主业（保健品板块和

医养板块）发展。具体开展工作如下：  

（一） 保健食品板块： 

1、渠道力方面：线下试点经销模式，谋求模式转型；线上加强专业团队，提升自营比例；昂

立视购加快新品导入，争夺档期资源；原料销售(诺德)发力于食品饮料渠道，推进代工业务落地 

2、品牌力方面：为唤醒老用户，提升销售，组织实施了 2020 年春节昂立多邦广告投放，提

升了昂立多邦在上海市场的品牌影响力。此外还通过微博、微信、抖音等自媒体矩阵的品牌传播，



提升昂立品牌在年轻消费人群中的影响力。 

3、产品力方面：2020 年累计开发新产品九款，上市新品七款；其中昂微态胶原蛋白肽益生

菌获得营养盒子特殊膳食类爆品奖，昂立植萃罗汉果清咽颗粒荣获植提桥天然健康行业大会颁发

的“super Pick”100 强。此外针对老品升级，对昂立纯正灵芝孢子粉、昂立复合蛋白粉礼盒等

产品进行了包装更新。 

4、供应链方面：全面加强松江工厂管理能力和技术能力，引入核心专业化管理人员和技术专

家，推动建立数据化管理体系，重点提升产品质量和成本竞争力。 

 

（二）医养板块： 

2020 年初，在新冠肺炎疫情影响下，旗下护理院面临了入住率下滑，营收下跌的困境。管理

层锐意进取，积极采取措施破局，通过拓展营销渠道、丰富营销手段以及提升服务品质等方式稳

定入住率及营收；通过对疫情走势的合理预判、防控指挥的科学部署、高压环境下物资的合理调

配以及一线岗位在逆境中坚持的舍我奉献，下半年入住率完成了明显的恢复性回升；通过增强区

域机构协同、机构内部挖潜等方法有效控制成本；同时充分利用政府出台的抗疫纾困政策如房租

减免等来降本增效。同时报告期内两家新建机构也陆续投入经营当中，全力实现业绩目标。 

 

（三）股权资产方面： 

结合公司整体部署，房产板块全力盘活资产，高效的完成了昂立生命科技公司和北京房产的

处置，实现了现金流和利润的双重支持。处置典当贷款项目，同时继续加强各类贷款项目的风险

管控，盘活资产，控制风险。 

 

2 导致暂停上市的原因 

□适用  √不适用  

 

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用  √不适用  

 

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用  □不适用  

详见本报告第十一节 财务报告 五、重要会计政策及会计估计 44.重要会计政策和会计估计

的变更。 
 

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用  √不适用  

 

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用 □不适用  

截止 2020 年 12 月 31 日止，本公司合并财务报表范围内子公司如下： 

子公司名称 

上海交大昂立生物制品销售有限公司 

上海交大昂立保健品有限公司 

上海昂立海之宝食品有限公司 

杭州昂立贸易有限公司 

无锡昂立营销有限责任公司 

南京昂立保健食品有限责任公司 

北京昂立商贸有限责任公司 

苏州昂立保健食品有限责任公司 

上海交大昂立视购电子商务有限公司 

上海诺德生物实业有限公司 

上海诺农国际贸易有限公司 



子公司名称 

湖南金农生物资源股份有限公司 

上海昂立房地产开发有限公司 

上海昂立实业有限公司 

上海施惠特投资管理有限公司 

上海昂立久鼎典当有限公司 

昂立国际贸易（上海）有限公司 

昂立国际投资有限公司 

上海仁杏健康管理有限公司 

上海佰仁银港护理院有限公司 

南通乐龄老年护理院有限公司 

南通三里敦护理院管理有限公司 

南通三里敦护理院有限公司 

苏州仁杏三香老年公寓有限公司 

嘉兴市康慈护理院有限公司 

宁波江北康养医院有限公司 

霍尔果斯仁恒医养管理有限公司 

 

本期合并财务报表范围及其变化情况详见本附注“八、合并范围的变更” 和“九、在其他主

体中的权益”。 

 

 

 

上海交大昂立股份有限公司 

                董事长：周传有 

                                                                 2021年 4月 26日 


