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	二、 2020年重点工作开展
	1、完善升级公司的专业知识共享平台与培训体系
	2、持续完善公司的规范治理，升级公司的信息化经营管理平台
	3、继续聚焦服务战略客户，积极开拓新客户
	此外，2020年公司在家电、大家居、日化、快消等行业也成功开拓了一批优质新客户，包括：王老吉、金龙鱼、蒙牛、雅士利、奥马冰箱、皮阿诺、可思美、中顺洁柔、东阿阿胶等。基于2020年新增的行业龙头企业客户，公司正在挖掘其业务合作潜力，加深合作的层次和服务范围，持续提升专业出品和服务的满意度，逐步将其培育成为公司新的长期战略客户。
	4、大力推进公司业务经营的数字化和智能化转型升级
	5、外延发展与内生发展的协同整合取得突破进展

	三、2021年主要工作计划
	5、加大数字技术研发和创新应用

