
证券代码：002461                            证券简称：珠江啤酒 

广州珠江啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                   编号：20210426-2 

投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

 其他 （机构电话调研） 

参与单位名称及

人员姓名 

国金证券 刘宸倩；Destination Partners 王川； Lsquared 

鲁黎阳； 石峰资产 徐露；重器资产 苏晓伟；中金 闫鑫；长

盛 赵楠；涌金 王晗晟；甬兴证券 胡荣杰；兴全 徐留明；彤

源 杨霞；三星资管 冯辰；浦银 沈瑞；钜米资产 何媚；华安 

吴政；海通自营 刘总；工银 闫思倩；富兰克林华美 Stanley；

碧云资本 干迎；北信瑞丰基金管理有限公司 雷凯；MLP千禧

基金 张亦驰、Yichi、吕若晨；MightyDivine 刘宏；知著投

资 丁丹丹；石峰资产 徐露；泉上投资 于丹；理时 陈龙；富

邦人寿 李亚轩；德邦证券 李芸；LSquared Earn Zhang；嘉

实基金 刘岚；沣京 汤晨晨；万家基金 况晓；如今投资 许玮；

安信证券 汪刘伟；天安人寿保险 袁野；北京富智投资 范欣；

西藏源乘 曾尚；九泰基金 卢凯 

时间 2021年 4 月 26 日 15:30～16：30 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

证券事务代表王建灿 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司 2021年一季度经营经营情况介绍 

2、一季度单位成本是下降的，原因是什么？2021年成本展望

怎样？ 

   一季度单位成本下降，主要原因是今年一季度啤酒销量同

比增长约 40%，摊薄固定成本。全年预计麦芽等成本会上涨，



但总体可控。    

3、一季度高端产品占比怎样？公司 2021年产品策略怎样？ 

一季度高端啤酒的销量占比增加了 3个多百分点，公司高

端化仍在持续。公司近年产品结构提升较明显，我们今年会继

续推进产品升级。 

4、未来几年市场竞争格局如何？变化大吗？ 

    比较稳定，市场份额变化不大。 

5、新产品表现怎样？ 

2019年 6月我们推出了 97纯生这个产品，今年这个产品

表现很好，一季度同比增长 245%。2020 年 6月推出了零度 PRO

和珠江 LIGHT这两个产品，这两个产品市场表现尚可。 

6、公司在市场份额上有何规划？ 

    我们计划每年的销量增速会比行业平均水平略高，市场份

额会稳步提升。但未来几年中国啤酒发展趋势是销量平稳、消

费升级，因此我们首要目标是推动产品高端化，其次才是市场

份额提升。 

7、公司对 2021年的经营业绩展望如何？ 

    2020年我们经受了疫情的考验，我们认为 2021年疫情对

经济的影响会显著减弱，我们会继续加强产品升级，并有信心

取得良好业绩。 

8、最近公司销量如何？ 

    2021年疫情影响减弱，我们基本上恢复到 2019年疫情前

的水平。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021年 4 月 28日 

 


