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北京金一文化发展股份有限公司 2020 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

□ 适用 √ 不适用  

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 金一文化 股票代码 002721 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 孙玉萍 韩若愚 

办公地址 北京市海淀区复兴路 69 号院 11 号 9 层 北京市海淀区复兴路 69 号院 11 号 9 层 

电话 010-68567301 010-68567301 

电子信箱 jyzq@1king1.com jyzq@1king1.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）报告期内公司从事的主要业务 

1、公司主要业务 

公司主营业务为贵金属工艺品、黄金珠宝首饰的研发设计、生产加工及销售。金一文化

为消费者提供做工精良、设计精美、性价比高,兼具审美与文化价值的贵金属工艺品和黄金珠

宝产品。 

公司立足五千年的中华传统文化，积极推进行业自主研发设计和产品创新，秉承“让黄

金讲述文化，让文化诠释黄金”的产品研发理念，提炼和创新黄金珠宝产品,在“产业为本、

金融为器、品牌为势、创新为魂”的经营方针指导下，聚焦渠道管理、供应链整合与品牌运
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营。 

2、公司主要产品 

公司主要产品包括文创类贵金属工艺品及黄金、铂金、k金、钻石镶嵌、翡翠玉石等珠宝

首饰全品类产品，满足消费者多元化的购买需求。 

公司两大销售体系包括银行邮政销售渠道及自有零售品牌销售渠道。公司银邮渠道主要

产品为文化附加值较高的贵金属工艺品及投资收藏类产品，主要开发以贵金属为载体，结合

具有文化价值及商业属性的贵金属文创项目。报告期，公司以“紫禁城建成600周年纪念币”

项目研发的文创衍生品，以火神、雷神为题材开发的祈求平安、驱除邪祟的“火神/雷神转运

珠”项目，以及以2022年杭州亚运会为主题自主研发的贵金属产品项目受到了消费者的广泛

欢迎。公司零售渠道主要运营“金一”、“越王珠宝”、“越王古法金”、“捷夫珠宝”、“捷夫美

钻”五大子品牌，根据各品牌不同的品牌诉求及客群定位，针对性、差异化进行品牌营销，

形成各品牌协同发展。 

 

报告期公司的主要产品如下： 

序号 产品名称 产品图 创意设计/工艺描述 

文创衍生品类 

1 
仿浑天仪

摆件 

 

产品以清康熙银镀金浑天仪为创意，采用高精

铜艺制作，环架通轴中心嵌入2020年央行发行

的紫禁城建成600年银质纪念币。产品精致厚

重、线条流畅，表达了岁月如金、如意圆满的

美好祝愿。 

2 
故宫瑞狮

系列 

 

产品以故宫太和门前铜狮等元素为主要创意，

有元宝狮、镇宝狮、聚宝狮三款卡通形象设计，

每个小狮子嵌入2020年央行发行的紫禁城建

成600年银质纪念币。产品形象可爱呆萌，有

接财、镇财、生财的美好寓意。 
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3 
紫禁和美

套装 

 

产品以故宫中和殿造型为设计灵感，内含2020

年央行发行的紫禁城建成600年纪念币12枚，

将紫禁城的建筑美感展现得淋漓尽致，有祈愿

和谐美满的寓意。 

4 
七彩雕金

插屏 

 

产品以紫禁城太和殿垂脊为背景设计研发，搭

配三枚2020年央行发行的紫禁城建成600年银

质长方形纪念币，结合故宫飞龙与祥云图案等

元素，使屏风摆件营造出古朴俊雅的刺绣风

格。 

黄金、白银、古法金类 

5 
雷神火神

转运珠 
  

产品以雷神、火神的传说为创意灵感，以雷神

法器雷鼓、火神法器火轮为设计主要元素，采

用仿古做旧工艺，设计成精巧宜随身佩戴的转

运珠手链，寓意驱难消灾、平安顺遂。 

6 

杭州亚运

吉祥物纪

念金条，足

银镀金四

叶草珍藏

版徽章 

 

 

产品将杭州亚运会吉祥物形象以金银两种材

质，嵌在亚克力卡片上，结合油压、浮雕、镜

砂面工艺，像一张美丽的杭州城市名片，发出

“2022，相聚杭州亚运会”的盛情邀约。该系

列卡片式封装产品外观已获取国家专利。 

杭州亚运会纪念徽章以江南名居窗形设计，融

合幸运四叶草、钻石切割面点缀、浮雕工艺，

犹如一幅装饰画，佩戴胸前闪耀精美。 

7 
丰瑞花开

系列 

 

产品灵感源于四川青城山脚太平花，被引为宫

廷御花，被宋仁宗、道光帝赐名“太平瑞圣花”、

“太平花”，太平花见证五代变迁，世人赞其

顽强有灵，激荡过后终拾太平。产品采用花丝

工艺，以花丝勾勒轮廓，以天然珍珠镶嵌其中，

古朴俊雅，美轮美奂。 

8 
吉祥八宝

宝符 

 

产品设计灵感来源古代祥瑞文化，莲花、佛教

八宝，寓意富贵吉祥，沐浴神恩，顶部造型灵

感来源于古代皇宫的“令牌”端部，宝符内的

“绳索纹”都采用古法掐丝、修金工艺制作完

成，绳索纹寓意五谷丰登、和合如意。 

9 辅翼系列 

 

产品设计灵感来源宋代名家范仲淹所作文章

《睦州谢上表》，意为“左右辅翼，必有声源”，

以龙图腾为设计元素，龙图腾为宋代皇家信

仰、权贵之徽，寓意和睦生财，步步高升。 

10 
金一国囍

投资金条 

 

针对2020年避险情绪，研发的一款适合过年、

庆典、婚礼、生日等多个场景馈赠、收藏的小

克重系列投资类金条产品。 
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K金、钻石镶嵌类 

11 
心肝宝贝

系列 

 

对戒以∞符号为灵感来源，配以“Sweet Heart”

誓言，寓意爱无止境，无限的爱恋似两段弧线

注定交会的爱之轨迹。 

12 
情系一生

系列 

 

对戒以丝带、红线为灵感，将轻盈丝带萦绕回

旋，珐琅红线藏于戒圈内，恋人之间的缘分与

爱意凝聚于指尖，寓意Love line，Love life。 

13 
宠爱一生

系列 

 

两颗水滴形红宝石在圆形主钻两侧并排摆放，

象征着两位热情似火的恋人，寓意愿岁月流

转，洗尽铅华与子执手，一同走过人生四季。 

14 
唯爱一生

系列 

 

该系列产品以“w”元素为镶口，包含了越王

珠宝品牌的“王”字开头字母元素，也有王冠

的象形含义，受到年轻婚恋群体的喜爱。 

15 
情相随系

列 

 

产品设计灵感来源于江南名女子祝英台、唐

婉、秋瑾、曹娥，以她们特有典故及气质提炼

女性美好婉约的设计元素。产品款式新颖简

约，符合女性日常佩戴的需求。 

翡翠玉石类 

16 
足金和田

玉吊坠 

  

3d硬金工艺及和田玉、彩色宝石为材质设计而

成。 

17 
天然翡翠

玉镯 

  

天然翡翠系列产品。 

3、经营模式 

（1）采购模式 

公司主要采购模式为现货交易,主要存货采购情况如下： 

采购模式 品种大类 重量/数量 采购金额（万元） 

 

现货交易 
黄金类（克） 8,985,474  313,405.44 

白银类（克） 4,794,281  2,528.27  

K金类（克） 22,248 687.80 

租赁业务  黄金类（克） 240,000  7,730.76  

（2）生产模式 
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公司主要生产模式为自主生产、外购成品及委托加工。公司报告期主要生产情况如下： 

生产模式 数量（件） 占比 

外购成品 1,919,049 60.26% 

委托加工 659,635  20.71% 

自主生产 605,994  19.03% 

（3）销售模式 

公司主要销售模式包括代销、经销、零售、加盟，公司报告期主要销售情况如下：                                                 

                                    单位：万元 

销售模式 营业收入 营业成本 毛利率 

经销  164,495.73   156,576.74  4.81% 

代销  87,801.80   78,308.68  10.81% 

零售  73,557.33   58,169.27  20.92% 

加盟  63,763.18   61,707.34  3.22% 

4、业绩驱动因素 

报告期，公司主要业绩驱动因素为调整业务结构、拓展项目资源、进行品牌差异化营销。

报告期，公司进一步深化银邮及零售两大业务体系建设。公司多年来在贵金属工艺品领域持

续发展，积累了行业内优质渠道资源。报告期，公司把握市场热点，围绕“紫禁城建成600

年”、“2022年杭州亚运会”、“雷神火神转运珠”、“鼠年生肖”等主题，打造了一系列富有创

意、纪念意义的特色产品。在黄金珠宝零售业务方面，公司重视销售团队建设，在疫情影响

下夯实销售团队基本功，加强业务能力考评，充分调动一线员工的销售积极性，提供线上下

单门店自提方式，提高销售成交率。在门店恢复正常运营后，各品牌店面积极组织促销活动，

或与入驻商场联动、营销活动共享，保障销售业务的正常开展。公司在品牌建设方面，持续

挖掘及输出各子品牌核心优势，推动各品牌精细化管理、差异化营销。 

（二）报告期内公司所属行业的发展阶段、行业特点以及公司所处行业地位 

1、公司所属行业的发展阶段 

2020年，新冠疫情给珠宝首饰等可选消费品行业带来了较大经营压力。国家统计局数据

显示，2020年度，国内生产总值同比增长2.3%，全国居民人均可支配收入实际同比增长2.1%，

限额以上金银珠宝类销售额同比降低4.07%。据中国黄金协会统计数据显示，2020年，全国黄

金首饰消费量490.58吨，同比下降27.45%。长期来看，随着中产阶级的崛起，千禧一代消费

群体购买力提升，消费者的消费行为和产品需求将逐渐提升，兼具保值属性和彰显个性的黄

金珠宝首饰市场将继续占据市场消费热点，具有更广阔的成长空间。（以上数据信息来源于国

家统计局网站：http://www.stats.gov.cn/tjsj/zxfb/202101/t20210118_1812423.html及中

国黄金协会网站：http://www.cngold.org.cn/statsinfo.aspx?ID=3168） 
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2、黄金珠宝行业的特点 

黄金珠宝行业具有如下特点：一是周期性特点。黄金饰品的投资需求及消费属性与金价

波动具有阶段相关性，钻石消费趋势受价格的影响比较微弱，反而和经济周期关联度极高；

二是区域性特点。年轻白领聚集的一线城市品位走向高端化，拥有更多具有一定知识水平的

专业消费者逐渐把金条及黄金ETF等作为投资载体，使得黄金饰品的需求更多由投资属性驱

动，而三、四线城市人群更加偏好持有具有更强保值功能的黄金；三是季节性特征，特别是5

月、10月等婚庆集中的月份，婚庆刚需贡献了珠宝市场稳定的份额；四是资金密集型特点。

在原材料采购环节，由于贵金属具有较强的货币属性，原材料采购时需要预先垫付大量资金；

在产品销售环节，为拓展客户黄金珠宝企业一般会给予信誉较好的客户一定的信用赊销期限，

该模式导致产品销售现金回款具有一定的滞后性；此外购买加工设备、聘请专业设计师和工

艺师等也需要大量的资金投入。 

3、所处的行业地位 

我国黄金珠宝企业大多数企业规模较小，品牌知名度不高，行业集中度较低。国内市场

主要由大陆地区品牌、香港地区品牌、国外珠宝品牌企业三足鼎立组成，中高端市场则竞争

激烈，目前一、二线城市珠宝零售市场发展成熟，三四线城市空间开阔，消费升级推动行业

发展。具有较强品牌实力的企业在享受品牌溢价的同时具有更高的品牌认可度，同时企业在

渠道下沉扩张时更容易与各区域市场进行合作拓展，依靠自身优秀的渠道运营管理能力带来

经营效率提升。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2020 年 2019 年 本年比上年增减 2018 年 

营业收入 3,896,180,389.56 10,680,541,104.29 -63.52% 14,757,197,479.44 

归属于上市公司股东的净利润 -2,559,932,726.07 61,964,379.43 -4,231.30% -54,581,883.22 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
-2,608,658,538.20 31,836,682.46 -8,293.88% -64,467,340.90 

经营活动产生的现金流量净额 -55,823,607.04 -1,991,127,335.14 97.20% 1,501,325,583.42 

基本每股收益（元/股） -2.99 0.07 -4,371.43% -0.07 

稀释每股收益（元/股） -2.99 0.07 -4,371.43% -0.07 

加权平均净资产收益率 -75.28% 1.35% -76.63% -1.17% 

 2020 年末 2019 年末 本年末比上年末增减 2018 年末 

资产总额 10,311,633,010.64 12,705,044,135.73 -18.84% 14,014,780,664.92 

归属于上市公司股东的净资产 2,443,346,795.31 4,612,640,010.23 -47.03% 4,600,103,397.56 
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（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 1,013,980,406.31 883,880,000.75 675,927,275.90 1,322,392,706.60 

归属于上市公司股东的净利润 -64,071,469.28 -181,759,689.87 -199,567,904.85 -2,114,533,662.07 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
-69,743,590.09 -182,082,858.28 -200,459,944.48 -2,156,372,145.35 

经营活动产生的现金流量净额 201,315,707.93 32,255,138.39 -206,120,131.17 -83,274,322.19 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股

股东总数 
35,668 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

33,752 

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数 

0 

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 
质押或冻结情况 

股份状态 数量 

北京海鑫资产管

理有限公司 
国有法人 29.98% 287,749,422 125,207,723   

钟葱 境内自然人 9.51% 91,328,130 69,518,923 
质押 86,301,578 

冻结 91,328,130 

陈宝芳 境内自然人 4.35% 41,758,638 0 
质押 41,758,638 

冻结 41,758,638 

陈宝康 境内自然人 3.50% 33,570,000 25,177,500 
质押 33,569,997 

冻结 33,570,000 

周志鸿 境内自然人 2.00% 19,198,517 0 质押 8,450,000 

张广顺 境内自然人 1.49% 14,344,167 0 质押 14,340,310 

黄奕彬 境内自然人 1.46% 14,004,876 0 
质押 10,700,000 

冻结 3,300,000 

哈尔滨菲利杜豪

贸易有限公司 

境内非国有

法人 
1.25% 12,000,525 0   

江亚楠 境内自然人 0.87% 8,314,000 0 质押 8,314,000 

新余市道宁投资

有限公司 

境内非国有

法人 
0.81% 7,817,496 0 

质押 7,740,000 

冻结 7,740,000 

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

陈宝康、陈宝芳系兄弟关系，构成一致行动关系。除上述情况之外，公司未知其他前十名

股东之间是否存在关联关系，也未知是否存在《上市公司收购管理办法》中规定的一致行

动人的情况。 

参与融资融券业务股东情况说

明（如有） 
无 
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（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

一、2020年公司整体经营情况 

2020年年初，受国内外疫情、宏观市场经济及整体消费环境变化等因素的影响，黄金首

饰、金条等生产加工和零售均受到较大影响。根据中国黄金协会发布的官方数据，2020年，

全国黄金实际消费量820.98吨，与2019年同期相比下降18.13%。其中：黄金首饰490.58吨，

同比下降27.45%。 
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在此复杂严峻的外部形势下，公司管理团队勤勉尽职，着力优化管理体系建设，提升成

本管控，加强风险控制，但由于疫情的持续性、广泛性影响，珠宝行业整体消费处于逐步恢

复过程中,公司下游与终端客户需求降低，当期业务未能达到预期。报告期内，公司实现营业

收入389,618.04万元，比上年下降63.52%；实现净利润-266,662.52万元，比上年下降

6,547.70%，其中，归属于上市公司股东的净利润为-255,993.27万元，同比下降4,231.30%。 

二、报告期内董事会重点工作 

2020年度，董事会面对新冠疫情和外部经济环境的严峻挑战，坚持既定的发展战略，凝

心聚力，勇毅笃行，努力化解外部环境不利因素，统筹推进公司经营和发展的各项任务，努

力恢复受新冠疫情影响的经营业务。 

（一）推动公司完成再融资项目 

在董事会的带领下，公司再融资项目于2020年11月顺利完成。本次非公开发行股份募集

资金总额共计38,689.19万元，注册资本由83,471.8154万元增加至95,992.5877万元，不仅提

升了大股东的持股比例，同时优化了公司的资本结构。 

（二）持续完善公司治理运行机制，修订完善规范制度 

2020年，公司严格按照《公司法》《证券法》《上市公司治理准则》《深圳证券交易所上市

公司规范运作指引》《深圳证券交易所股票上市规则》及中国证监会有关法律、法规的要求，

持续完善公司治理运行机制，建立健全及优化各项制度，控制防范风险，提升公司的规范运

作和治理水平。报告期内，董事会修订了《独立董事工作制度》《内幕信息知情人登记管理制

度》《董事会战略委员会实施细则》《董事会薪酬与考核委员会实施细则》《子公司管理制度》

《对外投资管理制度》《关联方资金往来规范管理制度》等制度，完善良好的制度环境，并在

北京证监局的部署下，开展公司治理自查行动，并针对缺陷提出相应的整改措施，提高公司

治理水平，促进公司规范运作，实现公司高质量发展。 

（三）持续加强信息披露管理，树立资本市场良好形象 

报告期内公司严格按照《上市公司信息披露管理办法》《深圳证券交易所股票上市规则》

等规章制度、细则、指引、办法的要求，及时、真实、准确、完整地做好定期报告及临时报

告的信息披露工作，不断提高公司的信息披露质量。近三年，公司信息披露等级考核成绩稳

步提升。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

□ 适用 √ 不适用  
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4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

√ 适用 □ 不适用  

1.营业收入同比下降63.52%，系受新冠疫情及行业环境等因素影响，珠宝行业整体消费处于逐步恢复

过程中,公司下游与终端客户需求降低，使当期业务未能达到预期，导致公司本报告期内营业收入下滑； 

2.营业成本较上年同期减少597,280.76万元，同比下降62.74%，系与营业收入同比下降所致； 

3.归属于上市公司股东的净利润同比下降4,547.82%,归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净

利润同比下降8,894.39%，系本年度计提信用减值损失与商誉减值损失所致； 

6、面临退市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

财政部于2017年7月5日修订发布了《关于修订印发〈企业会计准则第14号—收入）的通知》[财会（2017）

22号]。公司于2020年1月1日起执行新收入准则，按照新收入准则的规定变更了会计政策并按照新收入准

则的要求列报相关信息。 

根据新旧准则转换衔接规定，新收入准则自2020年1月1日起施行，公司应当根据首次执行该准则的累

积影响数调整期初留存收益及财务报表其他相关项目金额，对可比期间信息不予调整。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

本年合并范围注销一家子公司：福建金一文化发展有限公司。  
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