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投资者关系活动记录表 

 

编号：2021-008 

投资者关系活动
类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            √其他：电话会议 

参与单位名称及
人员姓名 

天风证券股份有限公司：孙海洋、唐盛阳、柴必成 
北京润达盛安投资管理有限公司：孙诗阳 
珠海常倾资产管理有限公司：乐京 
湘财基金管理有限公司：林建敏 
盈浩投资有限公司：董媛媛 

时间 2021 年 4月 28 日 

地点 - 

上市公司接待人
员姓名 谢瑾琨、沈利勇、林娜、项婷婷、黄志强 

投资者关系活动
主要内容介绍 

一、公司情况介绍 

伟星股份于 2004 年在深交所上市，主营钮扣、拉链、金属制品等服饰辅料产

品。钮扣业务，公司是业内综合品类最齐全、全球产销规模最大的企业；拉链业

务，公司在服饰条装拉链领域位居全球第二。公司主营业务很明确，客户主要是

服饰、鞋帽、体育用品、户外用品等公司，属于日用消费品的分支行业。 

自改革开放以来，中国纺织服装行业通过劳动力的比较优势，参与国际分工，

实现了快速发展。随着劳动力用工成本高企，我国的国际比较优势弱化，纺织服

装行业出现了产业迁徙等现象。在此背景下，公司提出并重点布局如下方面工作： 

1、智能制造和信息化管理等方面的建设。通过持续、大量的投入，实现生产

效率和效益的大幅提升，制造水平位于业内领先地位。 

2、持续提升技术水平和产品品质。公司不断提升生产制造水平，让公司的产

品、技术、品质等能响应一二线品牌和奢侈品牌的要求。 

3、国际化之路，主要体现在国际化生产基地的布局、国际营销网络的拓展、



国际化品牌的培育、国际化的员工队伍的组建及扩大和国际化经营理念的形成及

发展。 

公司产品属于日用消费品，具有一定的季节性、个性化突出、时尚性明显的

特点，属于典型的非标产品，与其他工业化的产品会有所区别。公司希望通过五

至十年的努力，实现成为“全球知名服饰辅料专业供应商”的愿景。 

二、互动环节 

1、分区域看，公司 Q1 各市场表现如何？ 

答：公司 2021 年第一季度销售收入实现同比增长 33.46%。从各市场表现看，

公司国内业务和国际业务均处于增长态势，但国内业务及品牌表现较强。同时，

公司近期接单情况良好，产能利用率也在提升，已经进入忙季的生产状态。 

2、原材料价格上升，对公司有什么影响？ 

答：公司产品采取的是成本加成的定价原则，且生产交付周期较短，理论上

原材料短期的波动对公司影响不大。另外，公司会时刻关注原材料价格的变动，

在合适的时机进行适量的备库，一定程度上能减少原材料价格上涨的冲击。 

3、公司国内及海外产能扩张的计划如何？ 

答：公司目前产能扩张主要体现在国际生产基地的布局和智能制造升级带来

的产能扩充，国际生产基地布局目前主要有孟加拉生产基地和越南生产基地。 

4、公司孟加拉三期及越南工业园项目的员工规模及生产效率情况如何？ 

答：孟加拉园区受疫情影响，部分进度有点放慢；园区主要依托智能制造，

自动化程度较高，目前处于产能利用率和效率的爬升阶段。越南项目目前处于前

期筹建阶段。 

5、辅料产品种类较多，能否进行分类？ 

答：在成衣中，我们通常将除面料以外其他辅料统称为服饰辅料。其品类繁

杂，常见的比如钮扣、拉链、标牌、五金饰品、衬里等。 

6、公司除了生产金属扣和树脂扣之外，有没有生产其他材质的钮扣？ 

答：公司目前是钮扣产品综合品类最齐全、全球产销规模最大的企业。除树

脂扣和金属扣外，公司钮扣产品还包括真贝扣、牛角扣、果实扣、注塑扣、尿素

扣等，品类非常多。同时，随着新零售、电商等行业的兴起，新生代的生活习惯

和审美的变化以及社会快速发展的趋势，也促使服装辅料更加趋于个性化。 



7、不同材质的产品，生产工艺是否存在差异？ 

答：是的。不同材质的产品，生产设备及工艺差异较大。天然材质的产品，

劳动用工会更多，树脂扣相对来说属于工业化生产，但仍属于典型的非标产品。 

8、可否介绍一下公司自动化、智能化建设的成果？ 

答：通过这些年的努力，公司取得了不错的成果。以产品检验为例，以前都

是通过肉眼来判断产品的色彩、花纹、刀型是否一致，表面是否有划痕等；现在

使用成像检测设备进行检测，机器比人员检测更加严谨，所以在提升生产效率的

同时也提升了产品品质。 

9、麻烦公司介绍下公司对市场开拓的相关规划？ 

答：公司愿景是通过五到十年的努力，成为“全球知名服饰辅料专业供应商”。

在此目标下，公司注重全球视野内的营销网络开拓、客户的开发。从国内来说，

知名的服装品牌都是公司客户；从国际来说，三、四线品牌中快销品较多，产销

规模较大，一、二线品牌销量不大，但意味着行业的制高点。客户开发需要一个

过程，从一开始的接洽到一定规模的订单数量，需要数年的积累。 

附件清单 无 

日期 2021 年 4月 28 日 

 


