
 

 

证券代码： 002242                                     证券简称：九阳股份 

九阳股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系活动类别 □特定对象调研   □分析师会议   □媒体采访    □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动     □现场参观    √电话会议 

参与单位名称及人员姓名 Ankaa Capital、Aspex Management、Impax Asset Management、J.P. Morgan Asset 

Management、Kenrich Investment、LMR Partners、Macquarie Funds Management、

Neuberger Investment Management Asia、New Silk Road Investment、Point72 Asset 

Management、Willing Capital、安信证券、安信资管、宝盈基金、鲍尔太平投资、

北京衍航投资、碧云资本、财通基金、财通自营、财信证券、大藏资产管理、

大和证券、大华投资、大摩华鑫、德邦证券、德邦资管、第一上海证券、东

方证券、东吴基金、东兴基金、敦和投资、复星保德信人寿、富达基金、富

国基金、高盛证券、高盛资产管理（香港）、广发证券、国联证券、国民年金

公团、国盛证券、国寿安保基金、国寿资产、国泰君安证券、国信证券、海

通证券、海通资管、禾其投资、恒安标准人寿、泓德基金、华夏财富资产、

汇丰证券、江苏汇鸿国际集团资产、景林资产、凯读投资、克里塞尔信息技

术、民生资管、摩根士丹利证券、宁泉研究、平安资管、鹏扬基金、浦银安

盛、瑞士信贷、瑞银基金、瑞银证券、瑞银证券资产管理、润磁投资、上海

磐厚资产、上海乾瞻资产、上海如今投资、上海益菁汇资产、上海煜德投资、

申万宏源证券、深圳市红筹投资、拾贝投资、泰康资产、天风证券、西南证

券、新华基金、星泰投资、兴业证券、兴证资管、循理资产、易方达基金、

永丰投资、永盈基金、云峰资本、长江证券、长江资管、招商证券、浙商证

券、浙商资管、中国人保资管、中国人寿养老保险、中化信托、中金公司、

中泰证券、中信家电、中信里昂证券、中信资管、中银国际、朱雀基金等机

构投资者共 126 人 

时间 2021 年 4 月 30 日 

地点 九阳杭州工业园 

上市公司接待人员姓名 公司管理层 

投资者关系活动主要内容

介绍 

管理层分享： 

2021 年一季度，公司实现营业收入 22.43 亿元，同比增长 31.77%；实现



 

 

归属于上市公司股东的净利润 1.8 亿元，同比增长 22.63%；若考虑去年同期

因为疫情有低基数的影响，同比 2019 一季度，收入和归母净利依然有 25%和

10%以上的高质量增长。 

产品端，一季度九阳品牌优势动力类产品、加热类双煲产品及净水炊具

产品，均实现了较好发展，公司也对今年的众多新品充满信心。 

2021 年一季度外销 ODM 业务比 2019 年同期实现翻倍以上增长，公司未

来也将持续通过技术创新及新品研发，致力扩大协同产品范围。 

渠道端，一季度线上依然实现了双位数的增长，各类电商平台齐头并进；

线下市场已恢复至往年水平，实现较好增长，延续 2020 年下半年至今的增

长趋势。 

公司对多层次线下渠道进行了深入调研与提前布局，对以 Shopping Mall

为代表的新零售渠道持续坚定投入，对丰富的多层次线下渠道深入调研并提

前布局；一季度也如期新开百余家 Mall 店。公司对接下来的线下市场充满信

心！ 

 

Q1. 组织架构是否进行进一步优化？如何展望？ 

基于 2019 年组织架构的扁平化调整，公司于 2021 年以更贴近市场的角

度进行了局部微调，各产品 BU 产品线将更加聚焦，产品属性及打法将在各

个 BU 范围内更为一致，预计将进一步强化食品加工机系列产品（即动力料

理类产品）的冠军地位，巩固破壁机、豆浆机等品类行业龙头的地位，精准

把握炊具增长的机会，并以清洁 BU 为基础进行清洁产品本地化研发，深度

挖掘消费者痛点。 

通过此次调整优化，现有组织架构将为公司未来可持续增长提供更强大

的支撑。 

 

Q2. 线下渠道未来发展趋势？ 

公司早于行业对线下渠道进行创新性探索，以客流为导向，积极布局包

含 Mall 店在内的新零售渠道。目前新零售店面已成为线下销售单元中领先的

增长点。 



 

 

公司借助数字化的运营能力，及直播动销模式，积极赋能线下经销商。

同时，进一步推广沉淀核心产品，进入下沉市场。 

2021 年，公司计划持续推进新零售渠道建设及“直播+短视频”赋能，

放大 Mall 店规模，强化高客流大体量 Mall 店渗透，带动线下渠道实现正增

长，为提升公司整体盈利水平作出贡献。 

 

Q3. 原材料价格波动对公司的影响？ 

公司超过 70%的产品由外包供应商生产，因此，原材料价格的波动存在

一定的缓冲。 

在供应商面临原材料价格压力之时，公司积极妥善为供应商提供锁材方

案，对冲原材料成本上涨的影响，并通过付款方式的调节，缓解供应商资金

压力，间接降低供应商综合运营成本提高盈利能力，进而正向影响公司的采

购价。 

另外，公司也持续通过产品技术升级，研发更多具有竞争力和更优毛利

的新品，优化产品结构，加快产品的更新，淘汰能耗高效益低的老产品，预

计保持稳定的盈利水平。 

 

Q4. Shark 在中国市场的表现及展望如何？ 

2020 年，以中国家庭需求为导向，Shark 持续挖掘用户痛点，根据清洁

需求的差异化，在拖把产品方面实现蒸汽拖把/电动拖把的细分布局，成功打

造 Shark 蒸汽拖把/电动拖把市占率双冠王，带动尚科宁家（中国）2020 年实

现收入翻倍以上的增长。 

九阳与 Shark 在渠道、营销及消费者洞察等多个方面持续发挥协同效

应，助力 Shark 在多个电商平台构建直营店铺，打造短视频、直播及图文等

内容抓手，持续沉淀转化客户群体。 

未来，Shark 将持续清洁电器全品类及本土化的布局，在现有品类基础

上进行更多以中国市场消费者为导向的产品研发，尽快落地吸拖一体的产

品。 

同时，Shark 也将积极开拓线下渠道，强化消费者体验，服务用户，打



 

 

造全渠道优势，力争高速增长。  

 

Q5. 可否解读一下公司近期公告的股票期权激励计划？ 

公司于近期公告了 2021 年股票期权激励计划，拟向 107 名公司核心骨

干人员授予 1,800 万份公司股票期权，占当期公司股本总额的 2.35%。本次授

予的股票期权分三次行权，行权的业绩考核目标为 2021、2022、2023 年之主

营业务收入分别较 2020 年同期增长不低于 15% / 33% / 56%，且 2021、2022、

2023 年之净利润分别较 2020 年同期增长不低于 5% / 16% / 33%。 

为切实体现公司长期持续增长目标，公司此次采用同一基期增长法进行

考核；若以年复合增长率计算，接下来三年，公司主营业务收入及净利润均

指向双位数增长。 

通过强化冠军品类优势，突围市场渗透率较高的红海品类，跨界合作打

造爆款产品，公司有望巩固放大线上优势，深化线下增长逻辑，力争延续过

去股权激励均达成的趋势与风格，继续努力实现本次激励目标的达成。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 5 月 6 日 

 


