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甘源食品股份有限公司投资者关系活动记录表 
 

编号：2021-005 

投资者

关系活

动类别 

特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观    

□其他 （电话会议） 

参与单

位名称

及人员

姓名 

天风证券：王泽华、董懿夫；中银基金: 池文丽；中信自营：张羽鹏；新华

资产：杨思思；崇山投资：覃欣；方正资管：聂贻哲；钱唐永利资管：李岚；

开源证券：张宇光、陈钟山；国泰君安：李耀；摩根士丹利：隋思誉；太平

洋证券：李鑫鑫、黄付生；天弘基金：马雪薇；浦银安盛：李俐璇；长信基

金：刘亮；浙商基金：贾腾；兴业基金：张诗悦；东吴证券研究所：何长天；

恒越基金：张山野笑；温氏股份：吕哲；东吴证券：于芝欢；前海无锋基金：

王雪雪；德邦证券：花小伟、邓周贵、王卓群；辰翔投资：朱雅倩；永望资

产：杨静；中银证券：董广达、唐玮亮；汇华理财：游彤煦 

时间 2021 年 5月 6日、5月 7日、5月 8日、5月 10日 

地点 公司会议室 

上市公

司接待

人员姓

名 

董事长 严斌生；董秘 严海雁；证券事务代表 张婷 

投资者

关系活

动主要

内容介

绍 

1、公司的专柜投放情况如何？2021有什么计划？ 

目前公司大中小型各类专柜已在市场上投放有近万个，2021年计

划投放数千个大中型专柜，实现更佳的品牌形象展示。大型专柜一般

配置36个缸位，可以投放36种产品。 

 

2、公司的专柜费用是计入销售吗？如何分摊？ 

公司的专柜先计入固定资产，按三年使用期限计提折旧，折旧费

用计入销售费用。 

 

3、请问公司之前的电梯广告效果如何？以后广告有什么计划？ 

    目前公司在2020年四季度末及2021年投放了少量广告，目的是希

望通过广告传播提高甘源品牌的知名度，我们聘请了专业的品牌咨询

机构协助公司进行品牌策划。目前投放的量不多，从调查情况来看对

经销商的信心提振较大，后续公司会考虑采取多方面立体地进行广告

策划，拥抱更多的广告传播方式。 

 

4、请问公司在打开下沉市场领域方面会有哪些举措？ 



    一方面积极开发新品，去年九月公司推出了六款口味性坚果和四

款水果燕麦片（散装），今年四月又推出多款花生、玉米、怪味豆等

产品，形成了更加丰富完善的产品矩阵。另一方面，我们对产品和展

柜都进行了全新设计焕新，专柜形象大大提升。同时我们重点在营销

组织上下功夫，引进了多位行业内的专业人才，优化了组织团队。今

年我们运营中心迁到了杭州，可以利用好杭州的电商优势资源，来更

好的发展电商业务，加上公司通过广告传播不断强化品牌力。通过这

些举措，可以更好的吸引优质经销商与公司合作。 

 

5、请问目前老三样除青豌豆以外，瓜子仁和蚕豆出现了负增长是什

么原因？ 

    主要原因是2020年公司产品矩阵还没有完全形成，公司精力主要

放在产品的测试和老品口味优化中，新增门店及专柜很少，在有限的

资源下公司产品缸位按销量排名，青豌豆投放了五个口味，瓜子及蚕

豆有三个口味，相对来说青豌豆增加了缸位数及产品的下沉机会。瓜

子仁及蚕豆则收缩了一部分口味及缸位数。2021年，公司新增加了花

生和玉米，解决了专柜产品的宽度问题。为专柜的下一步复制创造了

条件，产品仍有较大的发展空间。 

 

6、今年产品推广方面有什么计划？ 

公司在四月推出了多款花生、玉米、怪味豆等产品，主要是丰富

了炒货专柜的产品品类，助力甘源成为产品更加全面的豆类炒货品

牌。今年年底，我们计划将推出第二条专柜，在超市将会形成双柜模

式，品牌形象将更加深入人心。 

 

7、公司产品的竞争优势在哪里？ 

公司在供应链和设备自动化方面有多年的沉淀，同时拥有多项专

利。在市场上开发任何一款产品，需要相应的研发技术、设备和供应

链支撑。目前市场仍有巨大的发展空间，我们将继续加强自主供应链

管理，利用自身的优势开发更多优质产品。 

 

8、公司销售组织架构如何？  

公司的销售组织架构分三层，包含大区、营业部和终端销售人员。公

司目前划分了五个大区，其中三个大区是行业引进的专业销售人才，

销售员主要负责产品推广和经销商管理，销售员的工作主要通过销路

通系统和销售制度来管理，通过销路通系统进行客户订单管理、费用

管理、业务人员门店管理、业务人员人事及考勤管理等日常管理工作。 

 

附件清

单（如

有） 

无 

日期 2021 年 5月 6日、5月 7日、5月 8日、5月 10日 

 


