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深圳市兆驰股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-005 

投资者关系

活动类别 

█特定对象调研        □分析师会议（电话会议） 

□媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观 

□其他 （电话会议） 

参与单位名

称及人员 

姓名 

贝莱德 Blackrock：唐华。 

时间 2021 年 5 月 13 日 14:00-16:00 

地点 深圳市龙岗区南湾街道李朗路一号兆驰创新产业园 3 号楼 6 楼 

上市公司 

接待人员 

姓名 

总裁：欧军，战略发展部：金天，证券代表：方放。 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

一、公司主营业务介绍 

二、公司 2020 年度主要经营情况介绍 

三、提问及答复概要 

（一）公司的业务发展和布局的逻辑？ 

公司于 2005 年成立，以 ODM 制造起步，一方面横向丰富产品品

类，从液晶电视拓展到显示器、商显等，从智能机顶盒拓展到 IoT 智

能终端和网络通信产品；另一方面纵向布局产业链，从电视制造延伸

到基础部件 LED 封装，从 LED 封装扩展到上游 LED 芯片、下游照

明应用，推出自有品牌“兆驰照明”，同时，收购风行在线控股权，从

电视制造延伸到内容运营，不断向产业外延深度挖掘和拓展。公司通



过先进的智能制造及自动化信息化经验在各领域取得领先优势，经过

多年的积累与整合，已逐步发展成为拥有智慧显示、智慧家庭组网以

及 LED 全产业链三大业务板块的综合型制造企业。 

 

（二）未来液晶电视 ODM 业务发展趋势？公司的优势在哪里？ 

我们认为液晶电视 ODM 行业目前呈现出以下几方面的发展趋

势： 

首先，智能电视的占比持续提高。中国智能电视的技术水平和渗

透率走在世界的前沿，相比于第二梯队的欧美国家至少早两三年，我

们认为智能电视的全球普及化至少还需要四五年时间。 

其次，头部企业的集中度会持续提高，规模化的优势在整个制造

行业都在不断加强；同时，国内厂商在技术和精细化管理方面的能力

和优势持续增强，信息化和自动化能力提升，使得一些品牌厂商更愿

意从 ODM 厂商采购。 

液晶电视 ODM 作为公司的核心业务，2019 年度，公司的全球液

晶电视 ODM 出货量排名全球第四，2020 年度，公司的这一排名提升

至全球第二（数据来源：DISCIEN）。 

公司在液晶电视业务除了具备规模化和高效运营的优势之外，还

具备提供全球智能电视解决方案的核心优势。 

2020 年度，公司液晶电视 ODM 出货量约 1200 万台，其中海外

液晶电视出货量同比大幅增长超过 95%，公司去年海外的电视业务增

长较快，主要也是因为提前对 Roku、Android TV 和 Fire TV 的海外认

证进行布局，智能电视在海外的出货占比得以大幅提升。 



在国内，公司通过风行在线向 TV、PC、手机等全网大小屏提供

内容运营服务，同时通过广告和增值服务进行流量变现，实现多平台

的规模化、集成化运营。风行在线多平台、多品牌、多终端的特性让

其面向的市场更多元化，具备更加广阔的发展空间。 

（三）智慧家庭组网板块的发展趋势，公司未来发展规划？ 

公司的智慧家庭组网板块包含通信和 IoT 领域，这个板块从市场

容量和可拓展的品类来讲发展空间非常大。从发展趋势来讲，一方面

是从有线往无线进化，例如现在的 5G，未来信号入户将不需要光纤

等线体，直接通过微基站等设备传输；另一方面，是未来万物互联的

时代一定会到来，目前华为、Google、Amazon 等公司也都在这个领

域发力。因此，受上述因素影响，智慧家庭组网板块业务的市场空间

有望快速扩大。 

公司在智慧家庭组网板块的规划，一方面是发力通信领域高阶产

品，包括 5G 微基站、Wi-Fi6、5G CPE、10G PON 等，紧抓 5G 加速

落地带来的硬件更新和服务增值的发展机遇；另一方面，不断丰富 IoT

智能终端产品线，为万物互联时代的到来做好准备。2020 年智慧家庭

组网板块业务营业收入已达 19.8 亿，未来将保持增长。 

（四）LED 芯片未来发展规划？Mini LED 今年是否会迎来市场

爆发？ 

公司 LED 芯片项目在去年产能爬坡，在年底已实现满产满销，

今年整体产能相比去年将有较大提升；此外，红黄光 LED 芯片也会

在今年投产。未来公司会持续优化产品结构，逐步向 Mini LED、背

光、高端照明和显示等应用领域覆盖，同时积极布局 UV、VCSEL、

Micro LED 等领域。 

Mini LED 产品目前各大头部企业都在其高端机上应用。背光方

面，苹果、三星、索尼等企业都已经推出应用 Mini LED 的产品。直

显方面，Mini LED 的优势在于，一方面，其亮度和对比度相比传统显

示屏大大提高，可以满足户外播放要求，并且 RGB 直接发光不受观



看角度的影响，另一方面，Mini LED 显示屏可以多屏拼接变成更大的

屏幕，甚至组合成不限于平面的多种形态，可以满足许多特制的需求。

同时，相对于 OLED 来讲，Mini LED 显示屏可以提供更大尺寸的产

品。 

我们相信，在品牌巨头的带动下，Mini LED 将加速商业落地，进

一步打开行业未来成长空间。随着技术的不断成熟，Mini LED 的成本

也将持续下降，预计未来将应用到越来越多的场景中。 

（五）公司未来增长的主要因素是什么？ 

公司未来的增长主要来源于以下方面： 

1、现有业务的产品高端化以及新品类的拓展； 

智慧显示业务板块，公司的核心产品液晶电视在持续提高大尺寸

和智能电视的销售占比，同时延伸至办公、商用、教育及医疗等新型

显示领域；智慧家庭组网板块，公司发力 5G 相关的高阶产品，同时

丰富 IoT 智能终端的产品品类；LED 全产业链板块，持续优化产品结

构，提高高附加值产品的比例，同时芯片端从蓝绿光拓展到红黄光，

并布局 UV、VCSEL、Micro LED 等领域；封装端积极拓展包括高功

率、车载、植物照明等细分领域，照明应用端持续丰富灯具的品种和

品类。 

2、利用已经市场验证成功的核心优势，持续向产业链深度挖掘和

拓展。 

公司经过多年的发展，通过先进的智能制造及自动化信息化经验

在现有的各业务领域成功通过市场的检验，取得领先优势。 

未来公司将持续向产业链深度挖掘和拓展，在产业链深度整合的

同时，将公司的核心优势不断复制，力争让产业链上的每个环节都具

有独自面对全球市场的产品竞争力，持续孵化行业领先的企业。 

附件清单 

（如有） 

无 



日期 2021 年 5 月 13 日 

 


