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证券代码：000729                        证券简称：燕京啤酒 

北京燕京啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2021-13 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他   

参与单位名称及

人员姓名 
通过全景网参与公司 2020 年度业绩说明会的投资者 

时间 2021 年 5 月 13 日  

地点 全景网“投资者关系互动平台”（http://ir.p5w.net） 

上市公司接待人

员姓名 

副董事长、常务副总经理：谢广军 

总会计师：严峻 

董事会秘书：徐月香 

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司于 2021 年 5 月 13 日（星期四）15:00-16:30 在全景网

“投资者关系互动平台”（http://ir.p5w.net）举办 2020 年度

业绩说明会，本次年度业绩说明会采用网络远程的方式举行。业

绩说明会主要内容如下： 

1、公司中高档酒的分类是按价格划分的吗，公司目前有多

少种高端产品？ 

答：公司按出厂价格高低将啤酒产品主要分类为中高档产品

和普通产品，中高档产品占比稳步持续提高。 公司中高档产品主

要包括燕京白啤、燕京 U8、燕京纯生、漓泉 1998 等产品，普通

产品主要为燕京干啤及其他普通产品。 

2、公司的研发费用都干什么了？ 

答：公司立足产品创新，积极进行新品研发，以满足消费者

日益增长的多样化需求。近年来，公司为满足不同消费层次的需

要，不断研发更具人性化及个性化的产品，公司及子公司持续加
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大新产品研发力度，新品陆续上市、推广。近年来陆续推出燕京

U8，燕京 V10，燕京八景，狮王精酿世涛等新产品。 同时，公司

不断增强“啤酒+互联网”的销售理念，进一步拓展电商销售渠道，

通过京东、天猫等电商渠道，为消费者提供更便捷的体验渠道，

提升市场竞争力。 

3、一季度亏损的主要原因是什么？今年的利润增长点在哪

里？ 

答：去年同期受突发新冠疫情的影响，公司啤酒销量下降，

随着新冠疫情得到有效控制，公司业务稳步恢复。2021 年，公司

在做好疫情防控的前提下，第一季度实现啤酒销量 82.43 万千升，

同比增长 36.61%，实现营业收入同比增幅 36%以上，利润总额同

比增幅 59%以上，归属于上市公司股东的净利润同比增幅 51%以

上。 2021 年，公司将继续以“强大品牌、夯实渠道、深耕市场、

精实运营”四大关键举措作为战略转型的重要布局，聚焦产品、

渠道、市场三个重要抓手，积极采取各种措施，实现持续发展。

公司年度内将继续通过系列营销活动，加大宣传力度，一方面通

过牵手一线艺人，加快品牌“年轻化”升级；另一方面，通过体

育营销、奥运营销等系列举措，持续提升品牌影响力。 公司生产

经营相关数据请关注我公司公告。 

4、公司是否会进行战略调整 

答：公司正在全面启动五年增长与转型战略项目。未来,燕京

啤酒将以“强大品牌、夯实渠道、深耕市场、精实运营”这四大

关键举措作为战略转型的重要内容。“强大品牌”为燕京发展的先

导，燕京未来将以消费者需求为核心导向，不断完善品牌架构和

产品组合设计，进一步加强市场营销的力度和精准度，树立燕京

品质高、认可广、口碑好的品牌与产品形象。 

5、燕京在发展高端产品上怎么做的？ 

答：公司坚持做好清爽产品保护市场和利润基础工作，重点

抓好中高端产品发力关键点，扩大个性化高端产品供给，吨酒盈

利能力不断增强。 燕京啤酒是中国清爽型啤酒的开创者和领导
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者。燕京啤酒经过多道工序精选优质大麦，优质水源，纯正优质

啤酒花，典型高发酵度酵母，在市场上赢得了消费者的广泛信赖。 

公司始终坚守产品质量，坚持科技创新，利用国家级科研中心及

国家级实验室的强大研发能力，积极探索不同风格特色啤酒开发

与创新，不断完善与丰富产品结构，逐步实现燕京产品架构品类

丰富性、口味多样化，不断打造国货精品，实现品质燕京。特别

是燕京 U8 的推出，使“小度酒 大滋味”的产品理念深入人心，

开创了全新的小度啤酒品类，形成了更加灵活、更加贴近市场的

产品组合，促进从品质升级、产品升级到品牌升级、消费升级。 

6、公司全国主要生产基地有哪些？未来市场布局？ 

答：公司目前拥有子公司 50 余个，遍布全国 18 个省（直辖

市），销售区域辐射全国。公司主要生产基地包括北京、广西、内

蒙古等优势市场。 公司的市场布局和市场份额可以为公司进一步

参与行业整合、增强竞争力并获取更大的市场空间奠定市场基础。

今后，针对市场形势变化，公司将密切关注中国啤酒行业的发展

动态，强化市场管控职能，增强拓展全国市场的协调性，聚焦北

京、广西、内蒙三大优势市场，持续增强新兴市场的影响力，坚

持以更高层次、更高标准统筹配置资源，科学进行市场结构调整，

促进市场结构升级。 公司也会积极响应国家政策的号召，结合中

国啤酒行业发展现状及公司实际情况，有针对性地加大对部分增

长潜力较大区域的投入。 

详 请 请 登 录 全 景 网 “ 投 资 者 关 系 互 动 平 台 ” 

（http://ir.p5w.net/）查看。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 5 月 14 日 

 


