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东莞市宇瞳光学科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                          编号：2021-006 

投资者关系 

活动类别 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人

员姓名 

华创证券研究所 

东北证券 

博时基金管理有限公司 

工银瑞信基金管理有限公司 

光大保德信基金管理公司 

 

富国基金管理有限公司 

平安养老股份有限公司 

 

泰康资产管理有限责任公司 

 

招商基金管理有限公司 

招商证券 

兴证全球基金管理有限公司 

平安基金管理有限公司 

景顺长城基金管理有限公司 

民生证券 

上海科闻投资管理有限公司 

博道基金管理有限公司 

国海富兰克林基金管理有限公司 

耿琛、岳阳、郭一江、李娜 

吴若飞、于青青、杨一飞 

曾鹏、周龙 

曾剑宇、胡志利 

崔书田、陈飞达、徐晓杰、陈栋、詹佳、

魏晓雪、林晓枫 

孙权、曹晋、王佳晨 

许景源、张孝达、李刚平、包斅文、陈

晓光、蓝逸翔 

张永兴、陈弘毅、鲍亮、李晓金、徐星

月 

李京洋、王若擎、陈西中 

杨献宇 

季文华 

朱春禹 

张雪薇 

陈海进、陈蓉芳 

刘攀 

张伟 

陈郑宇 



南方基金管理股份有限公司 

华夏基金管理有限公司 

嘉实基金管理有限公司 

银华基金管理股份有限公司 

金鹰基金管理有限公司 

中加基金管理有限公司 

中国国际金融有限公司 

南京双安资产管理有限公司 

泰信基金管理有限公司 

益民基金管理有限公司 

泰达宏利基金管理有限公司 

上海洪赢投资管理有限公司 

混沌天成国际资产管理有限公司 

诺亚正行基金销售有限公司 

富道基金 

中邮基金 

幸福人寿 

远策投资 

金塔投资 

上海顶天投资 

天安财险 

诺安基金管理有限公司 

华泰柏瑞基金管理有限公司 

浙商证券资管 

中信证券 

钦沐资产 

深圳正圆投资有限公司 

华安资产 

华夏久盈 

朱苌扬 

张皓智 

谢泽林 

方建 

田啸 

刘晓晨 

李澄宁 

解亮、宋彬 

吴秉韬 

彭星煜 

崔梦阳 

袁清洁 

马骋 

王祖国 

张继圣 

周楠 

刘勇 

李超 

王丹 

张超 

姚伦 

曲泉儒 

王林军 

徐岩 

罗舜芝 

吴海宁、柳士威 

张荟慧 

张文浩 

王德彬 



合众资产 

诺德基金管理有限公司 

鹏扬基金管理有限公司 

中信建投证券资管 

摩根华鑫基金 

中融基金管理有限公司 

幻方量化 

中银三星保险 

中金基金管理有限公司 

华泰资产管理有限公司 

海富通基金管理有限公司 

天弘基金管理有限公司 

前海开源基金管理有限公司 

宋谦 

孙小明 

王杨 

徐博 

李子扬 

金拓、汤琪 

徐贞武 

石晴川 

汪洋 

杨帆、刘潇潇 

王经纬、杨宁嘉 

周楷宁、张磊、王威、申宗航 

张浩 

时间 2021 年 5月 17 日 

地点 电话会议 

上市公司接待 

人员姓名 
董事长张品光、副总经理兼董事会秘书陈天富 

投资者关系活动主

要内容介绍 

Q1:今年 Q1 营收、净利润增长较快，毛利率、净利率较近年平均水平有

较大提高，有哪些因素推动？全年业绩能否保持 Q1 增速？往后 3 年增长情况

如何？ 

A：一季度营收增速较快主要原因主要有：1、上年同期因疫情影响，增

速低于预期，基数偏低，部分需求在今年一季度释放；2、同样因疫情原因，

今年国内外视频会议等视频产品需求增长较快；3、消费类产品逐渐放量。 

销售毛利率、净利率提升主要得益于规模效应和产品结构改善、期间费

用率下降。 

二季度上年基数偏低，二季度订单情况较好，上半年增速会快些，去年

三、四季度疫情影响减弱，全年增速不会达到一季度水平。 

消费类产品增量、继续优化产品结构、海外市场拓展逐渐起色、大倍率

镜头也将贡献部分业绩，我们预计未来几年平均增速超过以往平均水平。 

Q2:安防镜头与手机镜头有何区别？ 

A：安防镜头与手机镜头属于不同细分领域，技术路径、制造工艺差别较

大。安防镜头对高低温变化适应性要求高，一般要求在-40℃-80℃温差区间

能正常工作，手机镜头对温差要求不如安防镜头。 

Q3:光学镜头产品升级的方向是什么？ 

A：光学镜头产品升级主要方向是高分辨率和大通光量。 



Q4:公司的镜头收入构成中专业类和消费类产品占比是多少？ 

A：目前专业类约占 80%，消费类约占 20%，以传统专业安防收入为主，

消费类产品市场潜力很大。 

Q5:原材料涨价对公司有何影响？公司产品是否有涨价计划？ 

A：原材料涨价幅度较小，公司计划通过规模生产和成本管控消化原材料

上涨不利因素，公司产品目前无涨价安排。若原材料持续上涨，将对公司产

品成本造成一定压力。 

Q6:市场对光学镜头需求增加，上游供应链能否满足及时供货要求，是否

出现原材短缺的情况？ 

A：年初镜头市场需求旺盛，部分原材料供应趋紧，公司产量增长的同时，

缅甸球面玻璃镜片供应商因疫情及缅甸国内局势影响，供货量显著减少，给

公司生产造成一定压力，但目前正在恢复之中。公司也通过寻找国内新的供

应商增加供给，同时在芯片供应紧张的情况下，公司高分辨率产品出货量增

加，通过产品结构调整降低影响程度。公司供应链经过多年培育，与供应商

深度合作，部分原材料紧张对公司整体业绩增长影响很小。 

Q7:消费类产品相对专业类较低端，毛利率较低，公司为何不集中力量生

产高毛利率产品？公司对消费类产品需求增长的持续性有何判断？ 

A：目前消费类产品像素较低，主流的消费类产品为 200 万像素，部分 400

万像素以上，整体毛利率较低，但消费级产品市场空间大。公司产能大，可

以以量补价，通过消费级产品的生产销售可以深化与客户的合作，加大市场

覆盖面，未来消费级产品升级，市场集中度将提高，客户群体庞大和制造能

力强的公司将占据较大市场份额，产品升级亦可提高毛利率。 

和其他电子产品演变路径相似，消费类产品也将向高像素方向发展，随

着 5G、云存储等通讯、大数据技术推广普及，消费级市场将保持长期较快扩

张。 

今年芯片紧张，下游客户可能将有限的芯片用于生产高价值量产品，从

而可能短期内抑制消费类产品的增速。 

Q8:从年初行业增长情况看，市场对光学镜头的需求较快增长，公司在产

能方面有什么安排？ 

A:当前最大产能约 2300万只/月，预计 6月份后达到月产 2500万只镜头，

年底达到月产 3000 万只。 

Q9：公司产能扩张较快，若年底达到 3000 万只/月产能是否会出现产能

过剩的情况？ 

A：公司根据市场需求和产业发展趋势进行产能布局，目前产能应对订单

较为吃力，产能正在逐月小幅提升。我们预判消费类产品在未来几年增长较

快，若年底达到 3000 万只/月产能，即使产能出现暂时过剩，一是可在明年

上半年业务相对较淡时适度增加库存加以消化，二是为产量大的消费类产品

预留产能。公司产能不会盲目扩张，坚持满足需求、留有余地、适度超前。 

Q10：大倍率变焦镜头毛利较高，公司此前为什么不参与此类市场竞争？

公司的大镜头业务目前处于何种状况？有什么规划？ 

A：从市场需求端看，定焦镜头数量约占 80%，小倍率变焦镜头约占 17%，

大倍率变焦镜头约占 3%。公司根据需求结构，主要生产小倍率变焦和定焦产

品，满足市场中的大部分需求，产品覆盖了各类客户。公司相较于友商，成

立时间较晚，发展初期，公司研发力量较薄弱，而研发大变焦镜头需投入较



大的研发资源和财务资源，此其一；发展过程中，产品和服务逐渐得到客户

的充分肯定，在定焦和小倍率变焦市场，订单饱满，一直被订单追着跑，没

有多余的研发资源和产能用于生产变焦产品，此其二；大倍率变焦镜头友商

占据了很高的市场份额，虽然公司也持续进行技术储备和产品开发，在大客

户未向公司大批量采购大镜头的情况下，强行上马大镜头项目并不经济。 

通过多年发展及资本项目和人力资源持续投入，公司目前具有完备的高

端硬件及优秀和研发团队，定焦及小变焦的研发、生产、销售形成了稳定的

客户群体和强大的制造能力，巩固了较大市场份额。公司希望在大倍率变焦

市场有所作为，持续投入资源开发大镜头，与重要客户有产品合作，目前有

多个在研项目，计划用 2 年左右时间，不断为客户提供更成熟、更丰富的大

镜头产品。  

Q11：公司车载镜头业务现状如何？将来有怎样的规划？ 

A:公司车载镜头产品目前应用于后装市场，尚未进入汽车前装市场，公

司的目标是前装市场。智能汽车光学传感器潜在市场容量巨大，公司将其做

为重要的目标市场和业务板块进行布局，公司进行前期技术储备，并通过了

IATF16949 汽车质量管理体系认证，已经掌握车载镜头关键零部件非球面玻

璃镜片的生产技术，并将镜片大量应用于高端专业类产品。公司将成立专业

部门或独立子公司专攻车载镜头业务，引进人才，与重要客户开展前期工作，

进行具体项目的沟通与研发，力争用 3 年时间取得实质性成效，公司有信心

也有条件在车载市场占有一席之地。 

Q12：公司目前及未来发展过程中可能遇到的瓶颈或挑战有哪些？ 

A:目前芯片、部份原材料供应紧张及价格上涨，对全行业造成一定不利

影响。 

车载零部件厂商进入汽车厂商市场体系获得评级需要较长的认证周期。 

Q13：行业竞争状况、公司的行业地位如何？公司有哪些竞争优势？ 

A：光学镜头行业内有许多优秀企业，但产品结构有较大差异，对光学镜

头市场形成互补格局。友商中，有的主导大倍率变焦市场，有的在车载方面

遥遥领先。公司在定焦和小倍率变焦市场领先，市占率、营收、利润稳健增

长。 

公司优势在于：领先的研发团队、强大的制造及成本管控能力、广泛优

质的客户资源及从业经验丰富团结和谐的管理团队。 

Q14：公司对行业发展有怎样的展望？能否勾划一下公司未来发展蓝图？ 

A：专业安防是传统业务，消费类视频产品及车载光学传感器是新兴市场。

传统安防向农村下沉，消费类产品向家庭渗透，智能驾驶带动巨量光学传感

器应用，企业类（智能工厂）、办公类（视频会议）等视频产品也正在兴起，

光学镜头应用场景十分丰富，存量及增量市场十分巨大，行业发展后劲十足。 

公司产品广泛应用于传统安防、机器视觉、视频会议、智能家居等领域，

在专业安防及消费类产品方面市场覆盖面广，未来，随着公司在大倍率变焦

镜头及车载镜头方向的突破，公司将形成专业类、消费类、车载类三驾马车

并驾齐驱的格局。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 5月 17 日 

 


