


神州高铁基本情况

神州高铁技术股份有限公司是国投控股的深市主板上市公司，股票代码000008。总部位于北

京市海淀区，旗下子公司主要分布在北京、天津、武汉、南京、苏州、成都、廊坊等地，目前员

工2300余人。

神州高铁主要客户是国铁集团、各城市轨道交通公司和各地方铁路公司，经过24年发展，形

成了国内轨道交通行业唯一的涵盖车辆检修、信号控制、车载电子、钢轨线路、轨边检测、供电

检测、货站监测等全专业领域的运营维保平台体系。公司为中国全部85个高铁动车检修基地和段

所、60余个机车和车辆检修基地和段所、14个高铁焊轨基地、40余条城市轨道交通线路和330余

个货站提供了核心检修装备，为2,600余个高铁车站和地铁车站提供了信号控制联锁系统，为包括

复兴号在内的各种高铁、地铁车辆提供了各类车载核心装备。

2019年以来，公司先后取得天津地铁7号线、天津地铁2号线等项目的长期运营权，迈入发展

新阶段。



2020年度主要经营数据

营业收入 归母净利润 归母扣非净利润 总资产 归母净资产

2018 25.65 3.25 3.27 104 73.13

2019 32.2 4.34 3.41 120.45 74.58

2020 19.17 -8.94 -9.21 128.28 65.45
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2020年度经营亮点

• 地铁线路运营战略落地

• 新签合同与2019年基本持平

• 三项费用压控显著

• 应收账款余额降低

• 经营性现金流进一步改善

经营
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新签合同
35.5亿元

应收账款余
额下降17%

经营性现金
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销售、管
理、研发三
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压控1.8亿

元

天津地铁2
号线运营权



2020年度总结

2020年是极不平凡之年

新冠肺炎疫情席卷全球，国际环境动荡不安，国内外经济面临严峻挑战。疫情对交通运输行业

造成巨大冲击，公司主营业务为轨道交通运营维保装备及服务，且多个主要子公司经营主体均处于

国内疫情重灾区，日常生产经营与业务开展受到极大影响，经营业绩下滑。

2020年是孕育新机之年

在控股股东国投集团和国投高新的带领下，神州高铁在危机中育新机、于变局中开新局，积极

寻找驱动业务持续增长的核心要素，明确公司战略定位和业务规划，在运营检修装备之外，持续向

线路运营、维保服务和数据产品延伸。
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轨道交通产业板块
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行业政策指引

 交通强国”建设纲要。到2035年基本建成交通强国，建设城市群一体化交通网，推进干线铁

路、城际铁路、市域（郊）铁路、城市轨道交通融合发展。

 “新基建”。《2020年政府工作报告》提出，重点支持“两新一重”建设，加强交通、水利

等重大工程建设，增加国家铁路建设资本金1,000亿元。

 “智慧城轨”发展纲要。提出智慧城轨建设是交通强国建设的重要路径和战略突破口，要构

建安全、便捷、高效、绿色、经济的新一代中国式智慧型城市轨道交通。

 “公转铁”。2019年9月，国家发改委印发《关于加快推进铁路专用线建设的指导意见》，到

2025年，沿海主要港口、大宗货物年运量150万吨以上的大型工矿企业、新建物流园区铁路专

用线接入比例均达到85%，长江干线主要港口全部实现铁路进港。

 “十四五规划”。提出加快建设交通强国，建设智能铁路，加快城际铁路、市域（郊）铁路建

设，开创高质量、可持续发展的新局面。



轨道交通行业客户需求发展趋势

 “十三五”期间，国铁集团年投资额维持在8,000亿元左右，2020年有所放缓；城轨年均完成

建设投资5,255.7亿元，年均新增运营线路长度870.3公里，实现了跨越式增长。

 “十四五”期间，预计国铁集团年均投资额继续维持在8,000亿元左右，铁路建设有序发展，

但增速放缓；截至2020年底，城轨在实施的建设规划线路总长度7,085.5公里，预计未来五年

年均投资额将维持在5,000亿至6,000亿元高位，呈稳定增长。

 2025年后，高铁投资将呈现逐步下滑态势，城市轨道交通投资也将逐渐放缓。依靠投资建设

拉动需求的工程建设、车辆制造和运营检修装备板块将逐渐萎缩，线路运营、维保服务和数据

服务将成为客户的主要需求。





打造企业发展的信仰基因

1、坚信企业可以实现持续的良性增长，只不过心中的魔鬼是市场已经成熟、没有增长空间，

不断发现并满足客户新的需求是实现增长的钥匙

• 我们从来不相信世界上有所谓的成熟市场；我们只相信新的客户需求会不断产生。
• 企业停止增长是企业发展的灾难；
• 不断地发现并满足新的客户需求就能让企业突破增长边界，使企业实现持续的增长。

2、要用外部的客户需求思维，而不是内部的产品发展思维，来制定企业发展战略

• 我们要用外部的客户需求思维来制定企业的增长战略、拓展新的方向；
• 而不是沿用原有产品方向的传统思维来发展业务；
• 要不断地打破原有思维模式，形成企业持续发展的思维基因。

3、企业必须要有良好的盈利，增长必须是可持续的，而且要有优于竞争对手的资本回报率

• 不可持续的增长方式是灾难性的;
• 企业的增长要按照企业的发展战略实现增长，而不是无序的增长;
• 净资产收益率（ROE）指标是照妖镜，是衡量企业管理能力的试金石。



战略研讨突破边界，精准定位，明确路径

2020年下半年开始，神州高铁启动战略定位与增长路径分析工作，总部相关职

能部门与各子公司召开了多轮战略研讨会。经过半年多的时间，公司上下统一认识，

在所谓成熟的市场中，发现了巨大的增长空间，并进一步改变了企业原有的战略与运

营模式。

以子公司武汉利德为例，过去主要以钢轨相关业务为主，主要产品包括焊轨基地

装备和系统集成、钢轨检测监测及维护设备、轨道衡及定位系统等货站装备，随着增

量市场的“萎缩”，规模仅维持在几千万元左右，看不到发展和增长的方向。

经过本次战略研讨，武汉利德清晰的找到了自己在钢轨、货站和冶金港口三个领

域的定位，发现了新老客户需求的巨大商机，对未来快速持续增长充满信心。



武汉利德市场矩阵扫描增长示例——物料自动定位系统

市场扫描前认知

• 定位产品主要市场在钢厂，在其他领域虽然有应用，但是市场规模不会太大

• 定位产品在钢厂市场容量也是有限的

我们凭经验对市场容量进行估算，按照每个钢厂需求约200万，预计市场容量约3亿元

• 物料自动定位系统市场规模有限，没必要投入太多资源

• 考虑到近几年市场需求仍然保持10%以上增长趋势，可以作为辅助产品

• 武汉利德只要稳定客户群体，固守市场份额，不作为战略发展方向

第一遍扫描后形成的不成熟结论



武汉利德市场矩阵扫描增长示例——物料自动定位系统

深入市场扫描，发现“新大陆”

最终结论：市场容量近20亿元，成立钢轨冶金事业部，进行战略投入

货物装载量较大的港口有100多个

港口

初步统计，以燃煤为燃料的火电厂近1000家

火电厂

大规模的钢厂：260家

冶金行业



神州高铁市场容量

在增长理念和外部客户思维的引导下，通过多轮细致的扫描和深入的分

析，我们得出以下结论：

神州高铁近五年，相关业务涉及的目标市场总容量达

到千亿元，为公司长期持续良性增长奠定基础。





神州高铁战略定位

轨道交通运营检修装备与数据、线路运营、维保服务领军企业

 运营检修装备

• 车辆检修装备

• 信号控制系统

• 车载核心装备

• 钢轨检修装备

• 货站检测装备

• 轨边检测装备

• 供电检测装备

 线路运营

• 主持天津地铁2号线运营

• 参与天津地铁3号线运营

• 主持天津地铁7号线运营

• 主持河南三洋货运铁路运营

• 主持唐山港货运铁路运营

 维保服务

• 车辆基地装备维保

• 车辆专业维保

• 钢轨检修装备维保

• 钢轨铣磨服务

• 铁路专用线系统维保

• 自有装备维保

 数据产品

• 数据仿真平台

• 数据监测系统

• 数据管理服务



战略增长路径-检修装备、数据服务、维保服务

客户的主要需求是对运营检修工作效率和成本的仿真
分析和管理服务

运营检修装备客户需求的方向是智能化和安全关键产品

维保服务板块，客户需求的方向是第三方专业化服务

运营检修装备

数据产品

维保服务

适应客户需求，推动

自身组织变革：

 调整营销组织

 设立市场部

 组建专业事业部

拓展新兴客户群体，满足新兴客户需求

未来的核心业务
未来客户需求的增量方向



战略增长路径-线路运营

1-2年内

把天津2号线

打造成

运营管理服务

最优的线路

1-2年内

建立天津2号

线智能维保装

备体系

1-2年内

建立天津2号

线完善的商业

收入体系

1-2年内

建立天津2号

线数据运营管

理体系

 把天津2号线打造成公司新的战略产品应用实践的“孵化器”，建立线路整线运营的动态

仿真体系，形成线路运营和检修装备的双螺旋发展模式

 把天津2号线打造成吸引新线路运营的“梧桐树”，形成科技含量高、盈利能力强、管理体系完善

的线路运营模式，吸引更多客户合作的轻资产扩张模式



神州高铁发展目标

产业结构优化：2025年非装备业务占比达到40%以上

创新驱动发展：2025年新业务新市场占比达到1/3



战略落地的组织载体
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各子公司定位——运营检修装备、数据服务、维保服务

公司简称 组织业务定位

新 联 铁 • 轨道交通车辆检修装备、专业维保及数据服务领军企业

交大微联 • 轨道交通信号装备、数据及服务核心企业

华高世纪 • 轨道交通车载电子装备与数据核心企业

武汉利德
• 轨道交通钢轨检修装备、专业维保及数据服务领军企业
• 轨道交通货站运输检测监测装备核心企业
• 冶金和港口定位监测装备核心企业

南京拓控 • 轨道交通轨边在线检测装备及数据服务领军企业

华兴致远 • 轨道交通供电检测及数据服务的核心企业

神州城轨 • 城市轨道交通运维装备系统集成与专业维保服务核心企业

锦申科技 • 轨道交通数据仿真与服务核心企业



各子公司定位——线路运营板块

运营线路 管理范围

天津2号线 主持天津地铁2号线线路运营

天津3号线 参与天津地铁3号线线路运营

天津7号线 主持天津地铁7号线线路运营

禹亳铁路 主持三洋货运铁路运营业务

唐港货运 主持唐山港货运铁路运营业务





经营重点工作

1、推动组织变革，保障战略落地

新联铁：分别设立装备、数据、维保三个事业部，独立运营

交大微联：新设综合数维事业部，建立信号系统数据的监测与服务体系

武汉利德：根据市场客户扫描结果，成立钢轨事业部、货站事业部、冶金港口事业部

各子公司均成立市场部，增强营销组织力量，赋予市场开拓职能

2、建立季度考核体系，全面提升执行力

互联网时代，企业执行业绩开始以季度为计算单位

强化考核密度，建立季度考核体系，全面提升执行力



经营重点工作

3、以“4+2”商业知识体系，推动持续良性增长

核心四项财务视角的商业认知

现金净流入、利润率、周转率、资产收益率

两项商业使命本质认知

企业良性持续增长+客户价值的发现与实现


