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投资者关

系活动类

别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

☑其他（电话会议） 

参与单位

名称及人

员姓名 

来自 UBS、易方达基金、华夏基金、Genesis 等国内外机构的 102 位投资者。 

时间 2021 年 5 月 28 日 

地点 \ 

上市公司

接待人员

姓名 

张联东、钟雨、刘化霜、尹秋明、张学谦、陆红珍 

投资者关

系活动主

要内容介

绍 

1、关于企业情况介绍。 

公司概况。公司位于中国酒都宿迁，拥有洋河、双沟两大中国名酒，是规模

产量、市场占有量、绵柔品质领先，技术一流、品牌一流、网络一流、创新一流

的白酒领军企业。 

经营情况回顾。2020 年度实现营业收入 211.01 亿元,归属于上市公司股东的

净利润 74.82 亿元，扣非后归属于上市公司股东的净利润 56.52 亿元。 

十四五战略规划。“十四五”期间，公司将全力实施“12345”战略体系，推

动企业在更高水平上保持量的持续增长和质的稳步提升，实现更加充分均衡、更

加优质高效的发展。 

2021 年经营目标。以“迎”的姿态，“竞”的状态，点燃“二次创业”的奋

斗激情，激发“二次腾飞”的奋进热情，坚持“双核”引领，“四轮”驱动，激

扬奋进力量，谱写名酒辉煌，确保营业收入实现 10%以上增长。  

2、如何看待和应对省内竞争？ 

江苏作为白酒产销大省，一直是各大白酒品牌重点耕耘的市场。现在行业竞



争不断向名酒企业集中，向头部企业集中，向重点产区集中，我们相信只要坚定

不移的做好产品品质提升、营销模式创新等工作，未来一定会实现更好的发展。

近年来，公司省内市场一直在持续优化调整，包括优化市场结构、理顺渠道政策、

调整渠道运作重心等，目前已取得了一定成效。 

3、未来洋河在省内市场占有率的预期？ 

江苏省是白酒行业重要的战略要地之一，洋河在省内具有一定的品牌优势，

公司会不断提高品牌站位，加强系统化建设，提高市场占有率。 

4、十四五战略规划的目标？ 

公司 2021 年经营目标是营收实现 10%以上增长，十四五战略规划也制定了具

体的目标。公司将聚焦洋河、双沟、贵酒三大品牌，三驾马车共同发力。近期公

司在内部管理机制、原酒存储、人才培养、文化建设等方面也做了相应的布局。 

5、公司未来分红政策以及兼并收购计划？ 

关于未来分红政策，将本着既要兼顾公司长远发展需要，同时兼顾适当股东

回报的原则来制定。如果公司现金流充裕且没有重大资本性支出，未来有保持并

提高分红的能力。兼并收购计划属于公司重大事项，会根据公司的战略发展需要

进行谋划。 

6、关于梦 6+、水晶版梦之蓝、海之蓝、天之蓝的规划？ 

目前梦 6+呈良好快速的发展态势，未来将继续围绕品牌拉升和核心消费者培

育重点推进。水晶梦是跟随战略，总体销售符合预期，下一步仍然会加大布局。

海之蓝、天之蓝占公司总体销售份额比较大，也是具有一定的市场规模和消费者

基础的产品，我们将聚焦产品迭代、渠道深耕等方面，分层次、分阶段谋求突破。 

7、未来将梦 6+打造成大单品的关键支撑因素？ 

梦 6+取得现在的成绩，是内外部条件共同作用的结果。打造梦 6+大单品，一

方面要强调速度，加快市场布局；一方面要强调健康，特别是价格秩序等方面的

管理。 

8、梦 3 水晶版升级换代的难度较梦 6+如何？ 

梦 6+是梦系列首支升级的产品，调整幅度、价格提升幅度比较大，在市场接

受程度、经销商体系建设、消费者信任程度等方面都更具挑战性。水晶梦在梦 6+

之后升级，受益于梦之蓝的品牌效应更大，同时省内市场竞争也发生了一定变化。 

9、梦 6+全国化的难易程度？ 

从品牌延伸角度看，梦六+在省外市场的品牌影响力和知名度弱于省内，在省



外市场的接受度、消费者转化等方面，会面临一定的挑战；从区域延伸角度看，

省外市场范围广、市场总量大，为梦 6+提供了成长空间。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2021 年 5 月 28 日 

 


