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石药集团新诺威制药股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021-04 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他 

参与单位名称及

人员姓名 

交银施罗德基金管理有限公司：邱华、张程 

上海申银万国证券研究所有限公司：张静含 

时间 2021 年 6 月 1 日下午 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：潘卫东 

董事会秘书兼财务总监：杜英 

国际贸易部负责人：王晓彬 

国内贸易部负责人：张国一 

石药集团中诺药业（泰州）有限公司副总经理：刘宇 

保健食品研发负责人：张瑞国 

证券事务代表：戴龙 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、董事长就公司基本情况做介绍 

公司为石药集团（01093.hk）控股子公司， 2019 年分拆

回 A 股上市。公司主要从事功能食品的研发、生产、销售。

目前两大主营产品分别为咖啡因类产品与保健食品类产品。在

规模成本、质量技术、优势客户及品牌具备较强竞争力。未来

仍将围绕功能食品相关的大健康领域进行发展。 

二、互动问答 

问题 1：咖啡因的全球产量情况、公司的行业占比。 



答复：咖啡因全球产能约 25,000 吨，国内产能约为 20,000

吨，公司年产量在 12,000 吨，约占全球市场份额的 50%左右。 

问题 2：全球咖啡因生产厂商情况。 

目前咖啡因主要生产国为中国、印度及德国，其中印度无

法自产咖啡因的前端原料，竞争力较差；德国咖啡因受制于成

本较高，产量较少。 

问题 3：公司订单的签订周期及定价方式。 

答复：公司针对大型客户会采用年单的形式，小数量的临

时性订单会根据需求随时商谈。公司订单会考虑成本、汇率等

因素来调整价格。少部分年单客户也会采用浮动价格。 

问题 4：公司拓展新客户的方式 

答复：主要是参加各项行业展会、定点客户拜访以及海外

销售子公司市场拓展等方式。 

问题 5：如有新厂商进入咖啡因行业是否会加剧竞争。 

答复：咖啡因作为第二类精神药品本身具备较高门槛，另

外由于咖啡因的终端客户相对固定，且都是大中型知名企业。

对品牌、供货质量和稳定性要求极高，一般对新厂家的合作态

度较为谨慎。同时未来咖啡因行业两极分化会较为严重，大公

司具备一定的行业话语权，大体量和稳定的产品质量、与国际

接轨的销售模式是最大的竞争力。 

问题 6：公司咖啡因类产品未来发展展望。 

咖啡因主要使用用途为饮料食品添加剂及医药原料。目前

以食品添加剂为主，医药原料为辅。公司将进一步拓展大型终

端客户并依托海外子公司抓散单。同时进一步开拓高毛利的医

药原料客户，提升公司利润水平。 

问题 7：保健食品类产品的铺货的主要渠道及线上销售情

况。 

答复：目前保健食品类产品铺货的主要渠道是连锁药房。

线上销售占比较少，随着消费者购物习惯的改变升级以及疫情



后电商的快速发展，未来电商渠道必将作为健康类产品的主要

购买方式之一，公司接下来也将重点发力线上销售。除传统电

商外，也会考虑新零售等方式。 

问题 8：目前公司的保健食品主要为维生素 C 含片，是否

有后续接力产品。 

答复：目前公司可使用的保健食品文号近 90 余个，在未

来产品线规划中，维生素 B 族含片已于去年上市，将是公司

重点打造的第二大产品。同时氨糖软骨素也于石家庄试点推

广，接下来还会有蓝莓叶黄素等产品陆续推出市场。 

问题 9：公司产品与竞品的优势有哪些。 

答复：公司的保健食品是针对消费者需求，充分参照临床

指南及国内外大量科学文献的基础上立项研发的，吸收利用

度、剂型口感等方面具备较大优势；同时定价亲民，目的是让

普通消费者都能消费得起，从而提升国人的整体健康水平。 

问题 10 ：公司保健食品的未来展望。 

公司现有产品的铺货率仍旧有很大提升空间，很多空白市

场等待扩展。公司的新产品也会借用成熟的模式、成熟的渠道

在线下药店持续发力。在保证线下渠道优势的前提下，公司也

将重视线上渠道的扩展，利用差异化产品或规格扩展线上渠道

销售。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 6 月 1 日 

 


