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证券代码：002056                       证券简称：横店东磁 

横店集团东磁股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2021-009 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研   □分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动 

□现场参观  

其他 （投资者视频交流会）  

参与单位名称及

人员姓名 

中信证券 梁楠； 

华安基金 曾豪、吴运阳、王凌霄； 

生命保险资产 刘驰； 

广州融捷投资 路俊智 

时间 2021 年 6 月 2 日 

地点  

上市公司接待 

人员姓名 
吴雪萍、董江群、方建武、康佳男、徐倩、何凌 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司基本情况介绍 

（一）发展历程 

公司是一家拥有磁性材料+器件、光伏+锂电两大产业群的

高新技术企业，是中国电子元器件行业协会的轮值理事长单位，

享誉全球的“中国磁都”，公司在铁氧体磁性材料行业是国内

的龙头企业，铁氧体永磁和铁氧体软磁的规模都居于行业首位，

同时也是光伏产业的领跑者、振动器件的领军者。 

公司成立于 1980 年，上市于 2006 年，公司上市后通过产

融结合，将产业从单一的磁性材料扩张到光伏、锂电和器件，

使得公司多年来均保持了较好的增长态势。 

（二）主要财务数据 

公司秉承稳健经营的原则，多年来公司均保持了稳定的增

长。同时，在公司经营规模持续增长的过程中，资产负债率始
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终保持在较低水平，公司的偿债能力和抗风险水平远高于行业

平均水平。 

2020 年度，在新冠疫情下的影响下，公司依然实现了较高

速增长，完成收入 81.06 亿元，同比增长 23.5%，归属于上市公

司股东的净利润 10.14 亿元，同比增长 46.67%。 

2021 年第一季度，公司完成收入 25.58 亿元，同比增长 91%，

归属于上市公司股东的净利润 2.58 亿元，同比增长 193%。 

（三）核心竞争力 

1、全球化业务布局：扎根横店面向全球。 

一方面，从产业布局来看，公司除了横店本部，还在四川、

河南、江苏、湖北等地设立生产基地，另外还在香港、日本、

德国等地设立了子公司。从业务布局来看，公司产品在欧洲、

美洲、韩国、日本、东南亚等 60 多个国家和地区销售，客户大

多是全球 500 强企业或行业领先企业。 

2、科技创新激发公司新的发展动力 

公司搭建了多个创新平台，包括国家级的科研博士后工作

站，国家级的磁性材料技术中心，省级重点企业研究院、省级

高新技术企业研发中心、省级工程研究中心等。研发技术人员

将近两千人，特别是磁性材料行业领域，公司走在行业前沿，

有主导制定 IEC 国际标准 4 项、参与制定 IEC 国际标准 9 项、

主导制定国家标准 2 项，主导制定行业标准 10 项等，拥有有效

专利 748 项，其中发明专利最多。 

3、数字化转型引领公司制造升级 

磁性材料行业是比较传统的劳动密集型产业，公司下属永

磁十五厂是全国磁性材料行业中首家通过国家两化融合认证的

企业。光伏、锂电产业部分新工厂的布局都是以数字化工厂为

基准，比如去年投产的年产 1.6GW 的太阳能电池片工厂，为浙

江省最大的全 5G 覆盖的工厂，被评为“浙江省首批未来工厂”，

人均产值可达 600 万/年。 

4、品牌优势 

公司产品在欧洲、美洲、韩国、日本、东南亚等60多个国家

和地区销售，客户大多为世界500强或行业领军企业。如华为、

特斯拉、博世、博泽、三星、法雷奥、松下、电产、格力、美

的等。振动器件部分，除了苹果以外的一线手机厂商，包括小

米、华为、三星、oppo、vivo等都是公司的客户。 

5、企业文化彰显公司软实力。 

公司拥有一支稳定、务实、严谨高效的管理团队，人才梯

队结构合理，东磁管理学院为公司不断输送管理型、技能型和
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学历型人才，以保障公司发展所需的人才。 

（四）主营产品介绍 

磁性材料产品主要包括永磁、软磁、塑磁等，器件产品主要

包括振动器件、电感、隔离器、环形器等，磁性材料+器件产品

主要应用于家电、汽车、消费电子、5G基站、大数据中心、充

电桩、人工智能、工业互联网等领域。 

光伏产品主要包括单晶硅片、电池和组件等，主要应用于地

面电站和分布式电站的建设。锂电产品主要包括圆柱型锂电池

及小动力系统，主要应用于电动二轮车、电动工具、便携式储

能、扫地机器人、吸尘器等领域。 

2020 年公司，公司磁性材料产业收入 33.78 亿元，毛利率

约 30%；器件产业收入 5.07 亿元，毛利率约 25%，；光伏产业

收入 34.68 亿元，毛利率超 20%；锂电产业收入 4.66 亿元，毛

利率约 25%。 

（五）产能情况 

    磁性材料：公司拥有年产 17 万吨铁氧体预烧料、14 万吨永

磁铁氧体、3.5 万吨软磁铁氧体、2 万吨塑磁的生产能力； 

器件：振动马达 3.6 亿只，环形器/隔离器 6,000 万只，电感

在扩充产能。下游应用：家电、汽车（包括传统+新能源），通

信通讯，互联网相关产品（大数据、人工智能、工业物联网） 

光伏：年产硅片 600MW，电池片 4GW，组件 1.5GW。 

锂电池：1GW 三元圆柱形 18650 电池。 

二、问答环节 

1、公司各业务板块今年的增长情况？背后驱动因素？ 

答：磁性材料业务，目前处于满负荷接单状况，基于客户

需求的增加，公司也在加大资本开支，在本部和金川电子均有

项目在投资，预计全年能保持二位数以上的增长。 

器件业务，电感、环形器/隔离器原有基数小，其增长幅度

会相对较大。比如电感业务公司在进行全方位、多品类的布局

和投资；环形器受基站建设量减少，单个基站使用量减少的影

响，总体市场需求有比较大的下降，但公司有几个产品已获得

了大客户的一、二供订单，实现了批量供货。 

光伏业务，会呈现高速增长的态势，主要是年产 4GW 高效

电池片和年产 2GW 高效组件将在下半年建成并投产； 

锂电业务，会呈现高速增长的态势，主要是年产 1.48 亿支

锂电项目将在下半年建设并投产。 

公司在年初的财务预算中，计划2021年度实现销售收入109

亿元，净利润 12.3 亿元，从现阶段来看，收入的增长幅度会高
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于净利润的增长幅度，主要原因一方面是资本开支的增加减少

了财务收益，另一方面是随着材料的涨价，公司的盈利明显受

到挤压。 

2、硅料价格不断上涨，对光伏业务的影响？  

答：硅料价格增长速度确实很大，年初至今约涨了 150%，

而且其向下游转嫁的能力逐步转弱。同时，光伏板块公司出口

比较多，现在运费上涨也很厉害。今年销售量以及销售金额都

比去年多，但是毛利率和去年同期相比有所下降，整体可能会

出现增量增收不增利的情况。针对原材料不断上涨的情况，一

方面公司下游的价格可以转嫁一部分，不能转嫁的部分会通过

分销市场差异化的产品来做一些布局。另外公司内部也会采取

提效降本的措施，以尽量减少涨价带来的不利影响。 

3、公司年产 4GW 高效大尺寸单晶电池项目和年产 2GW

高效组建项目是否如期建设？ 

答：是的，项目在按计划投资，预计 7、8 月份会投产。 

4、材料不断上涨，公司下游招标价格是否有协商？ 

答：现阶段公司境外销售的比重较大，且多聚焦于差异化

的竞争，所以其盈利能力相比于国内的招标订单要强一些。后

续随着新项目投产，公司会加大国内市场的开发力度。 

5、在投的光伏新项目是否以国内市场为主，如何保持较好

的利润？成本优势在哪？ 

答：在投扩产新项目的市场在国内国外都会有。（1）由于

当前产能不能满足订单需求，会外协部分订单。（2）随着碳中

和的目标确定，光伏项目属于当地政府重点扶持项目，可以得

到一定的政府补助与较好的税收优惠政策。（3）目前产品结构

中大尺寸比重较高，智能化工厂的建设，技术的改进使得生产

效率提升，以及公司成本管控能力较好。这样可以提升公司光

伏产业的竞争力，从而增加公司光伏业务盈利。 

6、未来三年哪一块业务是公司发展最重要的领域？未来这

个业务的发展空间？ 

答：公司的每一块业务均有专业化的团队在经营，未来三

年公司的磁性材料+器件、光伏+锂电都有资本支出和研发支出，

同时，不同业务也有协同，磁性材料和器件的终端客户基本是

一致的，从终端客户的间接供应商变成直接供应商，而且可以

从单一产品扩展到多个产品，以提升公司的综合竞争力。光伏

和锂电产业，我们会根据技术升级和市场拓展逐步加大投资，

提升产能，因为这两个行业都是新技术行业，有自身特点，第

一，固定资产投资规模，它属于重资产行业。第二，技术处于
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快速发展，未来具有不确定性，投资的本质是追求的是高效率、

高品质、低成本，而并不一定追求规模最大，因此公司更注重

于产出和盈利的点的把握，希望能在技术成熟、性价比高的时

候快速切入，这样能够在最短时间收回投资成本。比如大家都

在关注的光伏异质结技术，公司也很早在关注，但一直没有投，

是因为公司认为异质结技术确实符合产业趋势，但是目前成本

偏高。量产产品的实际成本是公司密切跟踪的点，跟踪从组件

开始切入，比较早的采购别人的异质结电池片来做组件，通过

这样的方式跟踪技术和量产，当它达到成熟时点，公司会快速

切入，因为组件投资相对较低，风险也比较可控。 

7、公司在新能源业务是否缺乏核心竞争力？  

答：公司规模的扩张基于自己的组件客户需求和产品差异

化为主线的思路，产品具有一定市场议价能力。相比较常规组

件，有更强的客户粘度和利润空间。公司一开始的策略就更加

注重小众市场。大规模企业更多在大型的项目上竞争，公司更

多的是日本、欧洲还有其他国家的个性化定制项目，来提升盈

利空间。不同模块报价差异比较大，上下波动几毛也是有的，

正因为公司体量不大，才可以做到差异化的竞争优势。 

8、 公司光伏+锂电产业的优势在哪？  

答：这个两个产业均属于重资产行业，且技术路线一直在

变化。公司本身在自动化设备、成本管控等方面均有优势。公

司在对产业的理解、投资时机的把握上有自己的节奏和能力，

在技术路线研发上会有持续不断的跟踪和投入，同时公司会在

基于客户需求的情况下，再进行产能量产的有效匹配。 

9、公司新能源产业的利润占总利润的多少？ 

答：从上半年来看，新能源盈利能力不错，同比增长幅度

较高。预计今年光伏和锂电收入的规模上会超过磁性材料和器

件，但由于材料价格上涨，成本上涨，预计新能源利润占比会

低于收入占比。 

10、各业务之间是否有协同性？ 

答：磁性材料+器件产业的终端客户相同，有一定的协同性。

在技术、客户、规模管理的优势的情况下，逐步向单一客户的

提供多元化产品方向发展，材料体系从铁氧体永磁、软磁、塑

磁、预烧料到金属磁、复合永磁、复合软磁、纳米晶、旋磁等

材料的横向拓展，同时往材料的下游做器件的纵向拓展，着重

布局电感、振动器件、射频器件等产业。 

光伏+锂电产业未来战略会往光储一体化多应用领域布局。

锂电产业也会进一步拓展多元化的市场，拓展多材料、多规格
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产品。 

11、目前公司国外市场业务的情况如何？ 

答：公司业务布局全球化，2020 年出口占比约 40%，其中

光伏产业出口比重超 70%，主要出口至欧洲、日本、韩国、巴

西、南美等地。市场拓展较顺利，公司几大板块都是处于供不

应求的状态。对于汇率波动的影响，公司会采取多种结算、外

汇套期保值、远期外汇交易等多种措施来降低风险。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 6 月 4 日 

 


