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证券代码：300083                                  证券简称：创世纪 

广东创世纪智能装备集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-007 

投资者关系活

动类别 

特定对象调研       □分析师会议 

□媒体采访           □业绩说明会      □新闻发布会 

□路演活动           □现场参观        其他 
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线下调研机构人员名单： 

Morgan Stanley Research 罗磊 

Morgan Stanley Research     王卓然 

Anatole Investment 宗灿 

Anatole Investment 杨晓帆 

Oberwise Asset Mgmt 周芳雯 

Alphacloud 许刚政 

深圳市前海唐融资本投资管理有限公司 杨志煜 

线上调研机构人员名单： 

高盛（亚洲）有限责任公司 虞胥菁 

JPMorgan Asset Mgmt (Taiwan) Ltd Chen, Willy 

Mighty Divine Inv Mgmt Tang, Patrick 

Barings LLC - Investment Advisor Rong, Baiding 

Brilliance Capital Mgmt Ltd Zhang, Yue 

Capital Strategy Research - Beijing Xin, Huiting 

Green Court Capital Mgmt Ltd Xu, Ruiyi 

Harvest Funds Mgmt LLC Sun, Xiangjie 

Millennium Partners LP Fan, Hanli 

Mirae Asset Mgmt Chu, Marcus 

Myriad Asset Mgmt Ltd Liu, Lori 

Pacific Alliance Inv Mgmt (HK) Ltd - Polymer Tang, Mark 

Point72 Hong Kong Ltd Bai, Yang(Sean) 

RWC Singapore (Pte) Ltd Long, Hao 
 

时间 2021 年 6 月 18 日（周五）上午 10:00-11:30 

地点 东莞市东城区伟丰路劲胜智能制造产业园行政办公楼 6 楼/线上电话会议 

上市公司接待

人员姓名 
副总经理、董事会秘书   黄博 
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一、公司基本情况介绍 

公司当前主营业务为数控机床等高端智能装备业务，其具体情况为： 

1、产品情况：公司数控机床产品分为 3C 系列和通用系列，其中，3C 系列产品

包括钻攻机、精雕机；通用系列产品包括立式加工中心、卧式加工中心、龙门加工中

心、数控车床等。 

（1）3C 系列产品情况：公司 2010 年推出第一代钻攻机进入金属 CNC 加工领域，

受益于手机结构件塑胶转为金属材质带来的市场需求，以及公司在产品技术端不断升

级迭代带来的产品质量提升和优质的售后服务，钻攻机产品在国产智能手机供应链逐

渐取得一定市场份额，沉淀了良好的品牌口碑，已在 3C 领域跻身国产机床企业第一

梯队。2020 年，公司把握行业发展机遇，实现了从小 3C 领域向大 3C 领域的跨越发

展。 

2020 年，公司 3C 系列产品出货量达 15,278 台，其中钻攻机出货 13,510 台，其他

3C 产品出货 1,768 台；公司 3C 系列产品市占率保持持续领先，并已形成进口替代趋

势。 

（2）通用系列产品情况：公司 2017 年开始集中资源加大通用机市场布局，并着

重以立式加工中心产品作为切入点。公司借助 3C 系列产品技术、供应链、生产制造、

售后服务及品牌口碑等方面的多重优势，实现降维竞争，并取得积极成果，立式加工

中心类通用机床产品出货连续三年实现翻番，成为公司业务增长的关键驱动力。 

2020 年，公司通用系列产品出货量 5,086 台，其中，立式加工中心出货 4,040 台，

其他通用产品系列出货 1,046 台。2021 年第一季度，公司通用系列产品出货量 2,602

台，其中，立式加工中心出货 2,370 台，超 2020 年全年出货量的一半。 

未来，公司通用机型业务的发展策略是在不断提升核心产品立式加工中心系列市

占率的基础上，横向拓展卧式加工中心、龙门加工中心、数控车床产品序列，扩大通

用机型产品销售规模。 

2、经营模式：公司在附加值较高的研发设计和品牌销售、服务环节，以及对技

术及经验积累要求较高的精密制造和检测环节，积极投入资源、重点布局；对于机床

产品的核心零部件，按照供应保障安全、可控的原则，主要通过“自主设计+委托加工”

以及多种形式的采购方式获得，未在零部件环节大规模投入土地、厂房、设备类重资

产及相关人员；以“轻资产”模式运营，减少重资产投入依赖，有效控制经营成本、

防范淡旺季和周期性波动带来的经营风险。 

（1）研发端：公司不断加大研发投入力度，持续进行产品迭代升级，致力于高
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端数控机床关键技术突破；2020 年研发投入约 2.1 亿元，2021 年第一季度研发投入约

5,000 多万元，主要围绕整机研发、关键部件研发、五轴技术等方面进行技术突破。 

（2）营销端：采用直销与分销相结合、线上线下互相补充的销售模式，建立多

位一体的销售体系。在 3C 领域，由于客户多为战略客户或大客户，一般以直销模式

为主；在通用领域，由于下游行业分布较广且客户分散，公司在直销的基础上积极尝

试分销代理模式；线下通过网格化、高密度客户拜访及参加展会等方式沉淀客户资源，

线上通过电商营销方式提高品牌曝光度，通过多样化的促销策略，实现通用系列产品

活跃度、用户数、成交量的提升。 

（3）生产制造端：公司自主掌握对技术及经验积累要求较高的精密制造及检测

环节，从而保障产品的精密性、稳定性、可靠性。在“轻资产”型精密制造及检测体系

下，公司生产所需核心部件主要通过委托加工及多种形式的外采方式获得。公司主要

通过优化供应链保障水平、提升供应链管控能力，保障供应链稳定性，并将供应链管

理能力打造成公司的核心竞争力。 

3、业绩情况：公司高端智能装备业务经营主体深圳市创世纪机械有限公司（以

下简称“深圳创世纪”）2021 年第一季度实现营业收入 111,750.12 万元，同比增长达

196.15%；实现净利润 15,257.35 万元，同比增长 217.61%。若不考虑股权激励费用和

财务费用的影响，深圳创世纪 2021 年第一季度实现净利润为 18,015.09 万元，业务增

长情况和发展质量良好。2021 年第二季度，公司高端智能装备业务延续一季度的高景

气度。 

总体来看，上述期间内，公司高端智能装备业务发展质量正在持续全面提升，基

本面情况得到较大改善。 

二、问答交流 

1、投资者：公司 3C 和通用机型订单情况分别如何？业绩景气度得以维持的原因

来自于哪些方面？ 

创世纪：（1）3C 业务订单方面，首先，传统 3C 业务中手机市场需求订单正在

逐步释放；平板、PC、Watch 等市场需求景气度较高，订单释放情况较好。另一方面，

公司积极拓展通用型钻攻机应用，主要涉及无人机、电子烟、VR/AR 硬件、智能家居、

新能源汽车等相关零部件的金属加工，成为公司 3C 业务订单的重要补充。 

（2）通用业务订单方面，2021 年第一季度出货量超 2020 年全年出货量的一半，

二季度延续一季度的景气度。通用产品订单增长主要来源于下游存量置换及增量需求

的提升，以及市场集中度提升带来的公司产品份额增加等，预计全年通用产品订单及
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交付将实现较大幅度增长。 

2、投资者：订单保持高景气增长情况下，产能利用率和产能扩充情况如何？ 

创世纪：截至 2021 年第一季度末，公司总体产能为 2,000 台/月；4 月份开始，公

司通过多种方式促进产能爬坡；预计到 7 月份，公司月度总体产能将逐步达到 2,500

台/月，东莞沙田基地投产后只需做产能平移即可；到 2021 年底，四川宜宾基地投产

后将会进一步释放部分产能。一般来看，产能利用率维持在 90%左右较为科学，从公

司 4、5 月份出货量来看，单月出货量已达到去年四季度的月平均水平。 

3、投资者：产能爬坡后，生产人员储备是否跟得上？ 

创世纪：公司针对产能扩充提前进行了整体规划和人员储备，2019 年、2020 年

开始陆续通过社招、校招、推荐等多种方式进行人员补充，再通过“老带新”进行岗

位技能提升，并确保关键岗位技能水平过关。 

4、投资者：公司数控系统的采购模式是怎么样的？是否会因为芯片短缺问题导

致供应短缺？ 

    创世纪：目前，公司是相关数控系统品牌在国内的大客户，年度采购协议及核心

条款是与主要品牌商谈，具体采购订单交易和服务是与其国内代理商谈。公司和数控

系统供应商签署了年度供应协议，且有一定的选择空间，目前没有出现数控系统缺货

的情形。 

5、投资者：大宗商品价格上涨对毛利率的影响如何？ 

创世纪：机床零部件（钣金、铸件）原材料中有生铁、冷轧板等大宗商品，在机

床成本中占比为 20%左右；前期原材料价格出现了一定程度上涨，对公司产品毛利率

产生负面影响，但总体影响可控。 

公司主要通过两方面措施来控制原材料价格波动对毛利率的影响：①规模采购和

规模生产。通过发挥规模采购优势，延缓原材料价格波动的传导速度；强化生产制造

端的规模生产和精益生产来控制成本。②向下游传导成本上涨压力。公司 3 月份取消

促销优惠活动、促销产品恢复价格，4 月份全系列产品根据实际情况进行合理调价，

向下游传导部分成本上涨压力。 

6、投资者：公司丝杆导轨主要从哪些厂家采购？ 

创世纪：公司丝杆导轨主要以进口采购为主，供应商包含台湾银泰、上银等。 

7、投资者：公司之前提出全生态营销，具体包括什么要素？  

创世纪：客户对数控机床产品存在多样化需求，如直接购买、租赁、租赁转购买、



 

 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

以旧换新等；公司通过灵活多样的营销策略以满足客户的不同需求，从而提出了全生

态营销概念，涉及新机、置换、二手机、维修、租赁、金融等要素。 

8、投资者：相对于国内其他机床企业，公司在自身产品形态上有哪些竞争优势？  

创世纪：国内其他上市机床企业都有各自的特点和优势，有不同序列的主打产品，

同行业之间形成差异化竞争。如海天精工的明星产品是龙门加工中心，浙海德曼的明

星产品是车床等。 

公司高端智能装备产品种类丰富，覆盖多个细分市场，特别在 3C 领域，钻攻机

等系列产品在产品品质、高性价比、本地化服务等方面具备优势，获得产业链优质客

户的广泛认可和青睐，与国际知名品牌同台竞争；除此之外，公司在行业内较高的品

牌美誉度和客户认可度、敏锐的市场嗅觉和快速市场反应机制、本土化高效率的售后

服务、基于产品质量和性能的高性价比优势等，使公司在同行业中具备较强的竞争力。 

9、投资者：国内通用机床市场竞争格局，特别是民营企业发展情况如何？ 

创世纪：国内机床行业发展虽然较早，但通用机床行业市场化发展的时间并不长。

纵观机床行业的发展史，大致可以分为三个发展阶段：第一发展阶段是上世纪 50 年

代到上世纪 90 年代，这 40 多年的时间里国有机床企业作为行业主导，形成了机床行

业的“十八罗汉”，发展比较好有沈阳机床集团、昆明机床有限公司、济南二机床集团

有限公司、武汉重型机床集团有限公司等企业；第二发展阶段是上世纪 90 年代到 2010

年，在这将近 20 年的时间里，民营机床及外资品牌企业开始涌入，但从整体上看，

国有企业还是在技术储备、市场规模等各方面优于民营企业；第三发展阶段是 2010

年至今，这 10 年的时间里，民营企业通过技术和产品提升，以及灵活的经营模式和

良好的市场口碑，实现快速发展。 

10、投资者：公司通用机产品的下游应用领域情况如何？ 

创世纪：通用机床下游应用领域广，涉及行业较多且较分散。从 2020 年至 2021

年第一季度的情况看，公司通用机产品下游应用领域主要为机械加工、零件加工、模

具加工、汽车零部件、5G 应用等方面。 

11、投资者：数控机床后端市场发力模式如何？二手机需求的客户群体有哪些？ 

创世纪：（1）数控机床后端市场存在周期性，目前公司正在布局：1）针对不同

类型、来源的设备采取不同的置换计划；2）通过帮助客户置换旧设备，增加客户粘

性；公司团队拥有对主轴、丝杠、刀库等设备进行修复的技术，对置换的二手机器设

备进行修理和技术改造，再进行二手机销售；3）加强产品的金融属性，根据客户需

求、针对后市场中的租赁市场，开展定向租赁模式。 
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（2）二手机客户群主要包括：1）潜在新客户；2）对加工精度要求不高的客户；

3）资金支付能力有限的客户；4）过渡性客户。 

12、投资者：公司布局二手机后端市场，是否会提高租赁模式比例？  

创世纪：租赁模式销售主要是为了增加客户粘性，其销售占比不高。未来公司可

以通过和代理商配合起来打造全生态营销模式。 

13、投资者：公司和国家制造业基金有哪些合作，进展如何？ 

创世纪：国家制造业基金希望公司在机床行业里起到表率的作用，非常重视公司

的发展，未来将在生产经营、融资、产业资源、政策扶持等方面与公司进行衔接。截

至目前，公司与国家制造业基金在多个方面分别开展了交流和论证，并取得了部分积

极成果，关于公司与国家制造业基金的相关重要成果，敬请关注公司后续披露的相关

公告。 

附件清单 无。 

日期 2021 年 6 月 18 日 


	广东创世纪智能装备集团股份有限公司
	投资者关系活动记录表

