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投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021-006 

投资者关系活动

类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

兴全基金：任相栋、虞淼、童兰、钱鑫、杨世进、张楷浠、程

剑、王品、薛怡然 

时间 2021 年 6 月 29 日 

地点 公司 1 号楼二号会议室 

上市公司接待人

员姓名 
任富佳、何亚东、王刚、周海昕、朱忠民、姜宇、陶一荻 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

 

1、未来厨电行业的空间有多大？ 

随着城镇化率提高、居民消费升级、厨电行业集中度提升、

厨电新品类渗透率提升，未来厨房电器市场规模增长空间

广阔。2021 年是公司下一个 10 年高速增长的新起点，公

司将持续加大研发投入，在产品性能、外观形态等方面不

断创新，为消费者带来更佳的用户体验。公司推出“中国

新厨房，老板四件套”新理念，致力于成为更专业的厨房

电器龙头品牌。今明两年是公司重要战略窗口期，力争实

现一、二、三品类全面领先。 

 

2、公司新品类作为长期成长驱动力，在产品设计上有何优势，



 

未来增长预期如何？ 

公司的产品研发思路为围绕中国厨房的特点，围绕中国消

费者对于中式烹饪需求的特点，打造差异化产品。公司自

研自产、专为中式烹饪所设计的嵌入式洗碗机，更适合中

国橱柜高度、进深尺寸，更适合重油污餐具的洗涤，更适

合中式餐厨具的摆放，市场份额提升明显。以“高温蒸、

蒸汽嫩烤技术、多段烹饪”技术差异化为卖点公司推出蒸

烤一体机，在技术研发的道路上不断提升蒸烤烹饪效果，

产品配套率显著提升。今年公司将继续秉承“更强性能、

更优空间、更多功能”的研发理念，持续向市场推出更适

合中国厨房的新产品，预计新品配套率可进一步提升。 

 

3、能否细节描述公司洗碗机品类的产品优势？ 

公司洗碗机品类的研发是围绕中国消费者对中式烹饪需

求的特点而展开的，并在原有技术上不断升级迭代。中式

烹饪煎炒烹炸，残留于中式餐厨具，尤其是炒锅上的油污

难以洗净。针对中式烹饪重油重污的特点，老板新一代强

力洗洗碗机 WB755 创新设计了四层三叉喷淋技术，同时

搭载更高功率电机，使得喷淋角度更广，洗涤效率更高，

洗净力更强。同时内配可调节搁架，更适合中式餐厨具的

摆放。为解决洗锅难题，下层特设洗锅专区，配备加强三

叉臂，解放双手再也不用单独洗锅。老板新一代洗碗机清

洁指数、性能参数领先行业。未来，老板强力洗洗碗机将

进一步升级，做更懂中国厨房的洗碗机。 

 

4、公司现有渠道布局有何竞争优势？ 

公司线上渠道直营盈利能力强，线下渠道代理商作为中台

赋能组织，形成行业中独一无二的受控式管理制模式，公

司代理商团队稳定性高，组织效率在同行中领先。工程渠



 

道布局早，得益于高端品牌定位，市场份额常年保持行业

领先。随着销售渠道日益多元化，公司渠道机制不断演变。

历史证明公司的渠道布局始终具有前瞻性，敏锐的应变能

力是公司的核心竞争力。 

 

5、公司渠道下沉推进力度如何？ 

现在是渠道极具碎片化的时代，行业集中度仍有较高的提

升空间。去年疫情、今年原材料涨价迫使小企业退出，行

业集中度进一步提升。渠道效率与价值提升一直是公司内

部探讨的议题，公司 2020 年开始做下沉市场改革，2021

年成立外围市场运营部，从县级市场出发，先以专卖店为

平台推动渠道多元化，积极开设线下网点，使用人海战术

找回分散的流量。今年进一步与渠道商合作，跟随 KA 商

超平台一同下沉，将过去已整合沉淀的网批业务交由线下

运作。培训终端人员销售高附加值产品，促进渠道下沉。 

 

6、名气改革进度如何？ 

区别于老板主品牌的高端定位，名气品牌定位中低端。名

气作为厨房电器全品类品牌，未来仍会不断扩充品类，深

度改革现有渠道发力新渠道，通过低端收割获得高速增

长。今年上半年名气线下渠道优化效果明显，并服务于线

上，实现品类进一步渗透。未来依靠主品牌技术支持、自

身品类赋能、渠道深度改革，名气未来成长可期。 



 

 

 

附件清单（如有）  

日期 2021 年 6 月 29 日 

 


