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投资者关系活动

类别 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

■现场参观 

□其他 

参与单位名称及

人员姓名 

申万宏源——张静含 首席分析师 

申万宏源——凌静怡 分析师 

中银基金——马善尧 研究员 

前海开源——黄智然 分析师 

锐意资本——刘翎 研究员 

时间 2021年 7 月 6 日 14:00-16:00 

地点 丽珠集团微球公司 

上市公司接待人

员姓名 

丽珠集团副总裁、微球中心主任——徐朋 

丽珠集团副总裁、董事会秘书——杨亮 

丽珠微球公司常务副总经理——王燕清 

丽珠集团投资者关系总监——陈文霞 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一.问答环节 

问：简单介绍微球产品。 

答：微球制剂是采用可生物降解聚合物为骨架材料包裹药物形

成供注射途径给药的制剂，可在几周或几个月时间内以一定速

率释放药物以维持有效血药浓度，减少给药次数，并且能降低

血药浓度的波动，达到长效、缓释的目的。 

    注射用微球的平均粒径一般为 20-40um，大约为头发直径

的一半。 



 

问：微球产品的技术难点是什么？ 

答：微球产品的技术难点主要包括药物突释问题、长期释放的

稳定控制、质量标准的制定、微球辅料、产业化等。而每个技

术难点涉及的细节都很多，比如突释影响因素包括处方工艺的

配比、乳化的时间及温度、固化的时间及真空度等等。 

  

问：目前微球产品的国内上市情况如何？ 

答：由于技术壁垒，以及专利和设备等主要制约因素，微球关

键制备技术掌握在欧美日发达国家制药巨头手中。目前国内上

市的微球大部分为进口产品。 

    丽珠的亮丙瑞林微球 2020 年销售收入为 11.76 亿元，同

比增速为 27.01%。 

 

问：请简单介绍公司微球产品的研发进展。 

答：目前在研项目共 6 项，其中 III 期临床 1 项，I 期临床 2

项，启动 BE 试验 1 项，申报临床 1 项。 

    重点产品研发进展如下：注射用醋酸曲普瑞林微球（1 个

月缓释）已处于 III 期临床试验数据整理阶段；注射用阿立哌

唑微球（1 个月缓释）正在进行 I 临床试验；注射用醋酸亮丙

瑞林微球（三个月缓释）III 期临床完成遗传备案；注射用醋

酸奥曲肽微球（1 个月缓释）已启动 BE 试验；注射用双羟萘

酸曲普瑞林微球（3 个月缓释）已获得临床批件；醋酸戈舍瑞

林缓释植入剂（1 个月缓释）处于药学研究工艺优化阶段。 

 

问：丽珠微球产品的开发策略是？ 

答：丽珠微球平台未来研发将聚焦抗肿瘤、抗精神病、调节内

分泌三大领域，仿创结合。在微球平台上继续完善、精通产业

技术，加大仿制品种的一致性研究及改良型（505B2）的研发，



同时加强原位凝胶技术、大分子修饰等其他长效制剂的开发工

作。 

目前微球平台储备在研品种包括：长效眼部用药、长效大

分子药、栓塞放射微球肿瘤用药等。实现了较为完善的短、中、

长期研发管线布局。 

 

问：简单介绍丽珠微球公司的产能？ 

答：微球公司新建微球制剂及配套溶剂车间 5 个，主要用于奥

曲肽微球、阿立哌唑微球等品种的临床用药及后续商业化生

产。 

 

问：简单介绍阿立哌唑微球？ 

答：阿立哌唑全球销售峰值曾超过 80 亿美元，用于治疗精神

分裂症。 

精神类疾病的长效药物市场容量很大，包括：利培酮微球、

棕榈酸帕利哌酮（1M 和 3M）、阿立哌唑（微晶）等，合计

约 60 亿美金市场。因为长效品种可降低给药频次，改善精神

类疾病患者用药的依从性。 

随着国内患者人群的扩大和疾病意识程度的提高，我们预

计国内精神领域市场还有较大空间。公司也成立了精神领域销

售团队，目前正在加大现有精神领域品种（康尔汀、瑞必乐）

的市场布局，也将为阿立哌唑微球的上市做铺垫及准备。 

 

问：请问公司近年在研发管理方面发生哪些变化？ 

答：总体而言，主要包含以下几方面： 

1.研发品种聚焦：集团对立项的项目进行了全面的梳理及

重新评估，目前重点推进的项目更侧重产品的创新性与市场潜

力及空间。 

2.研发体系调整：2019 年以来，丽珠在推进临床研究方面



的具体变化包括：设立了医学总部，补充了消化道、肿瘤及免

疫、生殖等领域的医学负责人；整合设立了临床运营总部，按

区域设立了几个临床中心；从销售管理职能中设立专职团队负

责临床研发相关服务工作。 

 

问：简单介绍公司未来一两年的重点领域的增长预期？ 

答：1.消化道领域：艾普拉唑系列产品较同类产品在临床疗效、

安全性上均有明显的优势，从较高的消化道疾病发病率以及艾

普拉唑目前整体较低的市场占有率与级别以上医院覆盖率来

看，随着注射用艾普拉唑钠通过国家谈判进入医保使更多患者

有机会能够使用到优质的国产创新药，预计该品种未来仍具有

很大的成长空间。 

    2.促性激素产品：①注射用醋酸亮丙瑞林微球，该品种共

五个适应症，分别是子宫内膜异位、子宫肌瘤、前列腺癌、绝

经前乳腺癌、中枢性性早熟。目前主要集中在子宫内膜相关疾

病，在其他几个适应症还有较好成长空间，近年来丽珠该产品

的市场份额也在逐步加大。②注射用尿促卵泡素等用于辅助生

殖的药物，由于去年上半年部分辅助生殖中心受疫情影响就诊

率下降，预计今明两年这几个品种会不断恢复。公司在辅助生

殖领域销售网络渠道成熟，覆盖终端广，重组绒促性素已获批

上市，进一步丰富了辅助生殖产品线。 

    3.精神领域：用于治疗精神分裂症的盐酸哌罗匹隆片纳入

了国家医保。该品种是丽珠首仿，国内独家。经过早些年的储

备，自 2019 年起针对精神神经领域集团已成立独立专线销售

团队，经过专业学术支持的不断加强、团队的不断完善壮大、

管理更精细化等，预计该品种及另一品种马来酸氟伏沙明形成

的现有已上市系列产品还有不错的持续快速增长潜力。 

 总体而言，未来 1-2 年仍将以创新药及高端复杂制剂品

种为主要业绩驱动。从新品种储备来看，预计集团微球平台也



会有品种在今明两年陆续报产，都将为化药产品的后续增长助

力。 

 

问：公司如何评价抗病毒颗粒这个产品？  

答：2020 年抗病毒颗粒产品销售收入 4.6 亿元，收入同比增长

52%。高速增长的背后，除了疫情因素，实际上也受益于过去

一年多以来丽珠在“品牌驱动+ 学术赋能”的双轮驱动战略。 

    从 2019 年开始，公司加强了 OTC 药品的线下推广布局，

借助新媒体进行线上传播互动、持续强化 OTC 药品的临床证

据。2020 年 9 月，在“第四届中国中西融合呼吸病学术研讨会”

上，《丽珠抗病毒颗粒治疗流感循证医学研究成果》发布，通

过 27 家医院 393 例患者、双盲双模拟、大样本多中心的随机

研究，将某进口经典化药产品作为对照，证实了丽珠抗病毒颗

粒完全退热时间、缓解率和愈显率等方面与其疗效相当，而且

头昏、胸闷等症状的３天消失率均明显优于对照药品。抗病毒

颗粒在治疗效果和临床应用上得到与会专家的高度认可，进入

了《中成药治疗成人流行性感冒临床应用指南》。  

2020 年，抗病毒颗粒线上品牌传播力度持续加大，以消

费者为核心，聚焦高流量媒体，进行精准投放，增强了品牌曝

光率，进行线上传播互动、连锁药店赋能，得到了很好的推广

效果。 

未来，还将继续提升丽珠品牌，深化患者服务，夯实连锁

及线上互动，同时推进临床证据建设，使抗病毒颗粒实现长足

的发展及增长。 

 

问：其他 PPI 进入集采，是否会影响艾普拉唑针剂谈判价格？ 

答：艾普拉唑较同类 PPI 药品相比优势明显，剂量小、起效快、

作用持久、安全性高、代谢机制独特无个体差异，经过多年的

专业学术推广有良好的医生及患者口碑。 



    艾普拉唑片剂与针剂相继进入国家医保后，公司仍持续开

展产品上市后的真实世界研究、循证医学与药物经济学研究等

工作，积累了更全面客观地评价数据，为学术推广及市场准入

提供有力支持。 

 

问：公司原料药的利润持续增长原因是什么? 

答：首先是转型优化：一是产品由大宗原料药转型为高端特色

原料药，目前公司原料药中的特色原料药利润占比已超过

50%；二是海外认证产品逐渐丰富，目前公司原料药中的出口

收入占比已超 50%，且海外市场已由非规范市场转战欧美等规

范市场，市场开拓布局仍在加强。 

其次，通过技术优化，持续降低产品的生产成本，使得公

司产品在市场上具有质量优势的同时仍有较好的价格优势。此

外，公司原料药板块毛利率持续提升，已从 2016 年的 19%提

升至 2020 年的 32%。 

在后续品种的跟进上，布局了短、中、长期的产品研发管

线，在高端抗生素及高端宠物药的原料药品种已有多个在研。

原料药的部分产品也在向原料药制剂一体化转型。 

经过近年的研发创新、海外规范市场开拓布局，目前原料

药板块已经成为公司利润端快速增长的主要动力之一，预计在

未来几年内依然能够提供较好的利润贡献。 

 

问：公司的诊断试剂版块近年的业务布局？ 

答：近几年来，试剂公司在积极尝试调整及转型，在保证现有

代理品种持续稳定增长的前提下，积极开发自有品种，在原有

酶免、胶体金等平台的基础上布局了分子检测平台、多重免疫

平台、单人份化学发光平台。 

前期丽珠集团已公告了试剂公司的创业板分拆计划，本次

分拆将进一步增强双方的盈利能力和综合竞争力。 

 



二.参观微球生产车间 

附件清单 无 

日期 2021 年 7 月 6 日 

 


