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投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

东莞证券研究所： 

公司行业部副经理，魏红梅； 

公司行业部研究员，谭欣欣 

时间 2021 年 7 月 15 日 9：00-11：30 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书/副总经理张瑞女士、证券事务代表陈媛女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

调研人员首先参观了公司，随后与公司代表进行了交流，交流

的主要内容如下： 

1、问：2020 年疫情对公司经营的影响？贵公司家用产品占比

仍较小，未来有什么发展举措？ 

答：整体上讲，疫情对公司影响分两方面，既有积极影响，

也有消极影响。积极影响方面，疫情的爆发和扩散使得人们更

加注重运动习惯和健康体质的养成，进一步激活更多潜在的健

身器材产品需求，特别是居家健身产品需求。目前国内健身人

数在稳步增长，人们普遍认为通过各种健身训练会提升自身机

体抵抗力，甚至有部分人逐渐将健身作为一种生活习惯，也就



是说疫情反而促进形成了一个更好的市场环境，这是积极影

响。消极影响方面，由于疫情影响，国内外商用健身俱乐部市

场受到冲击，众多健身俱乐部关闭或延期开业。但从行业发展

趋势来判断，公司认为还是机会大于挑战。 

公司目前已在家用产品方面做了很多储备工作。近几年，

随着国内健身理念逐步深入人心，家用市场需求在快速增长。

在此背景下，公司近两年也开始加大在家用产品方面的投入，

包括加强家用产品的研发生产、销售渠道搭建等。公司早在几

年前便已开拓了电商销售渠道，目前已经在淘宝、天猫、京东

等开设旗舰店，后续公司还将进一步开拓新的线上推广方式，

以期快速实现提高产品知名度的经营规划。产品研发方面，公

司更加强调家用产品的智能化、外观度和性价比等，以满足消

费者对健身互动、商品颜值以及“网络比价”等综合性消费需

求，目前公司已经开发出了几款代表性产品。 

2、问：我国老龄化现象日益明显，公司是否有针对中老年人

开发健身器材？ 

答：中老年人市场会是一个很大的市场。考虑到中老年人

的身体状况以及机体安全保护等方面的特殊需求，公司专门开

发了 RE-LIFE 系列产品。该系列产品主要采取液压调节阻力，

去除了传统健身器材阻力来源主要依靠配重铁的问题，阻力大

小随使用者输出的力量改变，结合使用者身体状况和康复目标

进行运动功能选择，很好实现了轻便化及安全保护的功能要

求。 

3、问：公司国内国外市场销售占比情况如何？ 

答：2020 年公司国内销售额占比 25.90%，国外销售额占

比 74.10%，从目前的销售结构看，国际销售居多。从国际市场

区域划分来看，北美、欧洲、亚太分列前三大海外市场。北美、

欧洲基本可以归为成熟市场，虽然新增需求相对弱一些，但产

品需求存量基数较大，每年更新器械的需求相对比较稳定。亚



太等市场可以归为新兴市场，健身行业发展仍处于前中期，产

品需求基数较小，但增长速率会更快一些。虽然公司目前国内

销售额占比较小，但是随着我国城镇化进程的推进、居民收入

水平的持续增长以及居民健身意识的不断提升，将为我国健身

器材消费市场的未来增长提供充足的消费动能，未来我国健身

器材行业仍有较大的发展空间和市场潜力，公司也会不断加大

国内市场的开拓力度。 

4、问：公司净利润连续几年有较大幅度下滑的原因？公司有

什么措施扭转利润下滑的局面？ 

答：近几年利润下滑的主要原因有：第一方面是研发投入

较大。这几年，公司在技术路线升级上做了大量准备工作，包

括产品研发体系建立，智能化产品开发，都涉及大量研发资金

投入。第二方面，是由于生产成本压力在增大，特别是原材料

价格涨幅较大。 

公司将从以下几个方面着手，来增强盈利能力：一方面随

着国内家用市场的快速扩容以及由其孕育的巨大商机，迫切要

求公司尽快调整以抓住国内消费升级带来的红利。此前公司已

加大家用产品的研发销售力度，并进一步建设完善家用产品销

售渠道。其次是加快青岛英派斯体育产业园的建设。公司将通

过新建智能化、现代化工厂车间，实现工业化、信息化、智能

化的有机结合及技术的深度革新，形成更强的订单承接能力以

及更高的质量管控水平，不断开发生产出更加科学、高效、安

全的高附加值创新型健身器材，同时降低生产成本。三是持续

优化人才队伍建设，增强企业决策执行力，为公司快速发展注

入活力，增强企业竞争力。 

5、问：公司是否打算扩大国内外宣传？通过何种方式来

提升自主品牌的影响力？ 

答：公司十分重视品牌宣传与推广，积累了丰富的品牌运

营经验。针对健身产品使用特殊性，公司一方面通过普通媒介，



如综合型网站、纸媒、自媒体以及终端网点，在普通人群中宣

传、植入企业形象，培养潜在的健身器材消费群体；同时公司

亦通过专业型媒介，如赛事传播、事件营销、行业内展会，在

消费群体中宣传、植入品牌及产品专业形象。公司通过多种宣

传组合的方式进行品牌精准推广和宣传，扩大品牌阵地声量，

增加品牌知名度，全方位塑造公司品牌形象。此外，针对 2020

年疫情的特殊情况，公司积极探索新模式，重点开辟线上渠道，

采取线上线下相结合的方式，成功入驻阿里巴巴国际站，在

GOOGLE 全球搜和 FACE BOOK 国际知名的网络平台进行宣

传，便于境外客户可以随时全面了解公司及产品情况，在更大

范围内吸引境外新客户、开发境外新市场，进一步带动产品销

售。 

6、问：原材料涨价对公司利润的影响？公司产品有调整价格

的权利吗？ 

答：公司产品原材料主要包括钢材件、塑料件、电器件以

及包装物等，其中又以钢材件为主。今年以来大宗商品涨幅很

大，原材料上涨确实给公司成本管控带来一定压力，但公司也

有一些应对措施，如公司会就部分原材料成本敏感型产品提前

和客户约定调价机制，可以一定程度上规避原料价格波动风

险。另外，针对出口产品，公司实时关注市场汇率，并与主要

客户在销售合同中约定，当汇率出现一定幅度波动时会及时调

整销售价格，以防范或降低因汇率波动而造成的损失。 

7、问：公司研发情况如何？ 

答：技术的迭代发展和市场需求的多元化促使产品的更新

周期越来越短，现代企业的核心竞争力是自主创新能力，产品

的研发创新能力是公司长远发展，持续发展的不竭动力。当前

市场产品需求越来越多元化，同时人工智能、大数据、互联网

等新技术与健身器材、配套设备及使用场景的逐步融合，也成

为行业发展的重要趋势。这对公司研发创新的综合能力提出了



更高的要求。公司会定期观察在销产品的销量变化趋势，研究

预判老产品的更新迭代问题。同时针对新兴市场、细分市场，

公司会主动做前期市场调研以获取需求信息。长期以来，公司

准确把握市场需求和政策导向，持续加大研发投入、夯实研发

力量，在研发创新中获得不断发展的源源动力。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 7 月 15 日 

 


