
 

证券代码：300218                                   证券简称：安利股份 

安徽安利材料科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2021-014 

投资者关系活动

类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

现场参观 

其他 

参与单位名称及

人员姓名 

中泰证券 王雨丝、曾令仪、陈泉，华泰资产 吴张爽，钦沐资

产 邓文慧，东海基金 袁郡、杨红，广发基金 陈樱子，中欧基

金 王颖，上海健顺投资 何荣珩，太平资产 王紫艳，招银理财 

赵宗原，交银施罗德 高逸云，金鹰基金 姜斌宇，上投摩根 冯

自力，融通基金 李文海，万家基金 况晓，中银基金 宋方云，

东证资管 唐亮。 

时间 2021 年 7 月 20 日 10:00-11:00 

地点 通讯会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：姚和平 

董事会秘书兼副总经理：刘松霞  

副总经理兼财务总监：陈薇薇 

副总经理：黄万里 

证券部副经理：陈丽婷 

证券助理：王睿 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、介绍公司基本情况 

二、主要问题及回答 

1. 请简要介绍公司半年度业绩预告情况 

2021 年上半年，公司延续了一季度以来的良好态势，转型

升级成效显著，综合竞争力提升，营业收入、产品单价和利润

均创历史新高，盈利能力增强，管理能力提升，成本费用大幅



 

下降，公司呈现出“经营高速度、盈利高增长、发展高质量”

的态势，业绩喜人。具体来说主要体现公司主营产品销量、收

入分别较上年同期增长约 49.2%、68.8%；计入当期损益的政府

补助减少，公司经营利润比重进一步提升，利润构成不断向好。   

安利股份 2021 年半年度业绩预告中，财务性指标已初步达

到公司预期，可以说是“十年耕耘终不负，规模盈利双提速”。

良好的利润只是“鱼”，是可喜的，但是，公司更为看重的和

高兴的是“渔”的提升，反映在非财务性指标上，就是公司经

营能力、获利能力和竞争能力显著增强，品牌客户合作增多，

资产周转速度加快，主营产品销售单价较上年同期增长约

13.1%，主营产品毛利率较上年同期提高约 6.3 个百分点，为公

司未来发展、获取更好的利润奠定良好基础。 

公司坚持品牌引领，客户全面升级，深受全球头部客户青

睐；公司坚持创新驱动，技术持续发力。“万丈高楼平地起，

枝繁叶茂缘根深。”正是由于公司坚持管理为轴，营销技术双

轮驱动，在客户与技术方面打下了坚实基础，有了良好的积累

积淀，实现了市场全球领跑、技术全球领先，“守得云开见月

明”，为公司未来持续健康发展、高质量发展蓄势赋能。 

事实证明，赢在战略，胜在有“道”。安利股份坚持“专

业化、特色化、品牌化、规模化”的发展战略，是正确的；坚

持“品牌引领、创新驱动、智慧管理、智能制造、绿色生态”

的发展策略，是正确的。安利股份是一家有梦想、有理想的企

业，正在为实现“力争成为全球最优秀的聚氨酯复合材料企

业”的美好愿景而持续努力、拼搏。 

此外，企业是独立的企业法人，享有法人财产权，其业务、

资产、人员、机构和财务等都独立于股东。公司三、四股东是

财务投资者，其减持是根据自身资金需求做出的安排，是正常

合理的市场行为，且其持股比例下降，其减持对市场的影响越

来越小，对公司经营发展并无影响。公司经营面呈现出持续向

好、全面向好的态势，发展动能强劲，已步入高成长、高质量

发展通道，公司对未来发展充满信心，期望实现更好的效益，

https://www.so.com/link?m=b24vrbAfb5L/jI+xmrwLNoiQg0oHymRVbvNBqnRzsLV+o9DRiIWr1XDXjtolU4sTOF0rNANFbuRo2A19vmP5ZhKytpNffNcrF+fEhc2A2hjMexhImI0k+dfYOaLcGysFjL8uxrrPQNdZqQswThRGlb8FzrFjl6J0H09CEfsZAxQQNGDlpYVfWW4a/4T+RYm9xgpSLtFMinc6GmIJhrgjrRRPwKkTZOh79cBXTDAb9veptoAcSZWdVXD+udOP3UcxGcWv0OHmymG+mdWFQeqqoYbxUGLxqg0auqAX41LyM7cRclnDj5ErGkZxN1QPdtD3hfB9HfhGEkYQV8cn2no1z0dWYHpXl0o4E
https://www.so.com/link?m=b24vrbAfb5L/jI+xmrwLNoiQg0oHymRVbvNBqnRzsLV+o9DRiIWr1XDXjtolU4sTOF0rNANFbuRo2A19vmP5ZhKytpNffNcrF+fEhc2A2hjMexhImI0k+dfYOaLcGysFjL8uxrrPQNdZqQswThRGlb8FzrFjl6J0H09CEfsZAxQQNGDlpYVfWW4a/4T+RYm9xgpSLtFMinc6GmIJhrgjrRRPwKkTZOh79cBXTDAb9veptoAcSZWdVXD+udOP3UcxGcWv0OHmymG+mdWFQeqqoYbxUGLxqg0auqAX41LyM7cRclnDj5ErGkZxN1QPdtD3hfB9HfhGEkYQV8cn2no1z0dWYHpXl0o4E


 

给予投资者更好的回报。 

2. 今年主要有哪些新客户放量？从全年看，放量的节奏是

怎么样的？ 

公司经营业绩的增长和竞争优势的构建，来自于公司综合

优势的增强和综合能力的提升，并不是来自于技术、产品、市

场和客户的单一优势，并不是一蹴而就，而是技术开发、设备

工艺、市场、客户和管理体系等多要素集成、综合而成，是长

期的培养和积淀。 

公司经过十余年的客户耕耘，2020 年进入苹果、长城汽车、

哥伦比亚、VF、TOMMY、CK 等供应链；2021 年进入 Nike 鞋材、

丰田、宜家、匡威等供应链。从 2021 年上半年收入来看，公司

销售增长主要来自于苹果（APPLE）、彪马（PUMA）、亚瑟士

（ASICS）、爱室丽（ASHLEY）、迪卡侬（DECATHLON）、芝华

仕（CHEERS）、特步等客户；耐克（NIKE）、丰田（TOYOTA）、

宜家（IKEA）、威富集团（VF）、哥伦比亚(Columbia)、TOMMY、

CK、匡威（CONVERSE）、长城汽车、李宁等品牌客户处于打基

础和发展阶段，对公司上半年收入和利润的贡献尚未显现，明

后年预计将有较快增长，为公司发展提供强劲动能。当然，具

体合作与销售增长情况，受市场宏观环境，及以上品牌客户产

品销售、订单、质量、公司开发等因素影响，不完全取决于公

司，具有不确定性。 

3. 2021 年二季度毛利率环比 2021 年一季度，呈现怎样的

变化趋势？ 

2021年二季度，公司综合平均毛利率较上年同期提高约6.3

个百分点，环比 2021 年一季度有所提高；部分产品毛利率达

40%-50%。随着市场客户的全面升级和核心技术的持续发力，公

司与众多优质头部客户深化合作，将带动毛利率提升，期望全

年综合毛利率在 2021年上半年的基础上，再提高 2-3个百分点。

但是毛利率的提升受多重因素影响，如汇率波动、原材料价格

波动等，具有较大的不确定性。 

4. 请问今年新增国内和越南产能的投放进度？越南投产



 

情况受近期越南疫情影响有多大？ 

截至 2021 年一季度末，公司生态功能性聚氨酯合成革综合

升级项目的 2 条水性无溶剂生产线全部安装并投产，公司目前

在国内具有年产聚氨酯合成革及复合材料8300万米的生产经营

能力，能够满足客户订单及公司未来发展的需求。 

目前越南疫情较为严重，对安利越南设备安装调试有影响，

投产时间会有一定延迟，具体情况视越南疫情防控进展而定。

公司已积极对现有生产线进行技改升级，提速增效，目前公司

产能充足，安利越南延迟投产对公司不构成不利影响，如加快

投产将会“锦上添花”。 

5. 越南产能主要供给哪些客户？ 

越南是目前中国合成革出口第一大国。近年来聚氨酯合成

革及复合材料下游运动休闲、沙发家居等国际一线知名品牌客

户，如耐克（NIKE）、阿迪达斯（ADIDAS）、彪马（PUMA）、

亚瑟士（ASICS）、ZARA、爱室丽（ASHLEY）等纷纷向越南转移，

在越南投资建厂。  

公司在越南布局，成本及销售优势明显，一是越南与美国、

欧盟、东盟等国签订自贸协定，多重机遇叠加，机遇众多，市

场空间广阔；二是适应国际品牌产能转移的趋势，更好地对接、

服务国际品牌，扩大市场份额；三是积极化解国际贸易冲突带

来的关税风险，且人工成本较低。 

安利越南计划生产经营的产品主要是部分功能鞋材、沙发

家居和工程装饰类产品。 

6. 请问和苹果订单是根据其终端产品来确定吗？比如某

一款手机，某一款 pad 之类的。还是其他什么方式？苹果某一

款产品的销量会影响对我们的采购吗？ 

公司采取以销定产、订单驱动的经营模式，向苹果公司提

供的均为定制化产品，主要由苹果根据终端产品来确定。公司

生态功能性聚氨酯合成革及复合材料具有优异的亲肤触感、手

感、质感，耐久耐用、耐磨耐刮、防污去污、耐黄变、耐老化

性能卓越，生态环保性能优越，深受苹果公司青睐，呈现低基



 

数、高增长的态势。但具体订单情况，取决于苹果公司相关产

品的市场需求情况、公司产品研发生产情况、产品的替代性、

原材料供应、供应商的选择、双方未来合作情况，以及汇率波

动等因素，存在复杂性和较多不确定性。 

7. 公司与下游不同行业的客户定价模式有什么不同？当

原材料价格上涨，公司传导给下游客户的周期约多久？ 

定价有多种策略和模式，比如以成本导向、竞争导向和价

值导向等。公司在定价时从成本、市场、价值、客户认知等维

度，进行客观分析，综合考量，合理定价，不同行业的下游客

户采取不同的定价模式。总体而言，公司结合行业、品类和客

户，以及竞争和利润情况进行综合定价。 

公司是全球行业内的龙头企业，具有稳定良好的供应渠道

和议价能力，在原材料价格上涨时，适时调动提高销售单价，

使公司产品的售价基本与原材料价格的变动相适应，并快速传

导给下游客户，化解主要原材料价格波动给企业带来的经营风

险。一般而言，国内中小客户传导期约 1 个月左右，国内外头

部企业传导期约 3个月左右；耐克、PUMA 等部分国际品牌客户

半年洽谈一次价格。 

8. 除了水性、无溶剂工艺技术之外，公司还储备了哪些技

术？这些技术未来的应用趋势是什么？ 

在工艺、技术、市场和客户的开发经营上，公司始终坚持

以市场为导向、以客户为中心，坚持“四代同堂”和“四个一

个”的策略，即“生产一代、开发一代、储备一代、构思一代”，

以及“嘴里吃一个、手里拿一个、眼里看一个、脑里想一个”，

研发费用占营业收入比重每年保持在 4.5%左右的比例，积极开

发应用水性、无溶剂、硅基、生物基、可回收、可降解等全球

领先的工艺技术，不断增加花色品种，提升产品性能和功能，

推进个性化定制，充分满足客户多样化的需求。 

此外，公司还依托合肥丰富的科教资源，实行产学研三位

一体的开发经营模式，在技术创新、项目合作、人才培养等领

域，与中国科技大学、中科院合肥物质科学研究院、合肥工业



 

大学、安徽大学等众多高校院所广泛开展合作，积极探讨研究

石墨烯、硅基、生物基等新材料、新技术、新工艺，与聚氨酯

合成革及复合材料的融合结合，以及在汽车内饰、沙发家居和

工程装饰等领域的推广应用，进一步提高和拓展安利聚氨酯合

成革及复合材料耐刮耐磨、耐久耐用、耐腐蚀、耐撞击、防火

阻燃、防污去污、生态环保等性能和功能。 

俗话说，“势能，势能，有势就有能”。公司已占领全球

行业的技术高地和市场高地，成为全球行业的领先者、领跑者，

综合优势明显，将释放出强大的能量。从长远来看，公司技术

领先、工艺先进，有着良好的积淀和积累，构建了良好的市场

格局与客户结构，厚积薄发，未来动能强劲，发展可期。 

企业前进的道路从来不是一帆风顺的，从来都是充满挑战

的。总体而言，安利的机遇大于挑战，公司优势正日益凸显，

可以说，安利股份“形好看、势看好”，“时已至、势在我”，

正步入高速成长、高质量发展的全新通道，道路更加宽广，空

间更为广阔，公司全面向好、持续向好的趋势、态势显现。公

司将坚定不移地向着胜利的方向前进、前进、再前进，扬帆远

航，努力追求更大的胜利。 

附件清单（如有） 无。 

日期 2021 年 7 月 20 日 

 


