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深圳雷曼光电科技股份有限公司 

2021 年 8 月 13 日投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2021-005 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 （电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

长城证券   邹兰兰 

长城证券   张元默 

国投瑞银   苏  超  

华夏久盈   姜  微  

华夏久盈   胡朝凤  

益民基金   张  博  

中邮基金   周  喆  

银华基金   刘宇尘  

信达澳银   童昌希  

时间 2021 年 8 月 13 日下午 3:00-4:00 

地点 深圳市南山区松白公路百旺信工业园二区雷曼大厦 

上市公司接待人

员姓名 

李漫铁先生（董事长、总裁） 

左剑铭先生（副总裁、董事会秘书） 

梁冰冰女士（证券事务代表） 

王  丹女士（证券事务主管） 



 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动的主要内容如下： 

一、公司介绍 

公司董事长、总裁李漫铁先生介绍公司 2021 半年度整体

经营情况，主要内容如下： 

公司是业内领先的 LED 高科技产品及解决方案提供商，主

要从事 LED 产业链中下游业务，专注于 LED 超高清显示及 LED

照明产业，在业内率先推出并量产基于 COB 先进集成封装技术

的 Micro LED 超高清显示产品，建立了包括基于 COB 封装技术

的 Micro LED 超高清显示、雷曼 LEDHUB 智慧会议系统、LED

创意显示、LED 智慧照明在内的 LED 全系列产品生态及解决方

案体系。 

2021 年上半年公司实现营业收入 56,773.80 万元，较上

年同期增长 44.51%；归属于上市公司普通股股东的净利润为

2,039.83 万元，较上年同期增长 259.92%。其中： 

分地区来看，国内市场开拓成效显著，营业收入大幅增长。

2021 年上半年，公司国内业务实现总营收 2.49 亿元，较上年

同期增长 158%。国内总营收与国际总营收占公司总收入的比

例分别为 44%、56%，国内、国外业务占比结构持续优化。 

分产品来看，LED 显示业务实现国内外市场营收双增长。

2021 年上半年，公司 LED 显示业务收入 4.01 亿元，其中国内

LED 显示业务收入 2.36 亿元，较上年同期增长 177%；国际显

示业务实现营业收入 1.65 亿元，较上年同期增长 29%，较 2019

年同期增长 22%。此外，公司 LED 照明业务实现营业收入 1.58

亿元，且接单额较上年同期明显增长。 

基于 COB 技术的 Micro LED 超高清显示产品产销两旺，市

场份额持续提升。生产方面，公司持续使用自有资金对 COB 产

品进行扩产，产量产值齐升，制程良率达到 98.49%。销售方

面，2021 年上半年，公司基于 COB 技术的 Micro LED 超高清

显示业务实现总收入 1.96 亿元，占总营收的比重为 34.51%，



 

较上年同期增长 147%，其中 COB 显示国内收入较上年同期增

长 177%，较 2019 年同期增长 281%，COB 显示国际收入较上年

同期增长 32%。雷曼 LEDHUB 智慧会议系统也在 2021 年取得了

突破性进展，营业收入较上年同期增长 236%。 

二、互动问答环节 

问题 1：请问公司如何看待小间距市场向超小间距发展的

趋势？ 

答：近日，《广东省制造业高质量发展“十四五”规划》

将超高清视频显示列入十大战略性支柱产业。而在超高清视频

显示产业中，Micro LED 显示将是未来一项重要技术，前景十

分广阔。随着专用、商用、民用显示市场对清晰度的要求越来

越高，小间距向微间距发展是必然的选择。 

微间距我们通常指的是像素点间距在 1.0mm 以下。在小间

距时代，SMT 贴片技术是主流的技术，但进入微间距时代，基

于 COB 技术的 Micro LED 显示产品在寿命、显示效果、成本等

方面的优势更加凸显，尤其是在大尺寸显示应用领域，COB 技

术成为升级迭代的最佳技术路径，而公司在 COB 技术的储备和

应用方面具有行业领先优势。 

问题 2：请公司介绍一下 COB 产品的下游应用情况？ 

答：公司 Micro LED 大尺寸超高清显示目前的主战场是安

防、应急、交通、能源、监控、指挥调度中心等专业显示市场，

此部分收入占比最大。其次主要应用在广电传媒、企业会议、

展览展示、影院、商业零售、校园教育等商业显示市场。未来，

公司还将继续培育以家庭影院为代表的家用显示市场。 

问题 3：请问原材料上涨对公司经营的影响？下半年影响

会减小吗？是否会受到原材料供应不足而导致订单交付能力

下降的影响 

答：上半年受到驱动 IC 等上游原材料涨价影响，优胜劣

汰的趋势加速，小企业举步维艰，预计行业集中度将进一步提



 

升。预计下半年原材料价格仍处于高位，公司需继续努力克服

原材料上涨的压力，以及汇率波动、海运受阻及费用上涨等困

难。 

公司的 COB 产品采用的都是相对高端的原物料，出于利润

因素的考量，供应商会优先保障高端原物料的供应，因此对

COB 产品的毛利率和订单交付影响不大。此外，公司也有采取

预付款、提前备货等多项措施保证公司订单正常交付。 

问题 4：COB 相对传统的封装形式 SMD、IMD（四合一）的

区别和优势？ 

答：IMD（四合一）技术在本质上仍属于 SMD 贴片技术，

暂时还不能完全解决迈向更小间距时的技术及工艺问题。COB

技术融合了 LED 产业中游封装和下游显示技术，省去了支架

成本以及部分制造环节，生产效率相对更高，并且点间距越小，

COB 产品的综合成本优势越明显。另外，COB 产品的综合性

能也更为出色，不仅失效率比 SMD 产品低近一个数量级，还

具有高对比度、高刷新率、宽色域、广视角等显示优势。 

问题 5：请问公司照明业务毛利率为什么这么低？ 

答：公司照明业务主要出口海外，上半年遇到的挑战很大，

包括外运港口运输受阻及海运费用大幅上涨、汇兑损失等不利

因素。此外，照明业务订单交付周期较长，因此产品价格调整

相对滞后，影响了上半年照明业务的毛利率。 

问题 6：公司二季度营收创历史新高，但是销售费用率下

降 1%，请问是为什么？公司对未来销售布局有何规划？ 

答：公司销售费用的绝对值是增长的，但销售收入的大幅

增长导致销售费用率略有下降。公司目前已经成立了华北、华

南、华东、华中、西北、西南六大国内营销中心以及 20 多个

办事处，并加速产品展示厅建设，增强体验式营销。未来公司

还将持续完善销售网络搭建，加强与包括战略客户、渠道商、

城市合伙人等合作商的紧密合作，实现销售收入稳健快速增



 

长。 

问题 7：请问公司 COB 产品在国内市场和国外市场的销售

占比分别是多少？ 

答：公司约 90%的 COB 产品在国内销售，约 10%的 COB 产

品出口海外。未来随着疫情的进一步控制，在可以去海外参展

的情况下，预计国外 COB 产品收入会迅速增长。 

问题 8：请问公司 COB 业务是否会抢占 SMD 业务的部分收

入，存在替代关系，造成收入结构性调整？ 

答：公司的 SMD 产品点间距在 2mm 以上，面向大点间距的

户外市场；而 COB 产品的点间距在 2mm 以下，面向小间距、微

间距等户内市场，不存在替代关系。 

问题 9：请问公司 COB 产品未来成本下降的路径是怎样

的？公司对成本下降的速度是否有预期？  

答：COB 产品成本变动除受上游主材供应商供货价格影响

外，还受工艺和设计的改善、规模化、替代物料等多种因素影

响，预计未来成本下降幅度有可能达到每年 10%-15%。 

问题 10：请问 COB 不同点间距产品的销售占比如何？ 

答：产品方面，上半年点间距 P1.2 以下的 COB 显示产品

收入大幅增长，占比最高。点间距 P1.5 的 COB 显示产品收入

实现稳健增长，点间距 P0.9 的 COB 显示产品销售额比重逐步

增加。 

问题 11：请问公司 COB 扩产进展及未来扩产规划如何？ 

答：公司已持续使用自有资金对 COB 产线进行多次扩产。

随着 COB 产品下游需求的不断释放，公司将根据市场情况在未

来合理扩充产能以满足 COB 业务发展的需求。 

问题 12：请问公司对下半年的业绩展望如何？ 

答:公司二季度收入再创新高，预计下半年也将延续增长

态势。随着国家对超高清视频显示产业的重视，以及大数据、

可视化等带来需求的提升，Micro LED 未来增长的潜力巨大，



 

公司将努力把握行业机遇，给投资者带来良好回报。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 8 月 13 日 

 


