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证券代码：300783                               证券简称：三只松鼠                           公告编号：2021-052 

三只松鼠股份有限公司 2021 年半年度报告摘要 

一、重要提示 

本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读半年度报告全文。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

□ 适用 √ 不适用  

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 三只松鼠 股票代码 300783 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 潘道伟 倪璐熠 

办公地址 
安徽省芜湖市弋江区芜湖高新技术产业开

发区久盛路 8 号 

安徽省芜湖市弋江区芜湖高新技术产业开

发区久盛路 8 号 

电话 0553-8788323 0553-8788323 

电子信箱 ir@3songshu.com ir@3songshu.com 

2、主要财务会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增减 

营业收入（元） 5,260,808,484.37 5,252,014,479.38 0.17% 

归属于上市公司股东的净利润（元） 351,824,703.76 187,818,522.17 87.32% 

归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益后的净利润（元） 
263,982,788.67 153,390,561.27 72.10% 

经营活动产生的现金流量净额（元） 295,735,625.56 608,391,745.39 -51.39% 

基本每股收益（元/股） 0.8820 0.4684 88.30% 

稀释每股收益（元/股） 0.8820 0.4684 88.30% 

加权平均净资产收益率 16.14% 9.44% 6.70% 
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 本报告期末 上年度末 
本报告期末比上年度末增

减 

总资产（元） 3,699,853,591.50 4,401,185,272.09 -15.94% 

归属于上市公司股东的净资产（元） 2,175,824,543.67 2,096,404,472.20 3.79% 

3、公司股东数量及持股情况 

报告期末普通股股

东总数 
22,723 

报告期末表决权恢

复的优先股股东总

数（如有） 

0 

持有特别表决权股

份的股东总数（如

有） 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 
质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

章燎源 境内自然人 39.97% 160,272,000 160,272,000 质押 15,080,340 

NICE 

GROWTH 
LIMITED 

境外法人 17.90% 71,788,800    

LT GROWTH 

INVESTMENT 

IX (HK) 
LIMITED 

境外法人 14.38% 57,644,020    

香港中央结算

有限公司 
境外法人 2.67% 10,711,782    

上海自友松鼠

投资中心（有限

合伙） 

境内非国有法

人 
2.50% 10,044,000    

安徽松果投资

管理中心（有限

合伙） 

境内非国有法

人 
1.76% 7,056,000 7,056,000   

安徽燎原投资

管理有限公司 

境内非国有法

人 
1.67% 6,696,000 6,696,000 质押 6,696,000 

GAO ZHENG 

CAPITAL 

LIMITED 
境外法人 1.51% 6,052,869    

中国光大银行

股份有限公司

－兴全商业模

式优选混合型

证券投资基金

（LOF） 

其他 0.78% 3,108,845    

全国社保基金

一一一组合 
其他 0.66% 2,640,028    

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

公司控股股东、实际控制人章燎源先生为安徽燎原投资管理有限公司控股股东、实际控制

人，为安徽松果投资管理中心（有限合伙）执行事务合伙人和实际控制人；股东 NICE 

GROWTH LIMITED 与股东 GAO ZHENG CAPITAL LIMITED 互为一致行动人。除此之外，

公司未知前 10 名无限售流通股股东之间，以及前 10 名无限售流通股股东和前 10 名股

东之间是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。 

前 10 名普通股股东参与融资融

券业务股东情况说明（如有） 
无 

公司是否具有表决权差异安排 

□ 适用 √ 不适用  
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4、控股股东或实际控制人变更情况 

控股股东报告期内变更 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期控股股东未发生变更。 

实际控制人报告期内变更 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期实际控制人未发生变更。 

5、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

6、在半年度报告批准报出日存续的债券情况 

□ 适用 √ 不适用  

三、重要事项 

公司延续始自2020年基于“互联网去中心化”环境变化做出围绕“规模与利润”的调整。主品牌“三只松

鼠”持续聚焦坚果品类，以“利润产出”作为战略调整期的导向；新品牌聚焦“小鹿蓝蓝”的培育成长，短期内

以“规模份额”为导向。 

      报告期内，公司营业收入526,080.85万元，同比持平，微增0.17%；归属母公司的净利润为35,182.47

万元，同比增长87.32%，其中新品牌小鹿蓝蓝亏损4,848.89万元。 

      营收方面：公司今年更加关注可持续、有用户价值的营收增长，在报告期内围绕“聚焦坚果”，持续

主动缩减SKU、优化品类结构，SKU的减少带来部分营收的折损。加之去年同期二季度较高基数的促销增

长和疫情对线下门店销售的持续影响，拉低了报告期内二季度的销售，整体半年度持平微增。 

      利润方面：如剔除新品牌小鹿蓝蓝的当期亏损影响，报告期内净利润增长达113.06%。主要原因为：

（1）围绕品牌定位，加强全渠道毛利科学管控，减少线上单一促销，线上渠道较过去净利贡献显著，线

上2C渠道运营毛利率从2020年同期30.7%提升至35.5%；（2）SKU缩减后聚焦优势单品，供应链运营提

效降本8%；（3）改变物流仓配模式，提升物流效率、提高直发订单占比，物流成本优化明显。 

         

     1、主品牌利润有效产出赋能新电商发展，线上渠道进一步平衡 

基于三只松鼠品牌、运营等优势，报告期内新电商在货品尚未完全匹配的情况下，依旧取得较好增长。

拼多多渠道营收同比增长超360%；抖音、快手等直播电商营收同比增长超1000%。2021年货节期间，抖音

整体直播业务销售额达1.82亿元，自直播贡献近1亿元，稳居食品板块第一；618期间，抖音自直播占比进

一步提升至60%，且自直播、达人直播均位列零食行业第一；此外，抖音直播超60%订单采用厂家直发模

式，实现物流成本进一步下降。社区团购方面，公司已进驻美团优选、多多买菜、橙心优选等多个平台，

有效覆盖27个省，超70座城市，实现营收同比增长超300%。报告期内，拼多多、抖音等新电商业务营收占

线上总营收比例提升至近10%，线上各平台发展进一步平衡。 

2、聚焦小鹿蓝蓝新品牌成长培育，打造宝宝零食行业领先优势 

报告期内，小鹿蓝蓝实现全渠道营收2.01亿元，2020年6月19日上线至今，季度复合增长率达77%，投

入产出比逐季提升，连续11个月稳居全网宝宝零食类目第一。小鹿蓝蓝实现全渠道布局，线上覆盖天猫、

京东、唯品会、抖音、快手等主流渠道，线下以三只松鼠投食店和联盟店为基准点，入驻孩子王、KA商

超、母婴店等终端。运营方面，小鹿蓝蓝持续完善会员体系，建设以“科学喂养”为核心的生态内容，提升

用户活跃度和留存率，提高用户黏性，同时加速IP周边、动画等多元化布局，充分发挥品牌IP优势，完成

《小鹿蓝蓝》首部36集动画片制作，并将于2021年8月25日全国上映。小鹿蓝蓝将进一步聚焦核心单品，

强化品牌IP，提升全链路用户体验，更快速地实现规模增长。 
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3、升级门店事业部强化协同效应，全渠道营收进一步均衡 

报告期内，投食店实现营收5.73亿元，同比增长21.7%；联盟小店实现营收3.63亿元，同比增长131.7%；

新分销实现营收6.32亿元，同比增长38.0%。线下营收占比达30%，较上年同期提升9%，线上线下进一步均

衡。 

我们客观地面对疫情对线下门店客流的影响和主品牌“聚焦坚果、缩减SKU”对线下门店经营的短期影

响。为保障门店业务长期稳定健康发展，公司主动进行策略调整，短期放缓开店速度。投食店通过店铺分

级，深化“品牌势能中心+城市体验中心”的定位，从而赋能区域小店更好布局和经营；联盟小店持续推进

县城承包制，在徐州、郑州、西安等重点布局区域二店率突破30%；通过打通投食店及联盟店货品、运营、

会员、组织体系，提高门店协同能力。 

借助三只松鼠全国化品牌势能，新分销目前覆盖超60万零售终端，今年将推进新分销业务从轻度分销

向以区域经销商为核心的中度分销模式升级，引入具有行业多年成熟经验的分销高管，搭建分销团队，持

续重点布局新分销。 

4、落地股份回购及激励项目，助力长期战略目标达成 

三只松鼠自成立以来，始终致力于打造适合年轻人成长的育人平台。基于“有劳有获，用双手创未来”

的企业理念及“共同承诺，共享价值，人人捍卫”的企业方针，为了三只松鼠长期战略目标有效落地，公司

于报告期内以17,461.56万元自有资金回购股份，用于实施事业合伙人持股计划及股权激励计划，构建长期

激励机制，稳固核心人才团队，强化核心管理人员的使命感，充分激发高潜人才的积极性和创造性，打造

“高文化、高绩效、高激励”组织，保障公司长期经营目标达成，为公司、股东、消费者及员工创造更大价

值及更高回报。 
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