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江苏传智播客教育科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 
                                                     编号：2021-012 

投资者关系活

动类别 

 

■特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           路演活动 

□现场参观             其他 

参与单位名称

及人员姓名 

中信证券 冯重光 郑逸坤；方正证券 谭瑞峤 杨牧笛； 

招商银行 夏嘉南；华泰资产 吴张爽；招银理财 赵杰； 

中融汇信期货资管 方美玲；深圳山石基金 林嘉雯； 

星石投资 董延涛 杨英；中信保诚基金 邹伟； 

诺安基金 王月；汇信聚盈基金 朱焱；慎知资产 金戈； 

深圳裕晋投资 邱馨慧；加拿大鲍尔 蔡浩翔；财富聚资产 王迪； 

湘财基金 赵晨凯；国寿安保 严堃；东兴基金 高坤； 

广发基金 印培；建信养老 谢天龙；中欧基金 王颖； 

国寿养老 高媛媛；安信基金 高宇；青骊投资 匡人雷； 

高维资产 劭雯琼；兴业证券 张彬鸿；平安证券 易永坚； 

中信建投 魏中泰；国盛证券 李宣霖；广发证券 沈涛； 

申万宏源 任梦妮 

时间 2021 年 8月 18 日 15:00-16:00 

地点 电话会议 

上市公司接待

人员姓名 
董事长、董事会秘书、财务总监 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、上半年宏观市场 

1.政策落地，分类管理 

上半年，党中央、国务院发布《中华人民共和国民办教育促

进法实施条例》和《关于进一步减轻义务教育阶段学生作业负担
和校外培训负担的意见》两大教育行业政策。 

政策中对于培训机构和学历教育的限制是在义务教育阶段，

尤其是学科类培训，辐射到幼儿园和高中。公司主营业务为面向

成人的数字化人才培训业务，是一家以就业为导向的实用型职业

教育培训机构，主要培养人工智能、大数据、智能制造、软件、



互联网、区块链等数字化专业人才及数据分析、网络营销、新媒
体等数字化应用人才，致力于为国家建设现代化经济体系的战略

目标培养科技人才。相关政策对公司主营业务不存在重大影响。 

针对职业教育，党的十九大报告开始，提出“完善职业教育

和培训体系，深化产教融合、校企合作”，明确职业教育发展方

向。2019年初《国家职业教育改革实施方案》发布职教 20条，
鼓励企业参与职业教育发展。今年 4月习近平总书记对职业教育

工作作出重要指示，强调“职业教育前途广阔、大有可为”。5

月颁布的《实施条例》也再次对于企业参与职业教育发展、参与

高等教育办学，明确了通路。在经济发展领域特别提到了大力发

展数字经济。 

国家鼓励的职业教育是以就业为导向的、能为国家培养更多

高素质技术技能人才的教育类型，而传智教育做的正是以就业为

导向的技能型人才培训，是受到国家政策呵护的职业教育机构。 

2.疫情反复，趋势向好 

今年一季度，北京和河北校区因为疫情反复线下停课转为线

上，3月中下旬全面复课；二季度深圳和广州受到小规模疫情反

复影响短暂停课转为线上，现已恢复线下教学。当前疫情得到有

效控制，同时疫苗的普及降低了疫情复发的概率，恢复报名上课

的速度较去年有所提升。 

3.经济复苏，信心传导 
今年上半年，经济逐步复苏，招聘需求在扩大，上半年学员

的平均就业率表现优异，随着一届一届学生毕业，信心逐步向外

传导，将吸引更多学生前来学习就业课程。 

二、半年报业绩亮点 

1.扭亏为盈 
报告期内，公司收入 3.04 亿元，同比增长 15.21%，归母净

利润同比大幅上升 184.9%至 2612.7 万元，扣非净利润为 1311.6

万元，同比上升 128.3%。公司主营的线上线下短训业务板块，

收入 2.85 亿元，同比增长 19%。 

季度业绩上，第二季度收入 1.65 亿元，同比增长 42.6%，环

比上升 18.6%，单季度归母净利润同比大幅上升 169.1%至 1962.8

万元，环比上升 202%。 

对于上半年经营业绩扭亏为盈，同比实现大幅增长，主要是

因为宏观市场上，国内疫情防控形势日趋稳定，国内经济延续复

苏态势，加之政策对职业教育和数字化人才培养的大力支持，公

司短期现场培训业务陆续恢复线下教学。此外，今年上半年公司

研发端不停修炼内功，做了新一轮的教研深化改革，研发持续稳

定投入 3773万元，从董事长、CEO、研究院到区域总监、校长、

教学主管都在不断磨课、听课、更新讲课方式、培训讲师，产出

了更多好内容和好的教学模式，取得了良好的成效。 

2.成本控制 

报告期内，公司在课研方面的投入持续稳定，而营业成本和

管理费用皆有所下降，主要是去年下半年开始对于人力成本的优



化，保留了一只强战斗力的精干团队，减少了冗余成本。另外，
销售费用同比下降 21.39%（其中宣传推广费用下降 43.76%），

一方面是口碑营销模式的巩固形成，另一方面是新的营销手段初

见成效。 

3.现金充足 

截止至报告期末，公司货币资金 7.74 亿元，另有 3.5 亿元
交易性金融资产和 8000 万元其他非流动性资产，现金充足。 

附件清单 无 

日期 2021 年 8月 18 日 

 


