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投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            √其他  投资者线上交流会  

参与单位名称

及人员姓名 

本次交流会参与单位名称及人员姓名如下： 

序号 参会人员 所属机构 

1 李文林 Manulife 

2 苏铖 安信证券 

3 张馨予 安信证券 

4 唐朝 安信证券 

5 张若伦 宝盈基金 

6 宋星琦 博时基金 

7 李燕宁 大成基金 

8 高大亮 大家保险 

9 苏香 大摩华鑫 

10 刘萌 大正投资 

11 贾婷婷 淡水泉 

12 王芳玲 东方基金 

13 张婷 方正富邦 

14 赵宗俊 富国基金 

15 徐哲琪 富国基金 

16 陈卓钰 光大保德信 

17 曾炳祥 光大证券资管 

18 李丹 国寿安保 

19 赵江山 国寿资产 

20 章耀 国信证券 

21 吴政 华安基金 

22 王欣然 华泰柏瑞 

23 刘文成 华夏基金 

24 王世佳 华夏基金 

25 鲍明明 嘉实基金 

26 王麟锴 建信基金 

27 张程 交银基金 



28 潘李剑 金鹰基金 

29 雨晨 景林资产 

30 靳晓婷 聚鸣投资 

31 范慧华 凯丰资本 

32 刘彬 隆源投资 

33 葛浩青 明达资产 

34 赵舜 南方基金 

35 陈静 盘京投资 

36 王亦沁 鹏扬基金 

37 章秀奇 趣时资产 

38 李政隆 睿远基金 

39 刘健 上投摩根 

40 杨帅 生命人寿 

41 麦建沛 同泰基金 

42 蔡春红 新华基金 

43 王剑 兴业证券 

44 王丝语 兴银基金 

45 贺佳瑶 玄元投资 

46 杨恒宜 阳光保险 

47 季宇 阳光保险 

48 杨琪 银河基金 

49 姬雨楠 友邦保险 

50 黄怿炜 友邦保险 

51 赵一路 友邦保险 

52 李婷婷 源乘投资 

53 朱施乐 长安基金 

54 沈骏驰 长金投资 

55 韩佳伟 浙商基金 

56 赵媛 浙商证券 

57 唐爽爽 征金资本 

58 熊正寰 中庚基金 

59 王帅 中天证券 

60 窦孝龙 中天证券 

61 刘航 中银证券 

62 綦征 中邮基金 

63 马姝丽 中邮基金 
 

时间 2021 年 8月 17 日下午 16：00—17：00 

地点 本次投资者交流会通过线上会议方式进行 



上市公司参与

人员姓名 
董事、董事会秘书、副总经理兼财务负责人韦永生  

投资者关系活

动主要内容介

绍 

2021 年 8月 17 下午 16：00—17：00，公司参会人员通过线上会议方

式与投资者进行了在线交流，本次会议纪要如下： 

 

1、下半年和明年如何应对原材料价格上涨？ 

回复：今年青菜头价格上涨，公司五月开始使用了其中的部分原料，预计

成本压力会在下半年及明年有所体现。原料价格上涨将导致行业利润端承

压，一定程度上加速行业洗牌，在这样的大环境下，公司将凭借自身的品

牌效力、管理能力、原料收储能力，借机做深、做透市场，挤压竞品，稳

定行业地位。若消费需求继续疲软，将传导至原料市场，原料价格就会回

调，形成对冲。下半年情况仍具有不确定性，公司始终做好充分准备，加

强成本管理，稳定价格，提高市场份额，平抑原料成本上涨。今年公司新

成立了原料营运分部，着力强化对大宗原料的发展、收购、加工、运营等

工作，促进产业链整体积极、健康、稳健发展。 

 

2、下沉市场端经销商一批进货量不大，是否兼职做榨菜？ 

回复：公司的经销商分两类，一种是大型经销商，以经销乌江产品为主要

业务；另一种经销商则是分散经营多种产品，多为调味品、榨菜等，以三

四线市场居多。 

 

3、渠道下沉成果。 

回复：公司于 2019 年下半年开始进行办事处裂变，从省级市场做起，之后

逐步下沉至三四线市场，目前已经开发 1000 余个县。从今年上半年总体情

况来看，县级市场保持了 20%以上的增长，增速不错，但由于发展较晚、

基数较小，目前占比依然不大。细化到点，各县发展有先有后，情况参差

不齐，尚处于磨合期，未来仍有许多工作需要逐步完成。 

 



4、渠道占比情况。 

回复：根据去年情况看，流通渠道占比 70%左右，商超占比 20%左右，社

区团购、电商、餐饮等其他渠道合计占比 10%左右。 

 

5、公司如何看待下半年需求和库存？ 

回复：下半年，公司将继续精耕省市级市场，持续推动渠道下沉，积极拥

抱新渠道，建立新触点，着力打开需求端。 

库存方面，保持在 2 月以内属于合理控制范围，维持在 1 个月左右比

较正常，少于 1 个月则容易导致缺货。为保障库存合理，公司设有库存预

警线，与经销商、销售人员业绩挂钩，以此来管控渠道库存。 

 

6、乌江会把包装年轻化吗？ 

回复：公司当前包装图案由红色、脸谱等元素构成，该版本受到消费者多

年认可且已形成一定的品牌标志，公司榨菜产品包装符合产品适用人群、

场景的定位。同时，公司也通过持续调研跟踪收集消费者体验及建议，适

时优化产品属性不断满足消费者需求。 

 

7、对社区团购的态度及管控经销商策略。 

回复：公司重视并积极应对社区团购等新兴渠道发展带来的影响，目前公

司正针对社区团购渠道进行统筹部署，提出“城市+平台”、“线上+线下融

合”的渠道建设模式，以城市为基点，统筹各城市经销商与该城市的社区

团购平台进行合作对接，同时公司对经销商进行统一管控，指定经销商与

相应平台对接供货，设立经销商监察机制，对上架产品品种、价格及品牌

宣传进行统一管理，同时通过供货批次和条码对发往社区团购的产品进行

溯源，防止窜货行为的发生。 

 

8、市场疲软的原因。 



回复：消费品市场疲软由多重因素叠加导致，经疫情影响后，消费者在消

费意愿上更加谨慎，加之渠道向多元化发展，消费场景更加分散，对公司

以传统渠道为主的销售模式有一定影响，同时家庭消费场景以外的单人就

餐、外卖就餐等行为的增加也有一定影响。 

 

9、募投项目进度。 

回复：目前正在进行土建和设备招标的准备工作。募投项目包括 40 万吨原

料窖池的建设工作，用于收购青菜头进行加工以及收储半成品原料，有助

于进一步加强公司原料掌控及应对原材料价格上涨的能力。 

 

10、销售人员激励考核方式。 

回复：公司实行压力型激励考核机制。2021 年公司额外拿出费用对销售大

区、办事处、销售人员进行考核激励，按数量目标和增长目标设定不同的

任务考核标准，激励销售人员进一步开拓深耕市场。 

附件清单 

（如有） 无 

日期 2021 年 8月 17 日 

 


