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投资者关系活

动 类别 

□特定对象调研   □分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动  

□现场参观       ■其他  临时股东大会回答股东咨询 

参与单位名称

及人员姓名 参加公司 2021 年第一次临时股东大会的股东。 

时间 
2021 年 8 月 17 日 14:30-15:30 

地点 
公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 朱效平（董事长）、杨杰（董事）等参加股东大会的董事、监事、高级管

理人员 

投资者关系活 

动主要内容介 

绍 

董事杨杰在股东大会股东咨询环节回答了参会股东关于达因药业业

务及发展情况的提问。主要内容如下： 

问：达因药业在去年的高增长下，今年继续高增长，怎么看待这个

现象，是否能持续？是否存在天花板？未来几年新品的情况？如何看待

竞品的宣传？ 

杨杰：达因做儿童药，有四个自信，一是政策自信，近几年，国家对

儿童药的支持力度相当大。出台了系列的鼓励政策，如，2014 年的国卫

药政发〔2014〕29 号《关于保障儿童用药的若干意见》，从儿童用药的研

发，生产，流通，使用，定价、医保支付到上市后供应使用情况监测都有

鼓励性的条款。2019年 12 月 1 日实施的第三次修订的《中华人民共和国

药品管理法》，首次把鼓励儿童药审评审批纳入其中，标志着儿童药进入

法制化时代。其次是市场自信，人口普查的数据，0-14 岁儿童在第 6 次

普查中占 16.6%，数量为 2.2 亿，在第 7次人口普查中占 17.95%，数量为

2.53 亿，我们的目标消费人群数量依然在增长；还有人们对健康的要求

越来越高，儿童，特别是低龄儿童要用专用药物的观念被大家认可和接受，

这部分儿童人群从成人药市场释放出来，儿童医药市场有很大空间；再次

是品牌自信和渠道自信。公司多年在儿童用药领域的精心经营、厚积薄发，

在新冠肺炎疫情爆发后更体现出了公司伊可新品牌的力量。最后是态度自

信，达因团队热爱儿童健康事业，不忘初心，牢记使命，以满腔的热情为

儿童健康事业的发展努力奋斗。 

在具体的发展方向上，一方面是伊可新品牌的延伸，开发了伊可新系

列膳食补充剂、保健食品，比如说伊可新益生菌，伊可新 DHA 藻油，和伊

可新生物儿童牙膏等，另一方面，更重要的是品类延伸，围绕伊可新维生

素 AD 滴剂在儿童保健领域的优势，形成完整的儿童用药体系。最近几年

公司陆续立项研发的儿童专用药，特别是给低龄儿童使用的，涉及到儿童

http://www.baidu.com/link?url=ie_0fVMk5Uhpo_rXrbjaoZRxoAmyoCt0iXAaKjg4F8azbEzi3en7ZsZW3NkKAHwl
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的消化，呼吸，循环和精神神经等多个领域。十三五重大专项五个项目已

经全部结题，其中包括一个一类药。 

未来如有适合公司产业链延伸的原料药和好的儿童制药企业或者项

目，公司不排除进行并购的可能。当然，公司将按照上市公司的要求做好

信息的保密及披露工作。 

公司从 2019年 8 月开始做线上的专业学术推广。所以疫情来了以后，

虽然线下的推广受到了影响，但公司整体的推广没有受太大的影响，而且

线上的推广和营销费用明显比线下低，且效率高，这也是收入增幅低于利

润增幅的原因之一。电商的发展给公司的销售带来了更高的效率，线上的

销售表现更彰显了品牌的力量。    

关于同类竞品的宣传问题。公司在维生素 AD 市场上居于绝对领袖地

位，同类品牌对维生素 AD 的宣传可以使更多的妈妈们知道补充 AD的重要

性，使得这个品类市场变得更大，我们的品牌优势也随之彰显出来，伊可

新维生素 AD获得更大的市场份额和销量。 

 

附件清单（如 

有） 
无 

日期 2021 年 8 月 19 日 

 

 

 


