
证券代码：002956                                            证券简称：西麦食品 

桂林西麦食品股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观             □其他    

参与单位名

称及人员 

开源证券：叶松霖 大摩：苏香 焱牛投资：刘元平 长城自营：江都、肖心怡

德邦：周翔宇、祝捷 建信理财：栾天悦、林子钰 胡圣 潘韵奕 

共 11人 

时间 2021 年 08 月 19 日 10：00—11：00 

地点 电话交流会 

上市公司 

接待人员 
投资总监：李骥 证券事务代表：何剑萍 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

公司向投资者介绍半年度及二季度经营业绩情况 

交流问答环节： 

Q1：行业是否竞争加剧？ 

A1：整体上看，不论线上还是线下，行业竞争激烈。公司线下优势地位明显，

主要由公司及几个规模较大的友商主导市场，公司在线下的占比处于第一梯

队。相较而言，线上竞争更激烈，新晋网红品牌主要经营冷食燕麦产品，有各

种中小品牌、休闲食品品牌参与竞争。公司认为，众多品牌的加入，恰恰表明

冷食休闲燕麦食品行业有光明的前景和未来，所以才会吸引众多新进的市场参

与者。 

 

Q2：下半年毛利率趋势？ 

A2：原材料价格目前较稳定，行业内担心中澳政治关系不稳定，导致原材料

供应出现问题，今年公司加大对澳洲燕麦粒的进口量，加大囤货，半年报中现

金流支出较多是因为进口麦粒预付款增加和人员开支增加。下半年买赠促销保

持在稳定状态，预计毛利率不会大幅波动。 



 

Q3：公司是否考虑给美股燕麦奶企业做代工？ 

A3：该美股上市公司目前在中国安徽自建工厂。公司目前并不确定燕麦奶产

品在 C 端的发展前景，在等待燕麦奶市场成熟的信号，一旦信号明确，公司

可以多种形式快速进入市场，如：自产、与其他企业合作等。公司与众多燕麦

奶企业有合作关系，为它们提供原材料。 

 

Q4：渠道扩张上，线下渠道是否有进一步下沉空间？ 

A4：目前公司的终端门店数量与大型食品制造企业相比差距较大，渠道拓宽

和渗透率提升空间较大。 

 

Q5：公司对社区团购对态度？ 

A5：社区团购对所有企业都是挑战，社区团购是一种新的销售方式，公司有

参与社区团购渠道。社区团购目前没有成熟的销售模式，公司也是在规范运营

的前提下摸索中前进。 

 

Q6：热食、冷食燕麦新品规划？ 

A6：今年上半年，公司新品众多，有 40 多个 SKU。热食燕麦方面，公司推出

5 黑谷物燕麦片、高纤燕麦麸皮、多种坚果燕麦等，完善及丰富热食燕麦产品

品种，其中低 GI 的高纤燕麦麸皮荣获 2021 年度全球创新食品评鉴大赛（WF

A） “最佳即食谷物”奖，可以更好的控制血糖，促进肠道蠕动，还可作为

代餐，食用后使人有饱腹感，降低食欲达到减肥的效果。未来公司注重燕麦功

能性的开发，强调燕麦健康功能性。冷食燕麦方面，新品方向为更便捷、更美

味。 

 

Q7：消费者的品牌忠诚度和粘性高吗？ 

A7：热食燕麦拥有众多忠实、稳定的消费者，消费者基于健康需求选择食用

燕麦时，消费粘性会比较强、复购率较高。冷食燕麦 2017-2018 年在中国兴起，

许多消费者从 2020 年疫情期间才知道冷食燕麦产品，消费者会尝试各种品牌



的产品，忠诚度不高。 

 

Q8：零食品牌有做燕麦产品，西麦和零食品牌比竞争优势？公司如何应对竞

争？ 

A8：燕麦行业的竞争在加剧，但激烈的竞争代表市场欣欣向荣，市场规模在

扩大。在快速发展的市场中，像西麦这类深耕市场 20 余年，有深厚积累的公

司，会是市场发展中最受益的企业之一。从品牌、技术、全产业链掌控能力看，

公司都是最优秀的企业之一。在发展的过程中，行业会不断整合、分化，有的

公司会被淘汰、出清。 

 

Q9：职工薪酬上涨较大的原因？ 

A9：（1）2020 年 5 月宿迁工厂落成，招募新员工，人员开支增加；（2）2020

年初疫情期间基本没有线下促销活动，人员开支较少；（3）公司今年上半年进

行股权激励，费用计入职工薪酬。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2021-8-20 

 


