
证券代码：002183                                    证券简称：怡亚通 

深圳市怡亚通供应链股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021－08 

投资者关系活动类

别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

 其他  电话交流 

参与单位名称及人

员姓名 

中信建投、万杉资产、Mighty divine、源乘投资、多鑫投资、新同方投

资、鼎屹投资、申万宏源、融信盈通资产、拾贝投资、中融国际、中

银理财、浙商证券、途灵资产、申九资产、太平洋资管、成泉资本、

青骊投资、国华人寿 

时间 2021年 08月 19日星期四 9：30—10：30 

地点 深圳市龙岗区南湾街道李朗路 3 号怡亚通供应链整合物流中心 1 栋 

上市公司接待人员

姓名 

公司高级副总裁兼首席资本运营官罗筱溪女士、公司副总裁兼运营负

责人王辉先生、公司副总裁兼财务负责人莫京先生、公司副总裁兼董

事会秘书夏镔先生等。 

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

一、怡亚通背景介绍 

罗筱溪向投资者介绍我司背景、商务模式、综合能力、核心竞争

力、财务与展望。罗总提到，公司发展初期，供应链服务主要聚焦于IT、

通信等行业，2010年以后向快消品转型，以供应链服务为抓手，打造

了“中国最大消费品分销平台”，公司正在持续优化原有采购执行、

销售执行、分销和营销业务模式的同时，加大力度向品牌运营以及品

牌孵化的高毛利业务进军。 

二、2021年中报业绩及三季报业绩预告解读 

公司2020年上半年实现营业总收入361.30亿元，较去年同期增长

25.44%；利润总额为2.64亿元，较去年同期增加711.22%；归属于母公

司的净利润为2.57亿元，较去年同期增加323.91%。公司品牌运营实现



营业总收入16.27亿元，同比增长192.09%，毛利2.92亿元，同比增长

213.03%。在品牌运营方面，上半年新增品牌运营品类：摘要12、红星

1949、佰奥本集、香娜露儿、乳鲜森等知名品牌，丰富了公司品牌运

营资源，壮大现有业务规模。其中酒业品牌运营业务实现营收5.55亿

元，同比增长300.17%，毛利1.84亿元，同比增长232.83%。 

公司预计2021年1-9月归属于上市公司股东的净利润区间为3.8~4.2

亿元，同比增长370%~420%。利润增长主要基于如下几个原因：1、公

司营业收入持续增长，同时大力推进业务结构调整，品牌运营及营销

业务占比不断提升。2、公司2021年7月27日非公开发行新股，优化融

资结构，有效降低融资成本。3、公司通过关停并转盈利能力较差的公

司，增加了公司报告期的利润。 

三、问答环节 

Q1：公司为什么会选择白酒来作为品牌运营的切入口？ 

A：公司从2108年开始切入品牌运营的业务，选择白酒除了因为这

个行业的高毛利之外，就是因为高端白酒的营销主要依靠的是线下营

销渠道，而线下恰巧是怡亚通的优势所在。 

Q2：不同品类的品牌运营业务的毛利率差异？ 

A：酒饮40%-50%，家电30%-50%，日化60%-70%。具体高低还是

要看产品定位。 

Q3：家电品牌运营的未来发展计划？ 

A：以小家电为主，公司已推出空气消毒机、养生机、按摩仪，本

月底会推出一款扫地机。 

Q4：若明年利润增速为30%以上，那供应链业务、品牌运营业务

以及财务费用节约各自会贡献多少？ 

A：今年和明年的利润贡献主要来自于管理费用和财务费用的降低

以及新业务的增量。传统供应链服务业务和分销业务等存量保持稳定

增长。 

Q5：对未来资产负债率下降的预期？ 

A：资产负债率预计在2023年降到70%以下。目前公司的降杠杆进

程在正常推进当中。 



Q6：钓鱼台珍品一号，国台黑金十年，两款产品价格带定位？公

司预测这两款已有的主要产品市场空间大约会做多大？下半年新产品

推出节奏，哪些产品值得重点期待？ 

A：珐琅彩定价为￥1399 国台黑金十年定价为￥1299，钓鱼台产

能是3000吨左右，去年销售400吨，今年500吨左右。今年下半年推出

品牌运营“摘要12”，自营品牌：“首要”和“大唐秘造”。目前新

产品的预定火爆。 

附件清单（如有）  

日期 2021年 08月 19日  

 


