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投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ■业绩说明会（电话会议） 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 

兴证全球基金、高毅资产、富安达基金、银华基金、华富基金、天弘基金、安

信基金、新华资产管理、招商基金、国寿安保、国寿养老、江信基金、太平洋

资管、国信证券、西南证券、东兴证券等五十余家机构投资者 

时间 2021 年 8 月 26 日 

地点 电话会议 

上市公司接待

人员姓名 
董事会秘书吴瑞、财务负责人李晨光 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

第一部分：董事会秘书吴瑞简要介绍公司 2021 年上半年经营情况 

去年，在董事会战略部署引领下，公司紧抓市场机遇，各部门围绕核心业

务及时调整计划应对市场需求。同时，公司管理层继续推进了营销体系优化升

级，包括将主力产品分线、营销策略向基层下沉、增加销售人员数量等等一系

列的改革措施。经过一年的努力，无论在销售、研发还是品牌知名度方面，均

取得了较为显著的阶段性成果。 

今年上半年，公司生产经营延续上年度增长态势，在科研、生产、销售等

各个方面均继续斩获新成果。报告期内，公司实现营业收入 58.96 亿元，同比

增长 31.41%；实现归属于上市公司股东的净利润 9.64 亿元，同比增长 34.99%。 

在销售方面，心脑血管产品受国家科技进步一等奖带动产品学术品牌提

升、公司营销体系优化升级改革完成等因素影响，销售同比实现了较好的增长。

同时，潜力品种津力达、八子补肾和夏荔芪三个品种受益于公司品牌知名度提



升影响，销售同比增速均超过 100%；还有明星产品连花清瘟，因一季度国内

散发疫情、品牌知名度提升以及空白市场覆盖提升带动等因素综合影响，其销

售收入仍然实现了逾 20%的增长。 

在研发方面，公司今年一季度研发费用支出 3.6 亿，同比增长 41.53%，

研发产出效率持续提升。中药板块，公司强化中医药理论、人用经验、临床试

验“三结合”的中药注册审评证据体系打造，不断丰富中药品种研发阵列。截

至报告期末，公司申报了 2项中药新药已获 CDE 受理，包括治疗失眠症的益肾

养心安神片（曾用名：百灵安神片、枣椹健脑安神片）和治疗轻、中度抑郁症

的苏夏解郁除烦胶囊，其中，益肾养心安神片已完成生产和临床现场核查。此

外，小儿连花清感颗粒获批进入临床研究阶段，公司还引进了乳结泰产品丰富

产品管线，填补了妇科产品领域的空白。化药板块，一类新药苯胺洛芬完成

CDE 公示，进入临床三期，4 个化药仿制药通过一致性评价；在保证现有研发

投入的同时，公司还完善了多种产品研发渠道及模式，报告期内，公司引进了

多个中药、化药临床前一类新药和两个 ANDA 产品批文,成立了两个合作研发子

公司，进行新的研发管线布局。健康产业板块，公司依托二十余年发展积累的

理论创新优势、科研创新优势，融合现代科技，开展全方位的健康产品研发、

销售与健康管理服务。一是打造以连花呼吸健康为核心、“通络、养精、动形、

静神”为重点的系列产品，特别是静神双品优势品种，为健康产业发展提供充

足的资源储备；二是针对健康人群、亚健康人群和慢病人群提供健康管理服务，

充分发掘医药健养一站式服务优势和内涵，打造健康管理新模式。此外，公司

还建设了抗衰老平台，从衰老角度探究疾病发病机制，坚持中医药与西医药优

势互补，开发转化新品种。 

综上所述，今年上半年，公司各版块业务稳步推进，也取得了较为乐观的

阶段性成果。今年下半年，公司管理层仍然会依据年度经营计划，积极抓住品

牌提升和营销体系优化改革契机，提升经营管理水平、提升产品市场份额，争

取在去年高收入基数上仍能实现增长，以更优异的业绩来回报投资者。 

第二部分：问题交流 

Q1:报告期内，公司核心产品的销售情况？ 



A：较去年同期，心脑血管产品 H1销售收入同比增长超过 45%，主要原因：

一是公司荣获国家科技进步一等奖带动产品的学术品牌提升；二是营销体系优

化升级改革基本完成，从而有效促进了产品的终端销售。 

在去年高基数前提下，连花清瘟产品 H1销售收入同比增长仍然超过 20%，

主要原因：一是品牌知名度提升，连花清瘟目前已经是很多居民家中常备感冒

用药；二是空白市场的覆盖，根据销售终端数据反馈，公司在华南、中南、西

北地区的销售增速高于相对成熟的华北、东北、华东和西南地区；三是国内散

发疫情带动一季度河北、东北等部分地区产品的终端销售。 

Q2:报告期内，潜力品种的销售情况以及未来的市场预期？ 

A：受品牌知名度提升和营销体系优化升级改革完成影响，除核心品种通

络三宝（通心络/参松养心/芪苈强心）和连花清瘟产品外，公司其他专利中药

H1 整体销售收入同比实现高速增长。其中，潜力品种津力达、夏荔芪和八子

补肾 H1销售收入均超过 100%，销售规模已超过去年全年。公司认为，这些潜

力品种将会成为公司未来收入增长的重要组成部分之一，主要原因如下： 

1）津力达颗粒： 它是在络病理论指导下研发的专利中成药，具有调节血

糖、调节血脂、减肥的综合治疗优势，是国家医保和国家基药目录品种，也被

纳入了多部中医、西医的糖尿病防治指南，在《中国 2型糖尿病防治指南（2020

年）》中，推荐“在应用二甲双胍等降糖药基础上，加用津力达颗粒”治疗。

目前我国 2型糖尿病患病人群数量较高，且很多患者合并超重、肥胖及血脂异

常，津力达以其调节糖脂代谢的独特治疗优势加上医保目录、基药目录的推荐，

将会带动其在等级医院和基层市场快速覆盖和销量增长。另外，在我国糖尿病

前期和糖耐量异常的患者人群数量庞大，目前尚缺乏疗效确切的有效药物，而

中医药在治疗未病方面有其独特治疗优势。除持续打造津力达在 2型糖尿病的

高级别疗效证据外，公司也在积极布局津力达颗粒在糖尿病前期应用的疗效证

据，并申报了国家重点研发项目。公司预计，津力达颗粒销售将进入快速增长

渠道。 

2）夏荔芪：相关研究证实它具有抑菌抗炎、抗氧化、抗增殖促凋亡机制，

能够快速缓解尿频、尿急、疼痛等症状，在患者人群的用药反馈和复购意愿较



高。 

3）八子补肾胶囊：尤其是今年，医美、抗衰老概念获得了市场更多的关

注，事实上，抗衰老不只是改善皮肤（医美）的途径，现代医学技术的发展和

中医药养生文化的推广为抗衰老的实现提供了更多可能。多项实验研究证实，

八子补肾胶囊具有改善体力、抗疲劳、抗氧化损伤、抗衰老、改善性机能等作

用，公司希望能将它培育成主导大品种。 

Q3:连花清瘟海外销售情况 

A：连花清瘟在海外已注册国家的出口销售主要通过代理商的模式完成，

2021H1 整体销售收入同比增长较好，销售规模已基本超过去年全年出口金额。

未来连花清瘟出口工作主要集中在两个方面：一是继续开展更多的海外国家的

注册；二是在已注册的国家继续拓展销售渠道，在现有出口模式下，筛选出更

多优质代理商并完善更多的销售模式，为进一步提升海外市场份额继续努力。 

Q4:连花清咳片的销售情况及市场规模？ 

A：连花清咳去年 5 月获批并于当年通过医保谈判进入新版医保目录，今

年主要任务是医院开户和产品推广。下半年，公司仍然延续其他已上市专利中

药处方药的推广模式，重点在医院端完成开户和推广，同时受益于连花品牌的

带动也会兼顾 OTC 市场。 

连花清咳所处的市场空间较好，根据米内网和中康数据统计，2019 年度

“化痰止咳用药”医疗终端和零售药店终端的市场规模超过 200 亿且约 80%为

中成药。未来希望借助连花品牌及销售渠道的支撑，把连花清咳培育成为公司

呼吸领域继连花清瘟之后又一大市场品种。 

Q5:海外收入主要指那些品种？公司国际化战略布局？ 

A：目前，海外收入除连花清瘟出口收入以外，还包括化药 ANDA 产品和一

些代工产品的出口，这些品种主要通过子公司以岭万洲实现销售。 

为了进一步加强中医药对外交流合作，推动中医药技术、药物、和标准走

出去，促进国际社会对中医药的广泛接受，公司积极进行国际化战略布局，成



立了国际贸易中心。另外，在海南注册成立全资子公司也是公司国际化战略布

局的重要举措之一，未来计划以海南子公司为国际贸易平台，以连花清瘟产品

为切入点，开展包括中药、化药、健康品的进出口、中医药技术的输出及海外

先进技术的引入等在内的一些业务。 

Q6:公司中药研发方向及产品的获批节奏？ 

A：公司形成了独具优势的以络病理论指导临床重大疾病和呼吸系统传染

性疾病治疗研究，络病理论创新带动专利新药研发的科技核心竞争力，遵循“以

临床实践为基础，以理论假说为指导，以治疗方药为依托，以临床疗效为标准”

的创新中药研发模式，开展复方中药、组分中药、单体中药多渠道研发，建立

了具有自主知识产权的新药研发体系，科技创新能力居中药行业前列。 

围绕心脑血管病、糖尿病、呼吸、肿瘤、神经、泌尿等发病率高、市场用

药量大的六大类疾病，开发系列拥有自主知识产权的专利中药，在医药行业形

成了独具特色的产品布局优势，目前拥有专利新药 11 个，已形成较为丰富的

产品群，其中，心脑血管和感冒呼吸系统疾病产品已经处于行业领先地位，产

品梯队布局合理、完整。公司未来研发计划布局 13个系统，近 60个病种领域，。 

截止目前，公司申报中药新药-治疗失眠症的益肾养心安神片（曾用名：百

灵安神片、枣椹健脑安神片）和治疗轻、中度抑郁症的苏夏解郁除烦胶囊已获 CDE

受理，其中，益肾养心安神片已完成生产和临床现场核查。同时，小儿连花清

感颗粒获批进入临床研究阶段，公司还引进了乳结泰产品丰富产品管线，填补

了妇科产品领域的空白。 

Q7:化药一类新药苯胺洛芬三期临床进展？ 

A：公司计划分别在胸科&上腹术后人群及妇科子宫切除术后人群开展两项

Ⅲ期临床试验，评价苯胺洛芬注射液治疗术后中、重度疼痛的有效性及安全性。

目前项目正处于病例入组阶段。 

Q8:公司化药品种的获批节奏，如何与中药形成协同？ 

A：化药在研发之初，公司就确定了筛选与现有中药优势病种领域如心脑

血管、呼吸系统、神经系统形成优势互补的品种进行研发，希望能形成中西医



结合的优势产品组合。 

公司非常重视化药创新药的自主研发，在现有研发基础上，不断加快新项

目的筛选立项，扩展产品管线，完善产品布局，目前已有 4个品种进入临床阶

段，其中苯胺洛芬已顺利进入三期临床阶段。 

在仿制药方面，公司优选市场容量大且具有成长潜力、高技术门槛的仿制

药品种的研究开发，完成欧美注册及国内注册，同时将已有欧美批文的产品转

报国内。目前公司已有 13个 ANDA 品种获 FDA 批准上市，国内已有 8个品种通

过一致性评价，且 4个品种已中标国家集采，未来公司也会按照公司战略持续

推进仿制药产品的申报和注册工作。 

Q9:大健康板块未来的推广计划？ 

A：公司以络病理论为指导，秉承中医治未病理念，充分发挥中医药特色

优势，将中药草本、药食同源理念应用系列健康产品研发上，目前已研发上市

了连花呼吸健康系列产品、通络健康心脑系列产品、养精抗衰老增强免疫力系

列产品、动形抗疲劳护关节系列产品、静神助眠及改善情绪系列产品。今年重

点筛选出连花呼吸健康系列产品和酸枣仁油软胶囊重点培育，其中连花呼吸系

列产品将借助连花清瘟品牌势能，力争打造成为呼吸系统防护第一品牌。 

Q10：国家鼓励中药创新政策陆续出台，对公司端利好的影响有哪些？ 

A：近年来，国家出台一些列支持中医药行业发展的政策，中医药行业将

迎来新的发展契机，有望步入发展的快车道。《国务院办公厅印发关于加快中

医药特色发展若干政策措施的通知》，新《药品管理法》、《药品注册管理办

法》、《中药注册分类及申报资料要求》发布，鼓励新药研制，建立附条件审

批制度，药品注册按照中药、化学药和生物制品等进行分类注册管理。完善中

药注册分类和申报要求，优化具有人用经验的中药新药审评审批；充分利用数

据科学等现代技术手段，建立中医药理论、人用经验、 临床试验三结合的中

药注册审评证据体系，积极探索建立中药真实世界研究证据体系。 

其中“三结合”其实是以岭药业这么多年坚持去做的。公司核心竞争优势

是络病理论指导创新中药研发。聚焦于心脑血管、呼吸、消化、内分泌、免疫、



泌尿等核心治疗领域，在络病理论指导下，公司创立了“理论+临床+新药+实

验+循证”一体化的中医学术创新与转化新模式。 

公司规范、科学开展临床试验工作，客观评价产品的疗效和安全性，探索

产品的适用人群及临床应用优势和作用特点，不断推进新产品研发，目前已上

市了 11 个专利中药品种。同时，公司积极持续开展已上市中药品种的上市后

再评价及二次开发，开展药效作用机制研究、上市后临床循证评价及真实世界

研究，通过实验和临床数据验证产品作用机制和确切疗效，为中成药的临床应

用提供客观研究证据，建立产品的学术影响力和学术地位，并将学术优势转化

为市场优势。基于前述科技优势，公司先后主持完成两项国家“973”计划项

目和一项国家重点研发计划，先后荣获六项国家科技大奖，彰显了公司的科研

实力与地位。 

我们认为，在新政策支持下，中药新药上市有望提速，中药行业有望迎来

业绩增长点，公司新药研发产出率及产品二次开发成功率将进一步提升。 

附件清单（如

有） 
 

日期 2021 年 8 月 26 日 

 


