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北京盛通印刷股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021001 

投资者关系活动类

别 

 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他    

参与单位名称及人

员姓名 

东吴证券研究所 吴劲草、谭志千  

兴业基金        张亮 

康曼德            吴午 

国华人寿        罗贤飞、赵翔、杜新航 

浙商资管        周涛 

国联安            高兰君 

百年资产        许晓辉 

湘财基金        赵晨凯 

凯读投资        杨琳 

太保资产        李蕊伶 

上投摩根        杨景喻 

玖鹏资产        窦金虎 

中加基金         李宁宁 

时间 2021年 8 月 26日 

地点 电话会议 

上市公司接待人员

姓名 

盛通股份-董事长 贾春琳 

盛通股份-副总经理/董事会秘书 孙通通 

盛通股份-财务总监 许菊平 

盛通教育集团-副总裁 周炜 

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

盛通股份董事长贾春琳、董事会秘书孙通通、盛通教育集

团副总裁周炜分别向调研人员介绍了公司的基本情况、财

务状况、教育布局与未来发展规划。 

公司立足印刷领域发展 20年，在整个印刷行业奠定了

领先的地位。公司希望能够借助自身成长及时代变革下的

新机遇，布局科技教育。2020年 9月 28日正式成立盛通教

育集团，制定了未来发展的 3 年目标及 5 年规划。目前，

盛通教育集团除乐博乐博之外，还有中鸣数码、乐益博、

创想童年、以及中少童创等，从教具生产、课程研发以及

门店和在线平台业务的有机结合，围绕着科技教育业务逐

步形成一个完整的产业链和生态圈。 

公司坚持打造教育印刷文化综合服务生态圈，稳固印

刷综合服务业务，拓宽科技教育服务业务。2021年上半年，

公司实现营业收入 12.63 亿元，同比增长了 53.36%，归属

于上市公司股东净利润是 5,748.12 万元，同比增长了



554.93%。印刷综合服务实现收入 10.70亿元，同比增长了

40.42%；科技教育服务实现的收入是 1.94亿元，同比增长

了 212.80%。在印刷综合服务中的出版综合服务占比是

71.17%，包装印刷占比是 13.52%；科技教育服务业务中，

学员服务实现收入 1.45亿，占公司营业收入 11.51%，同比

增长 214.86%；机构服务占公司营业收入 3.80%，同比增长

206.71%。    

2021 年在新冠和“双减”政策的外部环境下，公司在

整体运营方面作出应对调整。结合“线上+线下”的经营模

式，稳健运营门店业务及机构合作业务，成立“科技进校

园”事业部，持续加大投资力度，给科技教育市场呈现一

个门店、对接机构、学校三位一体的科技教育体系。 

公司未来的发展战略，将秉承“做强印刷综合业务，

做大科技教育业务”的战略目标，尤其在科技教育业务方

面，聚焦科技领域，致力于成为青少年科技教育的领导者。 

 

主要调研问题如下： 

Q:2020 年疫情以来，公司教育业务恢复情况如何？相对于

疫情之前，公司现在的教育业务盈利情况如何？ 

A：2020年疫情对公司教育业务产生了一定的影响。但今年

以来，疫情影响逐渐减弱，公司恢复情况良好，截止 2021

年上半年，公司教育业务营收已超过 2019年同期水平。由

于教育培训行业存在周期性特点，上半年出现小幅亏损，

下半年情况会好于上半年。 

 

Q:千店计划进展如何？ 

A：乐博的直营门店数和加盟门店数从 2019 年开始稳步增

长，现已突破 600 家。千店计划虽然受疫情影响，速度有

点放缓，但今年来，尤其是“双减”政策实施以来，公司

的加盟业务明显增长。预计可以按时实现千店计划。 

 

Q:“双减”政策实施以来，我们看到北京、上海、广东出

台的执行意见，并未明确鼓励非学科类，反而对非学科类

也是严格审批管理的态度，请问公司素质教育门店审批方

面是不是在趋严？ 

A：素质教育属于非学科类，未受“双减”政策的影响。国

家可能会陆续出台相关政策规范整个教育培训行业，公司

将积极了解各地出台的指导政策，合规经营。 

 

Q:未来教育板块重点发展方向？ 

A：未来公司将继续构建青少年编程教育的完整生态体系。

从线下到线上、从 ToC到 ToB和 ToG、从编程教学到考评和

竞赛，各项业务协同发展，对内打通，对外打透，打造中

国青少年科技教育领导品牌，服务百万学员。此外，公司



还会利用印刷板块与出版集团的资源，进一步加持教育业

务。 

 

Q:“双减”政策之后，加盟商需求有明显的变化吗？ 

A：具有明显的变化。目前寻求转型的机构很多，加盟业务

与同期相比具有显著的增长，公司也在积极探索新的合作

模式。 

 

Q:从有意向开店到实现收入，周期大概多久？ 

A：对于从 K12转型的客户，相对比较成熟，从签约到培训

完毕，1至 2个月即可开展业务。对于新进入素质教育培训

领域的客户，可能有选址、装修等需求，周期 3个月左右。 

 

Q:相较于市场上的其他少儿编程机构，以及想要进入这个

行业的学科类培训机构，乐博具有哪些优势？乐博在这个

领域的地位如何？ 

A：主要在以下几方面具有优势：（1）布局早，乐博已在

编程教育赛道深耕十多年；（2）合规性强，乐博于 2016

年并入上市公司开始合规性发展，能够满足以后教育培训

机构的准入条件；（3）集团化发展，依托众多教育品牌，

各项业务相互融合，发挥集团化经营优势。（4）资本化发

展，借助上市公司力量持续投入，不断增强课程研发与服

务能力。乐博乐博在素质教育领域已处于领先地位。 

 

Q:合作一个月以来，迈格森都没有学员转课，请问在高考

指挥棒不变的情况下，家长是不是仍然会继续重视孩子在

语数外等高考科目的学习，对音体美和编程类等态度不会

有本质转变？ 

A：不能这样理解，素质教育是符合国家政策趋势的，未来

会得到进一步发展。学科类与非学科类培训机构业务模式

存在一定的差异，与迈格森等合作业务的推动需要一定的

时间。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2021年 8 月 27日 

 


