
 

 

证券代码：300498                                                                      证券简称：温氏股份 

温氏食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                                            编号：202123 

投资者关系活动类

别 

特定对象调研        分析师会议 

媒体采访            业绩说明会 

新闻发布会          路演活动 

现场参观 

 其他（请文字说明其他活动内容）东方证券夏季小范围线上策略会 

参与单位名称及人

员姓名 

东方证券-张斌梅、樊嘉敏；交银施罗德基金-张雪蓉；广发基金-顾益辉、朱琪；东

证资管-陈太中；华夏基金-佟巍；新华基金-杨思思；鹏扬基金-袁亚美；环懿投资-

杨伟；融通基金-吴书等 11 位机构投资者。 

时间 2021 年 08 月 31 日 

地点 温氏股份总部 20 楼会议室 

上市公司接待人员

姓名 

证券事务代表覃刚禄，投资者关系管理专员史志茹 

投资者关系活动主

要内容介绍 

Q&A 

（一）鸡猪综合 

1.请问公司屠宰产能如何规划和布局？ 

答：禽业方面，公司五五规划为“532”比例，即未来黄羽肉鸡中 50%以毛鸡形

态销售，30%以鲜品形态销售，20%以熟食形态销售。 

猪业方面，公司五五规划为“82”比例，即 80%以毛猪形态销售，20%为屠宰

后鲜品形态销售。 

（二）养猪业务 

1.请问公司上半年肉猪养殖成本较高的主要原因有哪些？今年下半年和明年成本目

标为多少？ 

答：公司上半年肉猪养殖成本较高，属于阶段性的异常波动，主要是前期高价



 

 

外购猪苗出栏、产能利用率较低分摊较高固定成本、防非投入增加、外购部分种猪

等原因所致。 

公司已于 5 月份暂停外购猪苗，预计今年四季度成本回归正常。肉猪养殖完全

成本目标为下半年降至 10 元/斤左右，明年降至 8 元/斤以下。 

2.公司前期提到已全面推广云南模式防控非洲猪瘟疫情，请问在推广过程中，是否

存在难点，存在哪些难点？ 

答：云南模式能够取得较好的防疫效果，主要是硬件上投入标准高，同时软件

上防疫流程不断优化并严格落实。 

前期在推广过程中，存在以下难点：部分发展较早的种猪场和合作农户育肥猪

场硬件设施比较老旧，生物安全防控等级较低，改造升级需要较大的资本支出；防

疫观念未形成共识，存在制度执行不及时或不到位等情况。 

经过持续努力，公司现已全面按照云南模式，高标准严要求升级改造硬件设施，

全面树立“以防为主”的防控理念，通过流程梳理、清单式排查、视频监控、制定

六大禁令、环境消毒和监测、快速落实“三早”要求等全方面加强加固生物安全防

控体系，防疫水平和效果得到较大提升。 

3.请问公司南北方区域在防控措施上是否存在差异？ 

答：受地域和环境影响，南北方防疫存在一些差异。 

北方冬季寒冷，低温影响洗消和浸泡效果；南方主要受夏季雨水影响，道路、

周边环境较为严峻，雨天作业也影响洗消效果，且夏季小动物较多，防控难度加大。 

为应对不同区域防控难点，公司提前做好准备工作，如北方提前引种和提前储

备物资并做好洗消；南方提前做好雨季防控演练和准备。 

公司去年将养猪事业部按照南北区域拆分成猪业一部和猪业二部，能够有效促

进精细化和精准化管理，提高管理效率和效果。事业部均按照公司的统一要求和标

准，结合各自区域特点，严格执行，灵活变通，做好防疫工作。 



 

 

4.请问公司未来养殖小区产能规划？养殖小区平均单头固定资产投资标准约多少？

是否都需要公司投资？ 

答：根据公司前期规划，预计到 2024 年，即公司五五规划末，“公司+现代养

殖小区+农户”模式和“公司+农户（或家庭农场）”模式育肥饲养能力将各占 50%

左右。 

基于公司多年项目建设运营数据和经验，公司养殖小区平均单头肉猪固定资产

投资标准约 700-800 元。公司也会结合具体项目所在区域、项目建设周期长短、生

产模式、具体建设内容等实际情况进行适当调整。 

养殖小区主要通过三种方式投资建设，包括公司投资建设、合作农户投资建设

和地方政府专项产业基金投资建设等，并非全部由公司投资，养殖小区有符合政府

引导、集中管理、资源把控、成本控制和效率提高等明显优势。 

5.请问公司如何看待下半年猪价？ 

答：从历史数据看，一般下半年猪价较高，主要原因是下半年喜庆节日较多，

属于肉类传统消费旺季。但今年下半年猪肉价格何时反弹以及反弹高度如何，目前

无法精准判断，具体还需结合市场变化情况进一步分析。请投资者注意价格风险。 

（三）养鸡业务 

1.请问公司上半年肉鸡养殖完全成本多少？是否还有下降的空间？ 

答：公司上半年肉鸡养殖生产成绩较好，多项核心生产指标达到历史最高水平。

上半年肉鸡完全成本 6.2-6.3 元/斤，在现行饲料原料价格大幅上涨的背景下，成本控

制较为理想。 

未来成本仍有下降的空间，主要通过调整产品结构、优化饲料营养配方、进一

步提高上市率等多种渠道，持续降低生产成本。 

2.请问如何看待黄羽肉鸡价格？ 

答：根据历史数据来看，黄羽肉鸡价格存在较强的季节性。今年 8 月下旬以来，



 

 

鸡价行情不错，有上涨趋势。近期学校陆续开学，对消费也有较好的提振作用，肉

鸡消费进入传统消费旺季。 

总体来说，预计今年的黄羽肉鸡行情明显好于去年，有合理的收益。但价格影

响因素不断变化，提醒投资者注意价格风险。 

3.公司如何看待社会上肉鸡消费习惯的改变？ 

答：以前年份，年长有经验的消费者往往偏爱毛鸡，可以通过毛色、脚色和鸡

冠等外表特征，判断鸡的品质；而随着社会节奏加快，年轻一代往往不会宰杀毛鸡，

更加倾向于简单方便的屠宰鲜品鸡。鲜品业务更符合现代年轻人的消费方式和习惯。

长期来看，鲜品鸡消费比例将呈现逐步增长的趋势。 

公司养鸡业务从 2017 年开始转型升级，逐步往产业链下游延伸，加大屠宰加工

布局。目前鲜品业务发展势头良好，上半年实现较好盈利。公司现有肉鸡单班屠宰

产能约 2.56 亿只/年。公司也会持续推进禽业屠宰加工业务的布局和发展。 

（四）其他方面 

1.请问公司肉鸭业务发展情况？ 

答：公司上半年肉鸭上市 2700 多万只。受消费不振导致肉鸭价格较为低迷，上

半年肉鸭业务基本处于盈亏平衡点。 

全国范围内，养鸭行业有超 2000 亿元的市场规模，从长远来看，发展空间较为

广阔。 

公司养鸭业务已有 10 多年的实践经验和技术积累。为抓住市场机遇，去年 3 月

份，公司正式成立水禽事业部，定位打造成为公司第三大养殖产业。公司将不断在

育种、饲养和销售等方面发力，提升市场份额。 

2.请问公司短期偿债压力与养猪行业其他企业相比怎么样？  

答：根据行业披露的半年度报告，与行业内企业相比，公司短期偿债压力较小。

公司资产负债率处于中等水平，流动比率和速动比率等反映短期偿债能力的财务指



 

 

标均优于行业。目前公司资金储备充足，可以从容应对行业下行周期。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 08 月 31 日 

 


