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投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 申万宏源，南方基金，中庚基金，民生加银等 

时间 2021 年 9 月 9 日 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书/副总经理张瑞女士、财务负责人朱英华女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、问：2021 年上半年公司家用产品销售收入 917 万元，较去

年同期增加 15.36%，公司在家用产品领域有什么规划，未来

如何抓住国内家用市场的机会？  

答：在家用产品市场领域，随着消费水平及消费意识的不

断提升，国内消费者在追求健身器材产品功能性、安全性的同

时，也对产品的智能化、网络化以及个性化有了更多需求，随

着国内家用市场的快速扩容以及由其孕育的巨大商机，迫切要

求公司尽快调整以抓住国内消费升级带来的红利。公司积极响

应行业发展趋势，在充分调研市场需求和市场竞品特点基础

上，开始加大在家用产品方面的投入，对家用产品线重新进行



梳理、布局。上半年公司家用产品销售收入 917 万元，较去年

同期增加 15.36%，也一定程度上体现了公司前期投入的效果。

公司于 2021 年重磅推出针对入门级健身人士开发的全新互联

网家用品牌产品——浪加，并配套研发了 APP，确保实现公司

产品的软性服务能力以及更佳的产品使用效果。浪加品牌第一

阶段的产品规划包含跑步机、健身车、动感单车、划船器、椭

圆机等五大类，再匹配 8 款健身小工具，基本包含家居场景所

需要的健身需求。浪加作为入门级、居家使用为主的全新子品

牌产品，该系列产品将更加突出产品的智能化、轻巧性以及物

流的便捷性、安装的简易化等，在定价方面浪加系列产品将更

加突出性价比优势。在丰富自身产品内容的同时，公司还在销

售渠道以及销售模式方面积极探索，如与天猫、淘宝、京东等

头部电商平台在原合作基础上继续新增浪家品牌产品的合作

内容，以及同各视频网站、社交网站、网红主播等就浪家品牌

产品的推广进行商务合作等。公司将以浪加为发力点，着力打

造出几款爆款家用产品，快速提升产品的市场形象。 

2、问：《全民健身计划》的发布对行业和公司的影响？ 

答：伴随我国经济发展进入新常态以及产业结构转型，体

育产业作为新的经济增长动力之一，对于国民经济的拉动作用

得以凸显。同时，我国居民生活水平以及健身意识不断提高，

也进一步为体育产业的发展提供了强劲的发展动力。近年来，

国家密集出台一系列的产业支持政策，如《体育发展“十三五”

规划》（2016 年）、《体育强国健身纲要》（2019 年），以

期推动体育产业的快速健康发展。2021 年 4 月，国家发改委与

国家体育总局联合印发《十四五时期全民健身设施补短板工程

实施方案》，提出将在十四五时期安排 20 个亿中央预算内投

资，重点支持体育公园、全民健身中心等 6 类体育健身设施的

建设。到 2025 年推动全国人均体育场地面积达到 2.6 平方米以

上，每万人拥有足球场地数量达到 0.9 块以上，带动全国新建



或改扩建 1000 个体育公园。2021 年 7 月，国务院发布《全民

健身计划（2021—2025 年）》（以下简称“《计划》”）,提

出了包括加大全民健身场地设施供给、广泛开展全民健身赛事

活动、提升科学健身指导服务水平等 8 个方面的主要任务。《计

划》明确指出，到 2025 年，全民健身公共服务体系更加完善，

人民群众体育健身更加便利，健身热情进一步提高，各运动项

目参与人数持续提升，经常参加体育锻炼人数比例达到 38.5%，

县（市、区）、乡镇（街道）、行政村（社区）三级公共健身

设施和社区 15 分钟健身圈实现全覆盖，每千人拥有社会体育

指导员 2.16 名，带动全国体育产业总规模达到 5 万亿元。《计

划》还指出，为促进体育资源向优质企业集中，相关部门将在

健身设施供给、赛事活动组织、健身器材研发制造等领域培育

一批“专精特新”中小企业、“瞪羚”企业和“隐形冠军”企

业，鼓励有条件企业以单项冠军企业为目标做强做优做大。在

国家产业政策的引导和支持下，作为我国体育产业重要组成部

分之一的健身器材行业，迎来了市场化发展的历史机遇。这将

对相应业务公司带来商业机会。公司一方面可以凭借良好的企

业形象、履约资质、过往丰富的室外体育场地、体育公园、笼

式足球等项目建设经验以及配套研发的智能化健身管理系统，

为人们创造更加舒适的健身场景，另一方面政府采购需求的增

加也会为公司扩大销售规模创造更好的外部发展环境。 

3、问：健身器材行业的竞争格局以及公司的竞争优势？ 

答：从竞争格局来看，爱康(ICON Health&Fitness)、诺德

士 (Nautilus) 、力健 (Life Fitness) 、必确 (Precor) 、泰诺健

(Technogym)等国际品牌占据全球较高的市场份额，在国内主要

争夺偏高端市场。国内知名健身器材品牌如英派斯、乔山(中国

台湾)、舒华、澳瑞特和好家庭等逐渐在中高端市场崭露头角，

并日益占据更多的市场份额。国内众多的区域性品牌则占据了

国内的低端健身器材市场。 



作为国内健身器材行业的领先企业，公司具备如下竞争优

势： 

（1）高效的产品供应体系优势 

公司于设立之初即开始为国际知名健身器材品牌提供

OEM/ODM 服务。依托多年生产积累的经验以及合理的生产线

布局，公司现已构建完善的“多品类、小批量、高频次”的生

产模式，着力打造“高品质、快速反应”柔性生产。 

（2）全品类、成系列、高品质的产品组合优势 

经过持续不断的研发创新，目前，公司自主品牌已拥有功

能、价格差异化区隔的多条产品线，涵盖室内有氧器械、室内

力量器械以及室外健身路径、笼式足球等各式产品，能够为健

身俱乐部、星级酒店、企事业单位等商用客户提供多品类成系

列一站式的健身器材整体解决方案，亦能覆盖广泛家庭用户差

异化的需求。公司丰富的产品组合有效支撑了销售市场的扩

张，提高了市场竞争力。 

（3）研发技术优势 

依托遍布全国和世界多地的销售网络和客户资源，公司产

品开发团队能够准确地获取有关市场流行趋势、销售数据等第

一手市场信息，并在详尽数据分析的基础后将其作为产品开发

起点，提高产品设计的前瞻性与针对性。同时，公司积极打造

开放式的产品设计开发体系，通过向设计团队提供内部培训与

参加展会、与外部科研机构合作等外部交流机会，提升团队整

体的研发能力。同时，公司还具备产品定制化设计和生产能力。 

（4）品牌优势 

公司是国内健身器材企业中较早推行品牌化经营战略的

企业之一。目前，公司已在国内初步建立布局全国、注重服务、

及时响应的经销和直营相结合的自有品牌零售网络，并已成功

将自主品牌产品打入欧洲、亚太、加拿大等多个国际市场，依

托高品质的产品与良好的客户服务，公司品牌已取得良好的知



名度与美誉度。 

4、公司 2021 年上半年收入分产品品类的增长情况如何？ 

从近几年半年度数据来看，公司商用产品和家用产品都保

持了较好的增速水平，排除 2020 年疫情影响的年份，2021 年

上年半较 2019 年上年半商用产品收入增加 18.68%，家用产品

增加 100.05%，显示出公司在商用产品这一传统优势领域的强

劲实力以及最近两年在家用产品方面的投入效果和国内家用

市场的巨大潜力。户外产品 2021 年上年半较 2019 年上年半收

入下降 19.11%，主要由于受到去年疫情的影响，政府采购一度

缩减预算，目前各地政府采购预算相较去年有所增加，全国政

采项目目前正在逐步恢复当中。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 9 月 9 日 

 


