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投资者关系活动类别 

☑特定对象调研 □分析师会议 □媒体采访 

□业绩说明会   □新闻发布会 □路演活动 

□现场参观     □其他   

参与单位名称及 

人员姓名 

名单详见附件 

时间 2021年 9 月 14 日 15：00-16:30 

地点 电话会议 

公司接待人员姓名 董事、副总经理、董事会秘书：丰文姬 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

1、公司基本情况及半年度经营情况如何？ 

答：劲仔食品是一家以休闲食品研发、生产与销售为核

心的现代化食品企业，主要聚焦休闲鱼制品、豆制品、禽肉

制品“三大品类”休闲食品。公司主要品牌有“劲仔”、“博

味园”、“别没劲”、“长寿”等。公司目前销售渠道以传

统流通渠道为主，现代渠道、电商渠道为辅，未来希望逐步

各渠道均衡发展，保持流通渠道的优势同时提高现代及电商

渠道占比。 

2021年上半年，国内疫情逐渐平稳，但全球疫情仍未得

到有效控制，全球农副产品受各国疫情影响，价格不断上行,

公司部分原辅料成本上涨。公司营业收入 47,237.48万元，

同比增长 4.63%，其中豆制品、禽肉制品销售收入保持了快速

增长。 

 

2、问：公司鱼制品业务下滑的主要原因是什么，公司有

何对策？ 

答：上半年鱼制品业务略有下滑，主要原因公司基于战

略发展的规划,对销售团队及渠道进行了一些调整。我们上市

后引进了多名销售高端人才,包括流通渠道、现代渠道、电商

渠道等等,打造了更加市场化、专业化的管理团队。同时，我

们还对经销商进行了一定的优化，根据不同渠道的需求，选

择更加适配该渠道的经销商，发挥优势，打造更强的竞争力。



小鱼业务短期内受到调整的影响，但是我们相信通过销售团

队和经销商的优化调整，我们的销售渠道会更加有竞争力，

业绩也会逐步提升。 

 

3、问：公司 2021 年的股权激励目标是营收 20%增长，

目前完成情况如何，公司是否已经调整了目标？ 

答：公司半年度营收增长 4.63%，不及预期，但我们还是

会朝 20%增长的目标努力，目标没有调整。 

 

4、问：公司下半年的生产成本是否会有较大变化？ 

答：成本形势基本稳定，公司上半年主要原材料鳀鱼的

成本没有发生大的波动，主要是公司进行了战略性储备。油

和大豆成本有一定上涨，目前在比较高的价位上，但整体占

公司生产成本相对较小，因此下半年公司的生产成本不会发

生较大变化。 

 

5、问：我们看到肉干产品上半年增长速度不错，是否会

作为主要品项推广？ 

答：公司的产品策略还是以休闲鱼制品为主，以休闲豆

制品及休闲肉制品为辅，积极开拓蔬菜等风味素食品类休闲

食品，公司绝大部分产品均为自主研发生产。目前劲仔小鱼

在细分品类的竞争力比较强，消费者端认可度高，作为公司

的拳头品项，通过进一步渠道拓展和品牌打造，扩大市场份

额的同时，利用我们的渠道优势、品牌优势、制造优势、研

发优势等方面的优势，打造公司的第二、第三增长曲线，我

们认为休闲豆制品、休闲肉制品都很有发展潜力。 

 

6、问：公司是否会考虑做魔芋海带等产品？ 

答：目前公司有做一部分魔芋产品，不过量还比较小，

增长速度较快，属于年销千万级产品。风味素食也是我们产

品矩阵的一部分，是在鱼制品、豆制品、肉制品三大系列之

外的有效补充。 

 

7、问：公司市场品牌推广的战略是怎样的？ 

答：公司市场品牌推广策略是“空中地面相结合”，以

渠道推广为主，品牌投放为辅。一方面，注重销售终端渠道

的建设与维护，加大市场推广，如产品的固化陈列维护，试

吃推广、主题推广活动等等，增加产品在终端的能见度，提

升品牌形象。另一方面，公司围绕年轻消费群体，结合线上

线下的品牌投放，线上以抖音、小红书、微博等新媒体阵地

传播为主，线下通过重点样板城市的点状投放梯媒地铁等线

下媒体，持续投入品牌建设，让更多的消费者了解公司品牌

与产品，让市场推广的效果最大化。 

 



 

 

 

 

 

  

8、问：公司上半年研发费用有较大增长，是阶段性还是

长期趋势？ 

答：公司上半年研发费用增长较大主要原因是公司 2020

年底成立了食品研究院，研发团队逐渐壮大，为产品升级、

丰富产品矩阵提供了有力保障，也为更多热销产品提供了良

好基础。公司的研发投入力度是长期趋势，我们将会继续为

消费者研发更加丰富、美味、健康的产品。 

 

9、公司现在提升产品市场竞争力的思路是怎样的？ 

答:公司目前覆盖的网点还不够多，同时单店产出也还有

很大的提升空间。因此我们将横向发展与纵向发展相结合，

一方面通过经销商开发与优化提升渠道的覆盖，选择配送能

力更强、在多样化渠道有优势的的渠道经销商，紧跟渠道变

迁的趋势，开拓空白区域和空白渠道的市场；另一方面积极

研发适配各个渠道的畅销产品，在定量盒装产品优势基础上

提升定量袋装和散称产品占比，提高单店陈列面与形象，做

好终端维护，提升单店产出。两者相结合来提高公司整体的

市场竞争力。 

 

附件清单（如有） 参加人员名单 

日期 2021年 9 月 14日 



附件：参加人员名单 

序号 机构名称 姓名 

1 国信证券 廖望洲 

2 同犇投资 刘慧萍 

3 摩根士丹利华鑫基金 苏香 

4 汇升投资 周波 

5 西部利得基金 冯皓琪 

6 平安资产 梁珂 

7 勤远基金 文琦 

8 泓澄投资 曹中舒 

9 进门财经 进门秘书-于泽婷 

10 银河基金 卢轶乔 

11 深圳新同方 杨涛 

12 Goldman Sachs Michelle Wen 

13 名禹资产 刘宝军 

14 中融基金 汤祺 

15 瑞德资本 刘畅 

16 广汇缘资产 曹海珍 

   

 


