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证券代码：300993                                             证券简称：玉马遮阳 

山东玉马遮阳科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

  编号：2021-006 

投资者关系活

动类别 

□ 特定对象调研    □ 分析师会议     □ 媒体采访  

□ 业绩说明会      □ 新闻发布会     □ 路演活动 

√ 现场参观       □ 其他-电话采访 

参与单位名称

及人员姓名 

天风证券股份有限公司                尉鹏洁、马萤 

歌斐诺宝（上海）资产管理有限公司    陈泽月        

时间 2021 年 9 月 17 日  14:00—16:30 

地点 公司 

上市公司接待

人员姓名 

副总经理、董事会秘书  杨金玉 

董事、副总经理   纪荣刚 

证券事务代表  王云雪 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、请介绍一下公司的基本情况？ 

2014 年 7 月 4 日，山东玉马遮阳技术有限公司（以下简称“玉马有限”）成

立；2016 年 12 月，玉马有限收购了山东玉马窗饰制品有限公司与功能性遮阳材

料业务相关的资产、负债、业务和人员，完成重组工作；2019 年 4 月 3 日，山

东玉马遮阳科技股份有限公司取得核发的股份公司《营业执照》。 

公司主要产品包括遮光面料、可调光面料和阳光面料三大类近千个品种。产

品集遮阳、调光、节能和环保等多功能于一体，还可兼具阻燃、抗菌、防污、除

甲醛、防静电、防水拒油等特殊功能的新型绿色材料，符合国家科技创新和产业

发展方向，属于国家重点发展的战略性新兴产业。 

2、请简单介绍一下公司创始人情况？ 

公司创始人为孙承志先生，现担任公司董事长兼总经理职务，孙总自 1991

年开始涉足遮阳领域，他更是几十年如一日，专注遮阳新材料的开发研究，亲自

带领研发团队多措并举突破国外技术封锁，研发了多项实用技术和工艺设备，多

项研发成果处于同行业先进地位。获得了授权发明、实用新型、外观专利共计

80 余项。 
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孙总先后荣获潍坊市“十大杰出青年企业家”、“富民兴寿”劳动奖章、“潍

坊市优秀民营企业家”等荣誉称号，并连续当选为潍坊市十四届、十五届、十六

届、十七届人大代表，荣获中国科技市场金桥奖，山东省技术创新一等奖一项，

二等奖两项。2019 年，孙总获得“中国建筑遮阳事业终身成就奖”，该奖项设立

于 2013 年，设立以来仅有三人获得该荣誉，这也是对孙总在遮阳领域所作贡献

的充分认可。 

3、公司产品的主要应用领域有哪些？ 

公司主要产品分为遮光面料、可调光面料和阳光面料三大类近千个品种。主

要应用于家居内遮阳和公共建筑内遮阳及外遮阳、交通遮阳等遮阳领域。如：高

档酒店、商场、写字楼、展馆、会展中心、博物馆、体育场等大型建筑及高铁、

室外浴场、游泳池等场所。目前，许多高档场所室内墙壁的装修也有很多采用遮

阳面料的案例。 

4、公司的产品净利率高于同行可比公司的原因？ 

公司产品净利率高于同行可比公司，主要原因体现如下：①公司成本优势明

显，公司与主要供应商均有多年的稳定合作关系，上游原材料供应充足，价格公

允；②公司销售采用自主定价模式，主要结合市场需求、市场价格、市场竞争程

度，产品的差异化程度，产品质量及客户要求，目标市场消费水平等多种因素确

定产品报价，并以之为基础与客户协商确定最终的销售价格。③公司期间费用较

低，比如财务费用：公司现金流充沛，无银行贷款，因此财务费用极低。④报告

期内，公司营业收入实现较快增长，收入增速高于同行可比公司，同时主营业务

毛利率也整体高于同行可比公司。 

综上，公司的净利率高于同行可比公司具有合理性。 

5、新冠疫情的爆发，持续上涨的海外运费对公司的影响大吗？ 

随着全球范围内新型冠状病毒肺炎疫情的进一步爆发，受疫情影响，港口货

柜周转较慢，船期有所延长，影响了公司发货量，对公司的销售造成了一定影响。

货柜的紧张导致运费上涨增幅较大，因公司外销实行的是 FOB 模式，运费的上

涨对公司的费用没有影响。 

6、国外市场的销售规划是什么？ 

目前公司的产品销售虽然已经有 70 多个国家和地区，但许多国家仍属空白。
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因此，国外市场的销售规划就是大力拓展空白国家市场。 

遵循一个国家即一个市场的策略。丰富产品结构，匹配不同的产品和价格策

略，尊重当地市场行情和市场消费偏好，满足不同市场和客户的需求，大力开拓

空白国家市场，开发新客户，提高市场覆盖率和占有率。 

目前公司产品已成功进入美国、澳大利亚等高端市场。 

7、公司有没有涉足生产遮阳成品计划？ 

公司所生产的功能性遮阳材料是集遮阳、节能、环保等多功能为一体，兼具

抗菌、防污、除甲醛等特殊功能的新型绿色材料，属于战略性新兴产业重点产品。

国家正在大力推广应用绿色建材，新建建筑和既有建筑都被要求进行节能改造。 

当绿色建材成为建筑行业的一种趋势，建筑节能概念的不断深入，将带动建

筑遮阳行业的快速发展以及市场规模的不断扩大。 

公司认为功能性遮阳面料市场将迎来快速发展，市场空间巨大，公司近期的

主要规划还是聚焦功能性遮阳面料业务，近期没有涉及生产遮阳成品的计划。 

8、请介绍一下国内外销售市场有何不同？ 

功能性遮阳产品在欧美等经济发达国家是建筑遮阳的主流，市场较为成熟，

普及率和更换率很高，因此市场需求旺盛，市场需求量较大，客户的订单量也较

大，销售占比较高，市场渗透率高达 70%。在国内市场目前对功能性遮阳产品

处于认识的初级阶段，处于导入期，目前仅在大型公共建筑，如：办公大楼、高

档酒店、商场超市等公用场所有部分应用；民用市场方面，如：家居场所才刚刚

有应用，市场渗透率很低，因此，国内市场订单量较小且较为分散。但随着国内

市场的推广及客户认知的提升和消费偏好的升级，国内市场的需求将会迅速增

长。 

9、请介绍一下公司销售团队、销售订单、销售模式？ 

目前公司销售团队成员约 70 人左右；公司销售订单获取方式主要以各种展

会、客户之间转介绍、实在开发和拜访等方式为主；公司根据客户要求可以进行

定制化产品，以满足客户需求为导向，定制业务一致获得客户好评，其中有不少

客户慕名而来；公司的产品销售采用直销模式，向客户进行买断式销售。公司接

收客户下达的订单后，分析客户需求，与客户沟通确认价格、交期后，签订销售

合同，并按合同约定的方式完成交货。 
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10、在国内市场，竞争压力如何？  

经过近年来的持续快速发展，我国建筑遮阳企业已经初具规模，虽然也涌现 

了部分具有一定竞争力的优势企业，但目前从事建筑遮阳行业的企业数量众多，

就行业整体而言，产业集中度不高。随着国家环保节能减排意识的普及，遮阳行

业将会迎来快速发展。 

国内同行虽然较多，仅有几家规模过亿的企业，大部分企业规模较小，生产

过程控制能力及产品质量保证能力较弱，很难进入较大的供应商体系，也不具备

产品出口能力，只是在国内低端市场竞争。 

公司涉足该行业较早，产业链已经比较成熟，而且产品研发能力强，产品属

于中高端系列，引领行业潮流，公司已形成了多项技术专利，掌握着多项关键工

艺，随着公司上市及募投项目的达产，公司在行业内的头部效应将会更加凸显，

公司的综合竞争力将会进一步得到提升，公司在行业内的龙头地位将更加稳固。

因此，国内同行间的竞争对公司构成的竞争压力较小。 

11、公司的发展规划是什么？ 

未来，公司将心无旁骛聚焦主业，加快募投项目建设，争取早日投产达效。 

加大市场开发及销售力度，一是深耕国内市场，在北京、上海、广州、深

圳、成都、西安等全国六大城市设立销售办事处，在覆盖省级城市的基础上进

一步扩大对地级市的覆盖。二是大力拓展全球市场，将美国东岸、加拿大、澳

大利亚等市场作为新的增长点。 

严控产品质量，加强对单一产品成本的管控，提高精益化管理水平，持续

进行机器设备的升级改造，进一步提高生产线自动化水平，建立智能仓储系统，

打造国际一流的生产制造管理体系，实现业务体系的规模化、高效化和智能化。 

加大新产品的研发投入，通过新产品的研发引领行业市场潮流，通过提高新

产品的成果转化率，推动公司利润水平及行业地位的稳步提高，从而进一步强化

公司在功能性遮阳材料开发领域的领导者地位。 

充分运用资本市场的力量，在各方面条件与时机成熟的情况下，通过多种资

本市场工具，扩大公司的经营规模。 

附件清单 

（如有） 
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日期 2021.9.18 

 


