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罗莱生活科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2021-10-26 

投资者

关系活

动类别 

 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他 

参与单

位名称

及人员

姓名 

孙未未 光大证券、朱洁宇 光大证券、雷玉 长江证券、徐企扬 中欧基金、

马影疏 长安基金、王立平 申万宏源、求佳峰 申万宏源、徐企扬 中欧基金、

蒋京杰 星石投资、胡筱 大家资产、张禹 光大保德信、姜昊晨 英大基金、

汤晨晨 沣京投资、陈泉 天虫投资、李元玮 恒安标准人寿、林健敏 湘财基

金、姚咏絮 明河投资、糜韩杰 广发证券、唐曼炜 深圳红筹投资、周稳 雪

石资产、彭澎 珠池资产、蒋馨仪 中和资本、陈莲蓉 上海中域投资、姜怡 东

吴基金、赵越峰 东方证券、朱炎 东方证券、孙妤 招商资管、周翔 恩宝资

管、杨莹 国盛证券、侯子夜 国盛证券、邹立 海通资管、詹陆雨 浙商证券、

施红梅 东方证券、柴必成 天风证券、褚洪亮 中金公司、刘家薇 东北证券、

刘田田 东兴证券、邓明军 申万宏源、刘佩 申万宏源、秦聪 工银瑞信、戴

雨横 相聚资本、纪宇泽 兴业证券、王冯 华金证券、孙萌 华金证券、唐爽

爽 华西证券、朱宇昊 华西证券、曾令仪 中金公司、吴鸿霖 天风资管、郝

帅 中银国际、丁凡 中银国际、肖心怡 长城证券、刘家薇 东北证券、丁诗

洁 国信证券、陈瑶蓉 国信证券、张爱宁 国泰君安。 

时间 2021-10-25（星期一）15：00——16:00 

地点 电话调研 



上 市 公

司 接 待

人 员 姓

名 

董事会秘书薛霞、财务总监袁田 

投资者

关系活

动主要

内容介

绍 

 

公司经营业绩： 

罗莱生活 2021 年前三季度实现营收 39.99 亿元，同比增长 22.77%；第三季

度实现营收 14.72 亿元，同比增长 8.97%；前三季度净利润 4.93 亿元，同比

增长 33.97%；第三季度净利润 2.10 亿元，同比增长 7.39%。 

三季度收入从国内国外拆分，国内家纺主业稳健增长，收入在去年三季度高

基数基础上保持 10%以上的增长；收入占比 20%的海外业务美国莱克星顿，

由于去年疫情二季度无法发货导致去年三季度大量集中发货造成高基数，今

年三季度收入基本和去年持平，拉低了三季度公司整体收入增速。 

从品牌端来看，罗莱主品牌保持稳健增长，日本高端品牌内野、海外高端品

牌集合店廊湾，都实现了历史最好业绩和同比的高增速，体现了消费升级和

高端品牌不断发力的趋势。 

从毛利率来看，同比去年三季度略有下降，原因：1）会计政策调整，2）结

构上美国海运费大幅增长导致毛利率下滑。如剔除会计政策影响，国内家纺

业务毛利率同比去年有明显提升。美国莱克星顿毛利率同比下滑 3.66 百分

点，导致公司整体三季度毛利率下滑 0.73 百分点。 

公司于三季报同期发布了中期分红预案，拟以每 10 股现金分红 6 元，是公

司上市以来首次中期分红。本次分红预案基于目前公司稳健的经营状况、充

裕的现金流和对全年的良好预期。在市场对消费行业关注度较低的情况下，

希望以现金分红回馈广大股东和投资者。 

 

Q&A： 

Q1：三季度主营业务线上、线下渠道毛利率走势？对公司今年双十一预售

的目标？ 

A：随着原材料价格不断上涨，公司在充分测算的基础上进行了调价，在保

证线下零售提价的同时，公司和加盟商都能有合理的毛利空间，目前加盟商

和公司自身毛利率都保持稳健。线上方面，主品牌罗莱和乐蜗 LOVO 品牌的

客单价和毛利率同比、环比都有明显提升，分别维持高端和年轻时尚定位。 

从公开数据来看，双十一预售特别是前期主推爆品预售较为成功，个别品类

出现断货断码的情况，公司有相应预案来紧急调整供应链，并有原材料的备

货以满足快速反应。公司双十一目标是在去年的基础上实现进一步的增长，

并做好线上线下双十一联动，提升品牌知名度，夯实行业第一的龙头地位。 

 

Q2：管理费用率增加原因？今年二、三季度政府补贴的原因？ 

A：管理费用增长主要是美国有一笔股权激励的发放，四季度不会再发生，

国内管理费用在预期之中，同期费率没有较大变化。 

除了疫情影响外，今年整体政府补贴和去年没有较大变化，主要是时间性差

异。 



 

Q3：店铺店效是否提升？ 

A：直营店效同比有显著正增长，公司直营主要位于一线城市，消费升级明

显，消费力稳健，直营经营管理能力也有明显提升，在去年三季度线下零售

报复性增长的基础上，今年仍然有较好增长，也体现出公司零售能力的提升；

加盟店铺主要位于二、三、四线城市，疫情和天气对三季度零售有部分影响，

但全年整体店效同比仍有提升。 

 

Q4：下半年至今流水结构是否提升？ 

A：今年夏令较长，8、9 月份各地均有疫情爆发，不同地区天气差异极大。

公司通过线上、线下新零售体系的不断完善，包括罗莱好享购线上小程序、

店铺微信会员、微信群、线下店铺直播等克服疫情影响，积极拓展新的销售

渠道，整体零售稳健向上。 

 

Q5：对四季度电商渠道的预判？ 

A：基于目前双十一的预售情况，对四季度电商增速保持乐观。今年冬季产

品继续在提升线上产品毛利率的同时优化产品结构，提升高价位、高品质产

品占比，促进消费者对高价位产品接受程度的不断提升。 

 

Q6：三季度开店的渠道的布局？ 

A：新开店以加盟店为主，便于占领空白市场和白牌侵占的发达低线市场，

直营以在核心一线城市开店为主。直营新开以购物中心为主，成为中产、高

净值用户购买渠道；三四线城市以核心商圈的核心店铺，以及当地大型商场、

购物中心的核心位置。 

 

Q7：2022 年对渠道拓展的规划？ 

A：2021 年线下开店的推进力度和扶持政策都获得了较好效果，加盟商思想

转换和接受度也在明显提升。今年大幅度推进开店可以提升品牌知名度和市

场占有率，树立了成功标杆后，明年整体开店计划将在今年基础上进一步提

升。 

 

Q8：头部家纺公司无论线上还是线下都迎来了不错的发展期，剔除房产竣

工影响外，消费升级从我们公司角度有什么观察？ 

A：从去年和今年的业绩表现和内部数据分析可以看出房地产对家纺的相关性、

影响性较低。首先，线上消费占比持续提升，而线上消费人群以日常换新为主，

看重产品颜值、品质和品牌，公司线上销售占比约 30%。线下消费对标欧美、

日韩等发达国家，中国居民对家纺消费的占比和消费频次、档次会逐步提升，

睡眠和家居消费必然会越来越受重视。 

附 件 清

单 

无 

日期 2021-10-25 

 


